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RESUMO

O presente artigo tem como foco a observacgéo das intera¢des do publico no contetdo
critico da revista Rolling Stone Brasil. Para isso, o trabalho inclui a revisao literaria
sobre o jornalismo opinativo, a opinido publica e a mudanca do conteddo com a
internet. Para compor o material empirico, o artigo analisou as redes sociais da
publicacao - Instagram, Facebook e o X, antigo Twitter. O site oficial da revista também
tem relevancia na pesquisa. E por meio dos posts das redes sociais que o leitor é
direcionado a pagina da publicacdo na internet. Os dados colhidos revelam o
engajamento do publico nas redes sociais durante o periodo de um més, que vai de
15 de outubro de 2024 a 15 de novembro do mesmo ano. Verificou-se o acesso dos
usuarios as criticas e como as opinides sdo expressas nas plataformas digitais. O
estudo também aborda como a Rolling Stone Brasil utiliza as plataformas digitais para
disseminar seu conteudo e qual o espaco que ela fornece para publicacéo de criticas.

Palavras-Chave: Rolling Stones Brasil; Jornalismo cultural; Jornalismo digital;
Critica; Jornalismo opinativo.

1 INTRODUCAO

A Rolling Stone Brasil € uma publicacdo reconhecida por sua relevancia na
cobertura de temas como musica, cultura e comportamento. Referéncia desde sua
versao impressa americana que surgiu na década de 1960, ela ocupa uma lacuna de
destaque no mercado editorial, sobretudo, em funcdo de seu conteudo opinativo,
muitas vezes, voltado para a critica das producdes culturais.

Com o passar dos anos, a versao impressa foi perdendo vigor e a publicacéo
passou a ocupar as paginas da internet. A intencdo do presente trabalho é
compreender como o publico reage e interage com suas publicacdes criticas em um

ambiente digital que passa sempre por constante mudanca.
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O avanco tecnologico e a popularizacdo das redes sociais trouxeram maior
dindmica entre veiculos de comunicacdo e seu publico-alvo. Transformacdes
significativas fizeram com que os receptores da mensagem tivessem mais formas de
interacdo com as publicacdes de conteldo dentro das redes sociais, como uma
oportunidade de expressarem instantaneamente as suas opinides de forma direta.

E notorio que o jornalismo, desde seus primordios, mobilizou a opini&o publica
e seu conteudo, muitas vezes, moldou o posicionamento das pessoas. Neste artigo,
vamos analisar a trajetoria do jornalismo nesse viés e identificar a importancia do
conteudo opinativo, em especial, a critica.

Ao levar em consideracdo o contexto em que vivemos, o trabalho tomou como
fonte de andlise a interacdo do publico com as criticas publicadas pela Rolling Stone
Brasil nas plataformas digitais Instagram, Facebook e X (antigo Twitter). O recorte
escolhido foi o periodo de 15 de outubro de 2024 a 15 de novembro do mesmo ano.
Outra etapa deste artigo foi observar o site oficial da publicacdo através do
levantamento de dados referentes a interagcbes como curtidas e comentarios que
demonstram qual é o nivel de envolvimento do publico com a critica cultural da Rolling

Stone Brasil.
2 O JORNALISMO, A CONSTRUCAO DA INFORMACAO E A OPINIAO PUBLICA

A comunicacao se estabelece desde os primérdios da sociedade e acompanha
a evolucédo histérica do ser humano, através de gestos, da fala ou mesmo com o
desenvolvimento e evolugdo da escrita. Para o homem, sempre houve uma
necessidade de troca de informacg@es, seja como emissor ou receptor da mensagem.
Isso interfere na vida social do individuo e pode definir diversas questdes da sociedade
como cita Melo (2003):

A intensificacéo e o refinamento das rela¢cées de troca que ocorrem no bojo
das transacdes capitalistas, as possibilidades de atuar e de influir na vida da
sociedade que se afiguram na ecloséo das revolugdes burguesas, tornam a
informac&o um bem social, um indicador econdémico, um instrumento politico.
(MELO, 2003, p. 19)

Questdes sociais impactam diretamente na recep¢do da mensagem e trazem

ruidos, ja que mesmo no século XXI ainda temos uma parte da populacdo com



dificuldades de acesso a informacédo.* Esse fator ja teve mais influéncia em séculos
anteriores e sofreu uma alteracao a partir do século XIX, com a expansao da imprensa
no século XX, com o surgimento de novos meios de comunicagao.

O ser humano tem uma necessidade social de ter informacdes. Melo (2003)
lembra que isso movimenta o interesse em estar atualizado e ter conhecimento sobre
0 que estad acontecendo de relevante na sociedade e no meio de seu convivio.
Traquina (2005, p. 33) destaca que “os jornalistas sdo participantes ativos na definigéo
€ na construg¢ao das noticias, e, por consequéncia, na construcédo da realidade”.

Uma construcdo que rompe inUmeras camadas, visto que o ato de informar
passa por processos que envolvem diferentes niveis de entendimento como a
recepgao, a compreensao e a interpretacdo. De acordo com Charaudeau (2016), o
crédito que é dado para uma informacgéo € recebido de acordo com a posi¢ao social
do informador e, também, pelo papel que ele desenvolve em uma situacéo de troca.
Esse fator pode interferir na compreensédo da mensagem e influenciar a formacao de
opiniéo sobre determinado assunto.

Esse poder conferido ao jornalismo faz com que a pratica profissional tenha
certa influéncia na opinido publica sobre determinados temas. Melo (2003) lembra que
o jornalismo assume esse papel politico de forma natural desde o seu surgimento,
assim como cita e concorda com Kelly (1966) que ligou o jornalismo a uma relacao
entre propaganda e relacdes publicas com a comunicacdo. Esse convivio tende a
moldar a noticia e servir a interesses que vao além da importancia no processo de
entendimento, apuracéo e transmisséo do fato ocorrido.

Assim cada processo jornalistico tem suas préprias peculiaridades, variando de
acordo com a estrutura sécio cultural em que se localiza, com a disponibilidade de
canais de difusdo coletiva e com a natureza do ambiente politico e econdmico que
rege a vida da coletividade. Melo (2003)

Os fenbmenos sociais podem ter varios enquadramentos a partir da Gtica de
alguém. Charaudeau (2016) destaca dois pontos de vista empiricos. O primeiro

funciona pelo modo de logica econémica, destacando o organismo de informacéo

4A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (Pnad Continua) do IBGE, no ano de
2023, apontou um indice que mostra uma realidade que conta com cerca de 12% da populacéo
brasileira acima dos dez anos de idade sem nenhum tipo de acesso a internet durante todo o ano.
Disponivel em: https://agenciadenaticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-
noticias/noticias/38307-161-6-milhoes-de-pessoas-com-10-anos-ou-mais-de-idade-utilizaram-a-
internet-no-pais-em-2022 Acesso em: 15 set. 2024,
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como uma empresa, com a finalidade de gerar um produto. O segundo funciona com
uma légica simbolica que tem o objetivo por vocacdo de ser ativo na opinido publica.
O autor lembra que ha uma escolha entre comunicar e informar e que se trata de uma
estratégia discursiva.

A politica estd presente em todos os setores da nossa sociedade e no
jornalismo ela também é muito participante. Charaudeau (2016, p. 19) diz que “a
politica € o que mantém no cerne da sociedade a esperanga de um futuro melhor” e
ressalta que a politica € utilizada para misturar esperancas com agfes que geram
“[...Jum contrato de idealidade social entre dirigentes e cidadaos.”

Para Charaudeau (2016), uma consciéncia identitaria gera uma contradi¢cao
entre ter uma necessidade de posse do outro e, concomitantemente, ter a
necessidade de ser diferente, com as sensac¢fes de atracdo e rejeicdo que vao ser
determinadas de acordo com um sentimento de ameaca com 0 que 0 proXimo possa
emitir. As identificacdes em comum que um mesmo grupo compartilha, formam uma
identidade coletiva, de ordem social ou cultural.

Essa ordem identitaria, no entanto, surge a partir de grupos comunicacionais
gue sdo operados por uma ordem econdmica que se move em virtude de interesses
mercadolégicos. De acordo com Melo (2003), os meios de comunicagao coletivos,
agem na sociedade como aparatos ideoldgicos. “Sao, portanto, veiculos que se
movem na dire¢cdo que lhes é dada pelas forcas sociais que os controlam e que
refletem também as contradi¢des inerentes as estruturas societarias em que existem”
Melo (2003, p. 73). Esse fator desfaz o conceito neutro de parcialidade que é
enfatizado no jornalismo.

O avanco tecnoldgico facilitou o acesso a informacdo, mesmo que ainda nédo
tenha o alcance de toda populacdo.® Um grande volume de fatos é atualizado e
disseminado a todo instante, principalmente com o surgimento e desenvolvimento da
internet. Pinho (2003, p. 57) pontua que “As tecnologias de comunicagao
periodicamente resultam em significativas transformacfes na sociedade e causam
grandes mudangas de habitos e de comportamento”. Esse volume de informagdes

além de trazer conhecimento, também pode confundir o entendimento da mensagem

® Dados do IBGE apontam que no ano de 2023, 92% dos domicilios no Brasil tiveram acesso a
Internet e 88% com acesso a TV aberta. Dados coletados pelo mesmo instituto, em 2022, mostram
gue 56% dos domicilios brasileiros tém aparelho de radio. Disponivel em:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41024-
internet-foi-acessada-em-72-5-milhoes-de-domicilios-do-pais-em-2023 Acesso em: 15 set. 2024,
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devido a alta velocidade com que a rede digital trabalha para propagar informacdes e,
também, pode persuadir de maneira intencional o receptor a se adequar a

determinada ideologia.

Atividade eminentemente politica, o jornalismo nao exclui a reproducao
verdadeira dos acontecimentos, seja qual for a orientagdo ideolégica da
instituicdo ou de seus profissionais. Mas a medida da veracidade é uma
consequéncia da disponibilidade de fontes de difusdo jornalistica que
permitam a coletividade a confrontacdo dos fatos e de suas versdes. Quando
essa disponibilidade inexiste, a sociedade encontra seus préprios
mecanismos para se acercar da realidade. (MELO, 2003, p. 74)

Melo (2003, p. 63) destaca o jornalismo com dois nucleos de interesse:

informacé&o e opinido.

2.1 O JORNALISMO OPINATIVO E AS NOVAS EXPERIENCIAS NA ERA DIGITAL

Melo (2003) referenda que o relato jornalistico a partir de dado momento
assume duas modalidades: a descricdo e a versao dos fatos. Assim como no
jornalismo informativo, o jornalismo opinativo também tem o seu poder de persuaséo.
Desde que surgiu a imprensa, o jornalismo opinativo ganhou o seu espaco e se tornou
uma vertente com influéncia para a comunicacdo de massa. O espaco para expor
opinido esta presente por meio de editoriais, comentarios, artigos, resenhas, colunas,
cronicas, caricaturas e cartas (Melo, 2003, p. 65). A opinido tem por finalidade
interpretar os fatos e, de certa forma, influenciar a opinido publica.

Abramo (1988, p. 114) refletiu sobre a funcao jornalistica logo apés a abertura
democratica, com o fim da ditadura militar. Para ele, a simples informacao néo seria
suficiente para que os fatos fossem compreendidos de maneira mais profunda. Sendo
assim, tornava-se necessaria a formacao de opinido para um melhor entendimento

sobre um assunto abordado.

E possivel fazer um grande jornal apenas relatando os fatos, mas acredito
gue um jornal assim ndo é capaz de cumprir 0 seu papel, ja que ndo vai até
o fim das coisas e deixa ao leitor a incumbéncia de julgar por si s6. E uma
maneira de fazer jornal que ndo me parece apropriada para um pais como o
Brasil neste momento. (ABRAMO, 1988, p. 114)

A tentativa de transmissédo de um fato pode sofrer influéncia do ponto de vista
do emissor e, por isso, um acontecimento pode virar uma constru¢cao do real

Charaudeau (2010). De acordo com Melo (2003, p. 102) “a estrutura do jornalismo



industrial comporta, até mesmo por razdes mercadoldgicas, diferencas de
perspectivas na apreensao e valorizagao da realidade.”

Pinho (2003) retrata uma revolucdo causada na producdo do contetdo
jornalistico com a chegada da era digital, que demanda novas experiéncias em quem
desfruta a navegacao na internet. A alta velocidade com que a rede trabalha faz com
gue a noticia tenha mais necessidade de espontaneidade em sua veiculacdo e abre
uma nova camada de interagdo com o publico. Os recursos de multimidia trazem uma
maior interatividade e aumentam as possibilidades de tratar o assunto abordado,
como atualizagdes em tempo real. A opinido, entdo, € potencializada como nunca.

No campo opinativo, essa mudanca substancial € uma atracdo para captar um
publico que foi moldado junto de uma evolugdo tecnoldgica e estd cada vez mais
adaptado aos meios digitais. Pinho (2003) menciona que existe um interesse de
grandes grupos editoriais e de comunicac¢do em utilizar futuras geracdes como fonte
de receita para a sua empresa, devido a aptiddo e ao costume de se informar
digitalmente.

Charaudeau (2016) discorre sobre alguns cuidados acerca do conteudo
opinativo. Para o autor, a opinido é um julgamento pessoal ou coletivo que ndo deve
ser confundido com o saber sobre o mundo. Certos fatos séo l6gicos, cabe a opinido
fazer o ponto de vista sobre eles, mas sem enunciar uma verdade. Os fatos ndo séo
subjetivos, diferente da opinido que depende de um processo de avaliagdo de

determinado grupo ou individuo.

Nem todas as opinibes sdo da mesma ordem. Elas oscilam da mais
emocional a mais racional. Mas a opinido, mesmo assim, é a forma de saber
mais difundida entre os homens: com ela, gracas a ela, através dela, os
homens vivem, falam, brigam, se reconciliam e regulam, ano ap6s ano, a vida
em sociedade. Trapaceando as vezes, fazendo passar saberes de opinido
por saberes do conhecimento, mas sendo sempre conscientes de que uma
opinido é um julgamento, e que é considerada partilhada por outros, além de
comprometer quem a profere. (CHARAUDEAU, 2016, p. 35)

Essa perspectiva destaca como a opinido pode interferir no meio social e

estabelecer um potencial de moldar intera¢gdes individuais ou até mesmo coletivas.

2.2 YES, NOS TEMOS OPINIAO: A CRITICA COMO MODELO JORNALISTICO

Melo (2003, p. 178) lembra que “o jornalismo € um fendbmeno universal, mas

que suas raizes sao europeias”. Em nacgdes colonizadas por europeus, como € o caso



do Brasil, o jornalismo segue mdltiplas diretrizes, ou seja, padrfes utilizados por um
modelo portugués, com influéncias francesas e britanicas.

Outra caracteristica de territérios como o brasileiro € adotar um processo de
comunicacdo contraditério ao utilizado pelo pais colonizador — em fungéo de fatores
como o grande fluxo migratorio e uma dependéncia tecnoldgica e cultural. Melo (2003,
p. 179) destaca que a maior influéncia que recebemos veio dos Estados Unidos,
devido a hegemonia da poténcia capitalista e da atuacdo ousada de agéncias de
noticias norte-americanas, consolidada com a importacdo de tecnologia, o que vem
provocando impactos na pratica jornalistica até os dias atuais.

Traquina (2005, p. 47) alega que, por influéncia americana, o conceito de
opinido publica foi utilizado como um produto das filosofias liberais para justificar o
“quarto poder”. Por conta disso, a imprensa era tratada como uma forga revolucionaria
gue causava ameaca para alguns politicos. Os jornais eram vistos como forma de
protecdo para supostas injusticas individuais e contra a tirania insensivel. Jornalismo
e poder politico foram colocados em lados opostos, como oponentes.

De acordo com Barbosa (2007, p. 51) todo discurso é compreendido como
significacao, ja que ele se atualiza como evento. Para ele, a pratica jornalistica € uma
significacdo do evento linguistico. Na escrita, a significacdo fica por conta do receptor,
diferente de quando ocorre a interacdo com gestos e outros aspectos néo articulados
do discurso, a forma se torna pega-chave para o significado.

Charaudeau (2016, p. 37) afirma que “é por meio da opinido publica que se
constroi um saber coletivo de crenca a respeito dos interesses da vida em sociedade
e de seu ordenamento politico.” Diversos grupos sociais fazem com que as opinides
sejam diversificadas, mas as instancias do mundo politico e midiatico trabalham para
que elas se tornem opinibes homogéneas. Determinados pontos de vista sao
colocados através de comentarios, declaracdes e pesquisas de estatisticas. Eles
servem como ferramentas que forjam um ponto de vista.

Melo (2003) coloca a critica como um género jornalistico que tem a finalidade
de orientar a acdo e apreciacdo de consumidores sobre produtos culturais. O termo
também pode ser chamado de resenha, porém, no Brasil essa denominacdo néo foi
generalizada e ficou mais conhecida popularmente como critica. Grandes intelectuais
nao quiseram fazer concessodes as simplificacdes pretendidas pela industria cultural,
0 que gerou uma divisdo do termo e passaram a ser chamados de criticos por

manterem uma estrutura segundo os padrdes da analise académica. Em



contraposicdo, aqueles que permaneceram nos meios de comunicagcdo coletiva
tiveram os textos denominados pelo termo resenha.

A critica tem um papel importante no jornalismo cultural, pois faz a mediagéo
entre a obra analisada e o publico-alvo. A andlise critica vai além de uma
interpretacdo, ela também traz contextualizac&o, ajuda a construir um entendimento
mais profundo sobre sua importancia na esfera cultural. Melo (2003) lembra que os
jornalistas que desempenham um papel nessa area fazem ou ja fizeram parte de
atividades ligadas a campos privilegiados para a andlise, o que traz uma maior
competéncia para exercer a funcdo. Existem também criticos culturais que cobrem
areas que nao sao especificamente de seu dominio, mas que os bastidores fazem
com que uma submersao aconteca e os tornam aptos a terem credibilidade popular.

Em determinado setor cultural, h4 uma recusa do trabalho do jornalista sem
militAncia naquela area por faltar uma legitimidade para exercer a funcéo. Assim como
também ha ressalvas acerca do perito especialista sobre o assunto — nesse caso, a
falta de distanciamento atrapalha a relacdo necessaria entre o produto e a expectativa
do publico (Melo, 2003, p.136). O ideal, segundo o autor, € ndo colocar o profissional
Nnos pontos extremos: como ignorantes ou intocaveis em seu conhecimento sobre um
tema.

Os criticos sédo, portanto, pessoas medianas, que nem se caracterizam como
ignorantes da é&rea analisada, nem tampouco vivem numa torre de marfim,
desconhecendo a sensibilidade do publico e procurando entender as producdes
apreciadas num contexto mais amplo. S&o jornalistas que procuram explicar,
esclarecer, orientar o publico no contato com as producdes de um segmento da
industria cultural. (Melo, 2003 p. 137)

A partir da década de 1930, o jornalismo sofreu um boom em funcéo de
mudangas estruturais da sociedade. Melo (2003) relata que estas mudancas
impactaram o jornalismo afetado pela escalada industrial. A classe média foi atingida
por estas alteracdes comportamentais e passou a ter uma maior apreciacao dos bens
culturais.

O resultado desta transformacao foi sentido pelos criticos, que passaram a
concentrar um grande poder em seu texto. Melo (2003) pondera que esse poder fez
com que eles se transformassem em verdadeiros arbitros com capacidade de
glorificacdo ou destruicdo de uma obra analisada. A critica ndo se limita somente a

oferecer uma opinido pessoal, ela facilita a comunicagéo entre o emissor e receptor,



ajuda a comunicacdo sobre determinada obra e amplia o debate publico sobre
qguestdes culturais que podem ser mais amplas do que aparentam. A consequéncia
disso é a escrita de um critico promover altera¢des na trajetéria de uma obra cultural.

Melo (2003, p.138) diz que a resenha cresceu como género jornalistico nos
meios de comunicacdo coletivo no Brasil. A expansdo da industria cultural foi
determinante para esse crescimento. Os criticos, invariavelmente, sdo acessados
como fonte de orientagdo dentro desse campo, que ndo estd mais limitado a jornais e
revistas, mas, sim, estendido aos meios eletrénicos, com a expansao do radio e da
TV. Com a era digital, essa expansao continuou crescente. Para Pinho (2003, p. 55),
a internet possibilitou novas maneiras e ferramentas para atingir a audiéncia ja que
cada organizacdo tem a possibilidade de buscar o seu publico especifico, por meio da
audiéncia segmentada — que promove 0 ajuntamento de pessoas com Qgostos
semelhantes por determinados géneros e estilos, mesma faixa etaria, hierarquia

social, entre outros fatores.

2.3 A CRITICA NO AMBIENTE VIRTUAL

Quando a World Wide Web surgiu, os jornalistas que utilizavam computadores
apenas como um método de digitacdo e edicdo de seus textos ganharam um novo
recurso de fonte de acesso a novas informacdes disponibilizadas em sites por todo o
mundo (Pinho, 2003). Ndo demorou muito para que as empresas jornalisticas
brasileiras introduzissem os seus contetdos em uma pagina de internet.

Os grandes grupos editoriais e de comunicacao passaram, entdo, a fazer parte
da rede mundial de computadores. Pinho (2003) lembra que o desenvolvimento da
atividade jornalistica na web trouxe jornais e revistas impressas para a rede mundial.

Campos (2002, p. 12) diz que “a linguagem eletrénica pode oferecer muito mais
do que as paginas estaticas de uma revista ou de um jornal.” O conteudo na internet
€ muito mais rapido e acontece em tempo real, diferentemente de jornais e revistas
que tinham suas edi¢cdes lancadas periodicamente. A internet trabalha com
atualizacdes a todo instante.

De acordo com Pinho (2003) o jornalista pode ser considerado um multiplicador
de publico devido a forte influéncia que a midia exerce sobre todos 0s outros setores

da opinido publica. A interatividade que a internet tem traz uma maior aproximacao do
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usuario. Para o autor, este é um grande diferencial, comparando a rede com a midia
tradicional (Pinho, 2003).

Uma adequacgéo ao uso da tecnologia se tornou uma regra a ser respeitada na
web. Pinho (2003) lembra que que sites de noticias tiveram que incorporar recursos
de midias como animacdes, videos e audios, que funcionam como forma de
complemento ao comentario ou informacéo abordada.

A evolugéo da era digital transformou o jornalismo em todas as suas vertentes
e exigiu que profissionais e empresas de midia se adaptassem a um novo ambiente.
Com uma importancia maior na velocidade a ser trabalhada, multiplas plataformas
passaram a ser utilizadas para atingir uma camada maior de pessoas. Traquina (2008)
coloca o imediatismo com uma definicdo de um conceito temporal, relacionado ao
espaco de tempo. A noticia passa a ser tratada de forma perecivel e combate a
deterioracdo do valor que a informacéo pode conter. A informacédo em primeira mao
se tornou mais valorizada, enquanto acontecimentos com um determinado periodo de
tempo, mesmo nao muito longo, deixaram de ser noticia. Traquina (2008) lembra que
a organizacao jornalistica opera dentro de um ciclo temporal,sendo que o fluxo diario
de noticias estabelece restricbes a natureza das noticias.

O jornalismo especializado também foi ampliado através do jornalismo digital.
Amplas coberturas sobre diversos temas passaram a ter visibilidade na web e tiveram
uma facilidade de pesquisa, além de uma maior facilidade de chegar até o publico-
alvo. Alguns sites noticiosos passaram a ter um formato de revista eletrénica. Pinho
(2003) informa que esse modelo no Brasil trouxe uma cobertura de diversas

especializacdes, entre elas se destacam a divulgacao cientifica e a cibercultura.

3 A TRAJETORIA DA ROLLING STONE E SUA RELACAO COM O PUBLICO

A revista Rolling Stone foi uma das principais vozes da contracultura nos
Estados Unidos a partir da década de 1960. Fundada em 1967, na cidade de Sé&o
Francisco, na Califérnia, pelo editor Jann Wenner e pelo critico musical Ralph J.

Gleason, a revista sempre teve seu maior foco na masica, principalmente no rock.
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Em uma declaragdo® publicada pelo site da verséao brasileira da revista Rolling
Stone, Wenner alega que tinha conhecimento da necessidade que a juventude
carregava de quebrar padrdes naquele periodo e contexto histérico.

Costa (2009) lembra que as primeiras publicagcbes da Rolling Stone eram
impressas em papel jornal preto e branco e somente a partir da oitava edi¢cdo a Rolling
Stone passou a ter o formato de revista. Entre os pontos altos, a imagem da capa,
que demonstrava uma mistura de rock com politica, mesmo ainda no primeiro formato.
Exemplo disso pode ser visto na figura 1, na primeira edicdo em que John Lennon foi
o destague da capa vestido como um soldado para uma promocdo de um filme

antiguerra intitulado How | Won The War.

FIGURA 1 - Primeira edi¢cdo da Rolling Stone publicada em novembro de 1967
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Fonte: https://efemeridesdoefemello.com/2017/11/09/rolling-stone-50-anos/

A critica de rock ja existia nos Estados Unidos antes do surgimento da Rolling
Stone. No ano de 1966, a revista Crawdaddy foi a pioneira com as primeiras criticas
de rock publicadas no pais. Piza (2004) destaca que a industria cultural surgiu junto
do aumento no volume de criticas e da producao cultural. Nesse caminho, o jornalismo
cultural se voltou para um conteddo mais moderno como outras se¢des com focos
também em reportagens e entrevistas. No entanto, o espaco para critica foi reduzido

com o passar do tempo, atraveés de uma participacdo mais curta e menos ativa.

6 Declaragao publicada em matéria referente aos 50 anos do langamento da revista Rolling Stone, no ano de
2017. Disponivel em: https://rollingstone.com.br/noticia/50-anos-1-rolling-stonei-publicacao-que-revolucionou-
cultura-pop-chegava-bancas/
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A Rolling Stone foi apontada como a responsavel por fortalecer e acender o
jornalismo especializado em musica, como posiciona Rodrigues (2012). Na parte da
critica, ela ajudou a moldar o gosto popular, indo além de uma mera andlise da obra
do artista. Mas nem sempre a posi¢cao tomada pela revista passava pelo crivo do leitor.
Muitos lancamentos que receberam criticas negativas da publicacdo conquistaram o
publico. Um exemplo séo os primeiros lancamentos do Led Zeppelin. A forte critica
nao impediu o grupo de brigar pelos primeiros lugares nas paradas de sucesso.

A primeira versédo da Rolling Stone brasileira surgiu em fevereiro de 1972,
como lembra Oliveira (2011). Foram 36 exemplares, com um teste realizado no ano
anterior e denominado de numero zero, conforme indica a figura 2. A revista abordou
diversos assuntos comportamentais e culturais e fez uma grande cobertura sobre a

musica da época (Costa, 2009).

FIGURA 2 - Edi¢cdo numero zero da Rolling Stone Brasil

N

Fonte: https://www.pedrarolante.com.br

Em meio a ditadura militar, o jovem brasileiro tinha necessidade de falar sobre
temas em que se sentia preso diante da repressdo que o regime trazia. O veiculo
funcionava como uma quebra de tabu e de comportamento — abordagem que a
Rolling Stone ja adotava em suas edi¢cdes americanas. Rocha, Silva e Alves (2010)


https://www.pedrarolante.com.br/
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lembram que a disseminagdo da contracultura estava em seu auge nos Estados
Unidos.

Mesmo sob um regime militar na sua fase mais coercitiva, a juventude brasileira
exercitava seu poder de resisténcia também através do jornalismo cultural. No que diz
respeito ao tratamento sobre mdusica, a coluna underground do jornal Pasquim,
retratou de maneira interessante os principais artistas da época. E foi dessa coluna
que surgiu o primeiro editor-chefe da verséo tupiniquim da Rolling Stone: Luis Carlos
Maciel. (Rocha, Silva e Alves, 2010, p. 4)

Oliveira (2011) destaca que havia naguele periodo uma forte escassez de
criticas e que a falta da consolidacdo do rock nacional até aquele momento ajudou
para o surgimento desse cenario propicio. Faltava uma maior articulacdo e uma gama
maior de bandas no Brasil.

Por problemas financeiros e falta de pagamento de royalties, a Rolling Stone
brasileira saiu de circulacdo em 1973. As edi¢cdes permaneceram em circulacao
trazendo um carimbo com a palavra pirata, como indicado nas figuras 3 e 4, escrito
nas publicacdes apos a perda dos direitos. Rocha, Silva e Alves (2010) recordam que
um vacuo foi deixado para esse tipo de editoria por anos, até o surgimento de

publicacdes de revistas como Geracao Pop e Bizz.

FIGURAS 3 e 4 - Algumas edi¢8es da primeira versdo da Rolling Stone Brasil com o termo
“pirata” na capa.

Bl [BrASIL 73
il [NOVA

CONSCIENCIA

Fonte: https://www.pedrarolante.com.br

Em outubro de 2006, a Rolling Stone voltou ao mercado brasileiro, dessa vez
com uma versao legalizada. Foi feita uma divisdo de conteudo, metade utilizando o
norte-americano traduzido para o portugués, e a outra metade com materiais

produzidos no pais. Andrade (2007)
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Costa (2009) comenta que o movimento de contracultura perdeu forca, os
jovens diminuiram o engajamento politico e o pensamento de mudar o estilo de vida,
ambos acabaram modificados pelo mundo, assim como também a revista Rolling
Stone, que deixou de ser a porta-voz do segmento. Russo (2019) afirma que em meio
a época da ditadura os jovens tinham sede de produc¢des culturais ndo convencionais.
Isso mudou com o passar das décadas entre o lancamento das duas versdes
brasileiras, e o resultado foi um conteudo diferente do anterior.

O primeiro exemplar do retorno da revista Rolling Stone para o Brasil trouxe
como destague na capa a modelo Gisele Buindchen e demonstrou que o espaco da
musica passou a ser mais disputado com outros temas, como demonstra a figura 4. A
critica da edig&o brasileira se tornou muito mais abrangente com uma variedade de
temas além da musica como cinema, TV, politica, tecnologia e outros. Russo (2019)
lembra que, nesta fase, os objetivos eram muito mais focados no entretenimento e no
lucro. Se o publico antes era formado por pessoas mais alternativas naquela fase,

passou a se aproximar da camada mais pop, atingindo uma geracao de era digital.

FIGURA 4 - Primeiras edi¢Bes do retorno da revista Rolling Stone Brasil.

il
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Maio/2007 Abril/2007 Margo/2007

Rolling Stone Brasil 7 -

Rolling Stone Brasil 1 -

Rolling Stone Brasil 4 -
Janeiro/2007

Outubro/2006

Fonte: https://rollingstone.com.br/edicoes/

Em agosto de 2018, apdés 12 anos no mercado brasileiro, a revista Rolling
Stone Brasil deixou de ter sua verséo impressa mensalmente e contou apenas com
a impressao de edi¢cdes especiais. Sua atividade seguiu pelo site. No meio digital e

com o avancgo tecnoldgico, algumas mudancas foram implementadas. Russo (2019)
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destaca que a critica passou por uma crise e evoluiu assim como o proprio mercado
fonografico na era digital. As midias fisicas foram substituidas por arquivos digitais,
com mais alcance do publico. J4 a relevancia a critica sentiu queda no interesse,
movimento oposto como o registrado em periodos anteriores. Toda essa revolugéo
tanto na masica, quanto na critica vem por conta da transformacdo que a internet
trouxe. Desde entdo, o conhecimento acerca do conteudo critico vem sendo adquirido
por conta propria através de outros inUmeros conteudos digitais.

A critica ndo ficou restrita apenas as maos das grandes midias. Ballerini (2015)
ressalta que o publico mudou e, com ele, a necessidade de acompanhar o contetudo
de acordo com seu préprio ritmo. O autor acrescenta que a velocidade do leitor € agil,
assim como o desejo de filtrar as informacdes, escolhendo ele proprio em que focar
dentro de um universo tdo extenso de informacdes que surgiram apds o crescimento

dos conteudos digitais.

4 A CRITICA DA ROLLING STONE EM TEMPOS DIGITAIS E A NOVA DINAMICA
COM O PUBLICO

Desde sua fundacéo nos Estados Unidos em 1967, a critica desempenhou um
papel importante dentro da revista Rolling Stone, se tornando uma das principais
referéncias em analises de producdes culturais como musica e cinema. A versao
brasileira da publicacdo adaptou o tipo de contetido da revista para o cenario local.

Apds o0 encerramento de sua versdo impressa, em 2018, a Rolling Stone
Brasil continuou suas publicacdes no meio digital, através do site e por meio de
contetido nas redes sociais, 0 que gerou um contato maior com o seu leitor. Pinho
(2003) destaca que a velocidade da internet tem a capacidade de ser uma
superestrada para a informagdo. Partindo desse principio, acredita-se que as redes
sociais promovem uma interagdo bem mais réapida, ja que funciona em tempo real.
Anteriormente, esse comportamento do publico estava reservado aos espagos como
cartas e foruns, que por mais que tivessem algum tipo de interagdo, aconteciam de
forma muito mais lenta e simples.

Para compor o recorte empirico deste artigo foi observada a relacao do publico
com as criticas publicadas digitalmente pela Rolling Stone Brasil. Foram analisados
dados referentes as publicacdes feitas no periodo de 15 de outubro de 2024 a 15 de

novembro do mesmo ano. Para isso, foi desenvolvida uma catalogacdo manual, sem
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a utilizacado de ferramentas extras com base em dados coletados das plataformas
Instagram, o atual X (antigo Twitter) e Facebook.

A primeira observacgao foi feita no site da Rolling Stone Brasil. Apesar da
pagina ser a oficial da revista, ndo ha espacgo para as criticas feitas pelo publico.
Também n&o existe uma aba especifica para o leitor acompanhar o contetdo critico.
Ele apenas tem acesso ao material desta natureza se digitar no campo da busca ou
navegando por contetdos gerais que abordam a critica que nem sempre sao feitos
por um profissional que exerce esta funcdo na Rolling Stone.

A conta do Instagram possui 264 mil seguidores’. No periodo analisado, foram
349 publicacbes no feed da Rolling Stone Brasil. O espaco destinado a critica &
extremamente reduzido. Das 349, apenas duas publicacdes trouxeram criticas da
pagina, ambas referentes a musica e especificamente em passagens de artistas
estrangeiros no Brasil.

A pagina do Instagram da Rolling Stone Brasil trabalha com a instantaneidade
da internet e seu principal foco sdo noticias culturais. Porém, apesar do foco na cultura
e comportamento, a pagina aborda outros temas, sendo a politica um segmento
recorrente. E perceptivel que o jornalismo informativo obteve mais espaco na pagina
do que o jornalismo opinativo.

Mesmo o conteudo reduzido em relacéo a critica, é notavel que ela ainda tem
sua relevancia e traz repercussao para o leitor. Nas duas publicacdes postadas ao
longo do més analisado, houve boa repercussao diante do baixo engajamento da
pagina. Uma delas, com o titulo "O Linkin Park ndo é mais 0 mesmo, e isso € 6timo"
foi a segunda com maior nimero de curtidas no periodo analisado. Ao todo, foram
17,6 mil curtidas e 238 comentarios no contetido citado.

Nos comentérios € perceptivel o impacto do publico brasileiro com a estreia da
vocalista Emily Armstrong, foco do post, e a interacdo possivel que os comentarios
trazem para o publico. Apesar de o internauta ser atraido por um artista ou banda que
tem admiracdo e interesse, percebe-se que a critica se destacou diante de outras
publicacdes que também envolvem o assunto abordado, como noticias e contetdos
interativos.

A segunda publicacdo com maior interatividade sobre o mesmo tema, sé que

em um formato informativo, teve 8.958 curtidas e 91 comentarios. O foco era o show

" Dados coletados no dia 17 de novembro de 2024.
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de Paul McCartney que adicionou uma cancédo dos Beatles, cuja gravacéao foi recém-
descoberta em 2023. Apesar do conteddo de carater informativo, houve bastante
engajamento, o que mostra que ainda ha relevancia para o publico o que o critico tem
a dizer, quando o interesse é o aprofundamento do tema.

Ao realizar uma andlise no X (antigo Twitter) da Rolling Stone Brasil,
primeiramente, é destacado o numero de seguidores. Com 687 mil adeptos na conta
que existe desde 20078, a pagina esta apenas com o contelido a partir de outubro de
2024 disponivel para visualizacdo. E perceptivel a falta de repercusséo e engajamento
para a quantidade de seguidores que a pagina possui, principalmente se levarmos em
consideracéo a forca da marca entre o segmento da musica e do rock.

O numero de publicacées tem um acréscimo relevante em comparacdo ao
Instagram e com conteldo diversificado. A pagina no X esta muito mais focada em
noticias, com alta velocidade em movimentacédo. Durante o periodo analisado ha 707
publicacdes disponiveis, porém, nenhuma delas € uma critica especifica da empresa
ou de um representante. As criticas encontradas se referem a terceiros que falaram
sobre determinado assunto e que repercutiu pela midia.

Por mais que o numero de seguidores no X seja expressivamente maior do que
no Instagram, o engajamento no Twitter se demonstrou muito inferior. No periodo do
recorte empirico, a publicacdo com o maior engajamento foi sobre a perda de voz do
vocalista da banda Restart, com 20 curtidas, 16 republicaces, dois comentarios e
1.711 pessoas atingidas. Outro destaque entre o contetdo analisado foi sobre o ator
Selton Mello no filme “Ainda estou aqui”. O post teve 21 curtidas, trés republicacbes e
nenhum comentario. A publicacéo foi vista por 1.235 pessoas.

Fica visivel que o perfil do X da Rolling Stone Brasil estd com algum problema
no engajamento, visto que os numeros das publica¢cdes da pagina nao correspondem
ao numero do publico seguidor. Pinho (2003) destaca que o redator no jornalismo
online tem diversas maneiras de elevar o interesse do leitor através de artificios, como
trazer titulos que remetem a um assunto de grande interesse ou com um ponto
importante da declaracdo abordada diretamente. A Rolling Stone, apesar do baixo
engajamento no X durante o periodo analisado, usa esses artificios em suas
publicacdes, o que demonstra que o problema do engajamento ndo se d& por esse

fator e talvez por outras influéncias, como a movimentacgéo dos algoritmos.

8 Dados coletados no dia 17 de novembro de 2024.
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O Facebook é a rede social com mais publico da Rolling Stone Brasil, sdo
mais de 763 mil seguidores. E também nesta rede que foi identificado um maior
volume de publicacdes realizadas no periodo, um total de 805, sendo que nos trés
primeiros dias a pagina néo teve nenhum post. O conteddo & composto praticamente
pelo formato informativo - a critica diretamente ndo aparece nas postagens do
Facebook. A excecédo é um post que trata diretamente sobre uma critica feita por um
jornalista da Rolling Stone Brasil. Os demais conteudos com criticas séo referentes
a producdes de terceiros divulgadas como noticias ao serem publicadas.

A interacdo do Facebook teve seu maior destaque em uma publicacédo
intitulada como “CAJU: Nova turné de Liniker tera patrocinio da Natura”, com um total
de 409 curtidas, além de 227 comentarios e trés compartilhamentos.

A Unica critica encontrada de um profissional da Rolling Stone, se refere ao
mesmo post com maior interacdo no Instagram, a banda Linkin Park. Diferentemente
da critica que abordava o show em solo brasileiro na publicacédo do Instagram, no caso
do Facebook, a critica foi referente as letras do novo album lan¢cado na mesma data
em que a critica foi divulgada nas redes sociais e no site da Rolling Stone Brasil.

FIGURA 5 - Gréfico referente ao fluxo de postagens nas redes sociais da Rolling Stone Brasil
durante 15 de outubro a 15 de novembro de 2024(%)

Facebook
43.3%

Instagram
18.8%

Fonte: Facebook, Instagram e X da Rolling Stone Brasil

5 CONSIDERACOES FINAIS

Através da analise sobre as interacbes do publico com as midias digitais da
Rolling Stone Brasil, ficou evidente o impacto que ocorreu no sucesso da estratégia

de comunicacio digital da marca. E necessario oferecer mais espaco para a opinido
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publica e trazer discussdes mais profundas, para tirar proveito de todo potencial que
as redes sociais tem para oferecer.

Mesmo utilizando uma técnica que tenta atrair instantaneamente o publico, foi
verificado durante o periodo avaliado que as postagens ndo estdo conseguindo ser
entregues para 0s seus seguidores e que como consequéncia faz com que a interacao
do publico seja muito baixa diante do potencial e historico que a marca Rolling Stone
tem.

Diante da analise geral de todas as redes observadas, pode-se ponderar que
a interatividade do leitor com as midias sociais da Rolling Stone Brasil tem pouca
repercussao pela falta de entrega do algoritmo, o que faz esse espaco passar de
maneira despercebida, mesmo estando disponivel a oportunidade de comentarios em
todas as midias sociais. Nao é oferecida uma situacéo de debate publico que agregue
valor ao tema abordado, devido ao pequeno volume de conteldo critico e excesso de
conteudo informativo.

Outro fator de destaque para essa analise foi a falta de espaco para opinido
publica dentro do conteudo do site da Rolling Stone Brasil, principal local de
producdo de contetdo. O leitor ndo tem um espaco direto para exercer seu
comentario, o que impossibilita qualquer tipo de interatividade diretamente com a
publicacdo. Por se tratar de uma marca internacional com meio século de existéncia
e com relevancia mundial, a relacdo da Rolling Stone Brasil com o seu publico

deveria ser mais proxima e intensa.

ABSTRACT

Present paper aims to observe the public interactions on critical content of the Rolling
Stone Brazil magazine. To accomplish its objective, its lines include a literary review
on opinionated journalism, public opinion and content change with the internet. To
compose its empirical material, the paper has analysed Rolling Stone Brazil’s social
networks — Instagram, Facebook and X, former Twitter. The magazine’s official website
has also been considered in the efforts of the present research. It is through the posts
of social networks that the reader is directed to the publication’s official page on the
internet. The collected data review public commitment during a period of one month,
from October 15th until November 15th of the year 2024. It has been analysed both
users' access to critics and the way they have expressed their opinion on the networks.
The paper also approaches the way Rolling Stone Brazil uses its digital platforms to
spread its content and the space it provides for the publishing of critics.

Key Words: Rolling Stone Brazil; Cultural Journalism; Digital Journalism; Critics;
Opinionated Journalism.
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