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RESUMO

SOARES, Renato da Silva. Os valores-noticia do jornalismo independente e
ativista: uma andlise do Nexo Jornal e Midia Ninja. 75 f. Trabalho de Concluséo de
Curso (Graduacdo em Jornalismo). Centro Universitario Academia, Juiz de Fora,
2022.

Nem tudo o que acontece no mundo € transformado em noticia. Para ser noticia, o
tema, em geral, possui critérios aos olhos do veiculo de comunicacdo e da classe
jornalistica. Estudiosos j& apontaram valores-noticias que sdo componentes da
noticiabilidade e auxiliam na selecdo dos acontecimentos cotidianos. Estes critérios
ndo séo estaticos, mas, muitas vezes, dizem respeito ao lugar da midia tradicional.
Mas e como funcionam os valores-noticias em outros tipos de midia, como a
independente e a ativista? Seguem outros critérios? Esta monografia usa a Andlise
de Conteddo com o objetivo de observar as escolhas de assuntos e formas de noticiar
do Nexo Jornal e do Midia Ninja e caracterizar outros valores-noticia, para além dos
encontrados na midia tradicional por Mauro Wolf e Nelson Traquina. E possivel
concluir que h& outros valores predominantes para estes veiculos.

Palavras-chave: Jornalismo Independente; Jornalismo Ativista; Valores-noticia; Midia
Ninja; Nexo Jornal;



ABSTRACT

Not everything that happens in the world is turned into news. To become news, the
topic, in general, has criteria by the media and the journalistic class. Scholars have
already pointed out news-values that are components of newsworthiness and help in
the selection of the daily events. These criteria are not static, but often relate to the
place of traditional media. But how do news-values work in other types of media, such
as independent and activist? Do they follow other criteria? This monograph uses
Content Analysis in order to observe the choices of subjects and ways of reporting by
Nexo Jornal and Midia Ninja and characterize other news-values, in addition to those
found in traditional media by Mauro Wolf and Nelson Traquina. It is possible to
conclude that there are other predominant values for these vehicles.

Key words: Independent Journalism; Activist Journalism; News values; Midia Ninja;
Nexo Jornal.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo nédo é apenas um, mas sdo muitos. Ha alguns anos, tinhamos um
tipo de comunicacgéo jornalistica muito limitado, baseado na grande midia, formada
por veiculos como jornal impresso, radio e televisédo. A internet e a disseminacéo dos
smartphones mexeram com as estruturas da comunicacéo, dando a oportunidade de
todos serem um veiculo de propagacéo de informacdes.

Apesar de haver em outros periodos da histéria uma imprensa chamada
alternativa, as redes atualmente vao permitir a disseminacdo mais facil de veiculos
fora dos padrées, chamados ativistas ou independentes, que tém outro tipo de
engrenagem diferente das tradicionais, que eram todas baseadas no modelo de se
sustentar pela publicidade e pela venda de assinaturas ou em bancas.

Este era, e ainda continua sendo, um modelo muito focado no publico amplo,
chamados por isso veiculos de comunicacdo de massa. Estes veiculos direcionados
para a grande audiéncia tiveram seus critérios de noticiabilidade e valores-noticia
amplamente estudados. Muitos destes critérios estdo também focados na capacidade
de amplitude da noticia e de fisgar o publico, conforme veremos mais a frente nesta
monografia.

Esta midia ativista e independente nos trouxe uma inquietude exatamente por
remexer com os velhos paradigmas jornalisticos e por fazer coberturas de assuntos
nem sempre destacados na grande midia. Para além de definir os conceitos de midia
independente e ativista, nossa proposta é entender o conteldo que predomina neste
tipo de midia que aparentemente tem parametros diferenciados para definir o que é e
0 gque nédo é noticiavel. Quais valores-noticia conseguiremos identificar em veiculos
gue nem sempre tém a audiéncia ou o lucro como foco?

Para chegar ao nosso objetivo, realizaremos uma analise de duas midias
alternativas, sendo uma considerada como independente, o Nexo Jornal, e outra
como ativista, o Midia Ninja. Nos ultimos anos, tornaram-se muito comuns as
denominacdes de midia alternativa e midia independente para aquilo que era diverso
do que é divulgado na midia tradicional. No entanto, quais seriam 0s critérios para
estas outras midias e como elas ganham adesdo no pais? Entendemos ainda que a
tdo falada objetividade do jornalismo passa a ser ainda mais questionada a partir da

criacao destes outros modelos.
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Em nosso trabalho, vamos retomar um pouco da histéria da midia brasileira
para compreender o caminho tracado até aqui, com a chegada da midia digital, e
relembrar que, em outros momentos da historia, ja tivemos uma midia chamada
alternativa. Também iremos relembrar, a titulo de revisdo, os critérios de
noticiabilidade da midia chamada de tradicional e os valores-noticia a partir de Mauro
Wolf e Nelson Traquina e, assim, buscar compreender outros critérios que serao
conceituados/criados por ndés. Iremos também voltar & questdo da objetividade
jornalistica. A partir da Analise de Conteudo, de Laurence Bardin, buscaremos
compreender 0s assuntos priorizados nos nossos objetos de estudo: Nexo e Midia

Ninja e, assim, criar as categorias/critérios usados na divulgacao das noticias.
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2 HISTORIA RECENTE DO JORNALISMO NO PAIS

Os meios de comunicacéo tém papel central hoje na chamada Sociedade da
Informacéo. Voltar a historia do jornalismo nos anos mais recentes é importante para
entendermos que houve um periodo em que os chamados veiculos de comunicacéo
de massa tiveram grande dominacdo. Mas também existiram fases de destaque da
midia alternativa até a chegada do momento atual, quando a tecnologia e a existéncia
das redes permitem a sobrevivéncia de centenas de veiculos para além do chamado
mainstream (corrente dominante).

Na historia recente do jornalismo brasileiro, um dos mais graves entraves, até
mesmo democraticos, € a existéncia de poucas empresas que monopolizam estes
meios tradicionais, como radio, televisdo e jornais. Romancini e Lago (2007)

ressaltam:

0 risco de uma midia e de um jornalismo pouco pluralista é grave, pois
dificilmente poderia amplificar as diversas vozes de que é feita a
sociedade ou desempenhar de modo mais pleno a tarefa de oferecer
diferentes opinides e interpretacdes para os fatos, de modo a compor
uma esfera de debate e esclarecimento publicos (ROMANCINI, LAGO,
2007, p. 169)

Os mesmos autores apontam que 0 “neg6cio” da comunicacdo exigiu durante
anos capitais mais elevados que permitiram a modernizacdo dos processos de
producao informativa. A oligopolizacao do setor vai acontecer ndo sé no Brasil, como
em Varios paises. “N&o € por acaso que o0 processo de constituicdo de grandes grupos
de comunicagédo, por meio de aquisicbes, parcerias estratégicas e fusbes, e a
consequente oligopolizagao do setor, afeta 0o mundo todo” (ROMANCINI, LAGO, 2007,
p. 169).

Nelson Werneck Sodré (1998), que escreveu um dos principais livros da histéria
da imprensa no Brasil, com pesquisas que duraram cerca de 30 anos, também foi um
duro critico da grande midia. Pouco antes de morrer em 1999, atualizou a sua analise
em um capitulo inédito publicado no livro, no qual fala sobre a expansdo das midias
eletrbnicas e a progressiva perda de peso dos grandes jornais. Além disso, critica a
diminuicdo da diversidade nos diarios e a uniformidade de posicbes em diferentes

periodicos que davam um apoio incondicional ao neoliberalismo.
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Com o advento da Internet, ha algum contraponto e “existem movimentos de
pluralizagdo de produtores (....) de regionalizagdo e localizagdo das mensagens”
(ROMANCINI. LAGO, 2007, p. 169) Romancini e Lago contam a historia da imprensa
no Brasil desde 1808, com a chegada da Familia Real e a prensa mével. No ultimo
capitulo do livro, relembram o fato de poucas empresas dominarem a grande midia e
seus consequentes problemas. Porém, reconhecem que a imprensa teve papel
importante na redemocratizacdo do pais apdés mais de 20 anos da ditadura civil e
militar. “O jornalismo brasileiro viveu no periodo da redemocratizagdo um momento
de forte participacao nas instancias politicas e sociais” (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.
170).

Nestas acbes logo apl6s a abertura democrética, esta imprensa precisou
explicar planos econémicos a populacéo, traduzindo aspectos técnicos complexos. Os
autores lembram que o pais passou por varias moedas, como o cruzeiro, o cruzado,
0 cruzado novo até a chegada do real. Também foi a midia que ajudou a eleger e a
derrubar o presidente Fernando Collor de Mello em 1992.

Mesmo com uma maior liberdade de imprensa no pés-ditadura, a grande midia
“‘nem sempre pautou-se por principios que aumentassem a credibilidade do setor”
(ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 170). Pelo contrario, mesmo tendo pontos positivos
reconhecidos, € considerada uma midia que tem “complacéncia” com grupos
econdmicos fortes e apoio de determinadas propostas politicas em detrimento de
outras. Os autores apontam a dificuldade desta mesma midia fazer um jornalismo de
qualidade e investigativo de verdade. “Problemas como o sensacionalismo e o
‘denuncismo’ também atingem o jornalismo realizado no pais” (ROMANCINI, LAGO,
2007, p. 171).

A modernizagcdo da imprensa é grande no periodo poés-ditadura. A
informatizagéo chega as redagdes. A informatizagdo provocou consequéncias. “(...) a
automacao tornou dispensaveis muitos trabalhadores, fato que gerou protesto dos
sindicatos e provocou desemprego, agora estrutural. Hoje as redacdes empregam
menos pessoas” (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 178.) Funcdes como as de revisor ou
redator, que reescrevia as matérias dos repoérteres, ndo existem mais.

Enquanto as redac¢des ficam mais enxutas, abrem-se vagas para jornalistas em
assessorias de 0rgaos publicos e privados. Também passam a existir mais

oportunidades em canais de TV por assinatura ou em veiculos nativos digitais.
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Mas o poder da grande midia ainda era e continua sendo muito forte. Esta midia
que cresceu dizendo para o grande publico que era transparente e isenta. Estamos
falando de grandes jornais e emissoras de televisdo, como Sistema Globo, que
envolve a TV Globo e o Jornal O Globo, jornais Folha de S.Paulo, Estado de
S.Paulo, entre outros. “Ao discutir o Projeto Editorial da Folha, Lins da Silva comenta
e defende o ‘apartidarismo’ que o veiculo passou a postular em meados dos anos
1980, baseado em argumentos ligados ao mercado.” (ROMANCINI; LAGO, 2007, p.
179-180)

Na histéria recente do jornalismo, a eleicdo presidencial de 1989 € um ponto
importante por ser a primeira a ocorrer num pais “integrado” pelos meios de
comunicacao no qual se destacava a Rede Globo (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 181-
182). Esta emissora tinha indices de audiéncia que variavam entre 60% a 80% em
qualquer dia de semana e horéario na época.

O papel da emissora foi considerado definitivo na ascensao meteérica de Collor
de Mello, que havia sido prefeito “bidénico” de Maceid, em Alagoas, ou seja, foi indicado
dos militares. Também foi capa de varias revistas Veja e destaque em um Globo
Reporter que abordava o tema dos “marajas”. (ROMANCINI; LAGO, 2007 p. 182).
Ele seria o cacador dos marajas. Como foram chamados os funcionarios publicos ou

politicos bem pagos que pouco trabalhavam.

InvestigagBes detalhadas (Lattman-Weltman, 1994; Lima, 2001) mostram
gue o papel da midia no processo de consolidacdo da candidatura Collor
envolveu principalmente, por um lado uma espécie de convergéncia
ideoldgica entre a agenda priorizada por esta — desqualificacdo da politica e
dos politicos tradicionais, critica a corrupcédo e a crise econdmica, associadas
ao Estado — e as propostas do candidato, criando um ambiente propicio a sua
aceitacao. (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 184)

Collor e Lula foram para o segundo turno naquelas elei¢cdes. Collor obteve 28,5%
dos votos, o que nao foi suficiente para ganhar no primeiro turno. Os candidatos teriam
um més de campanha acirrada. “A grande imprensa apoiava Collor, seja de modo
explicito, como em editoriais (...), seja numa cobertura que destacava criticamente as
propostas de Lula (...) (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 187). Houve um primeiro debate
entre eles em 3 de dezembro. Lula foi considerado melhor. O adversario baixou, entéo,
o nivel da campanha, usando o depoimento de Miriam Cordeiro, ex-namorada de Lula.
Ela acusava o petista de ter proposto o aborto da filha Lurian. A acusacgao foi ao ar no
programa de TV de Collor do dia 12 de dezembro de 1989.
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Uma jornalista que trabalhava com Collor denunciou que Miriam recebeu
dinheiro para denunciar. O episodio abalou Lula, faltando dois dias para o ultimo
debate de campanha na TV. O debate feito por meio de um pool de emissoras ocorreu
trés dias antes da eleicdo. Collor fez uma série de acusagdes e provocacgdes a Lula.
No inicio do debate, irritado e nervoso, o petista ndo quis apertar a méo do adversario.

Pesquisa do Instituto Gallup divulgada no mesmo dia do debate mostrava uma
ligeira vantagem de Collor na opinido do publico. Quarenta e dois por cento dos
eleitores achavam que Collor tinha ido melhor, enquanto 39% apontavam Lula. “A
ligeira vantagem de Collor, porém, foi transformada num massacre, conforme a edi¢céao
do debate que foi transmitida no Jornal Nacional da Rede Globo, na sexta-feira, dia
15 de dezembro.” (ROMANCINI; LAGO, 2007, p. 188). Para os autores, “é provavel
que esta tenha sido a mais decisiva agdo da imprensa por seu candidato em toda a
eleicdo”. (ROMANCINI, LAGO, 2007, p. 188).

Este € um dos episdédios mais criticados da histéria recente da nossa grande
midia. H& outros casos mais recentes, mas, a partir da proliferacéo da internet, casos
de manipulagdo de edicdo como este se tornam mais dificeis. A midia também esteve
como grande denunciante em anos seguintes até a chegada dos governos do PT. Lula
se elegeu em 2002 para a presidéncia da Republica na sua quarta tentativa. Em seu
governo, a midia denunciou o Mensaldo. “Lula sempre negou a existéncia do
‘mensalao’, mas procurou explicar o desvio cometido pelo PT como resultado da
politica de caixa dois eleitoral, que seria comum nos partidos brasileiros”
(ROMANCINI; LAGO, 2007, P. 236).

A midia também acompanhou de perto outros momentos, como o do
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff, em 2016. De |a para c4a, o pais viveu
forte influéncia de outras midias. Em 2013, em meio ao governo Dilma, tivemos as
grandes manifestacdes populares nas ruas, ou um grande movimento articulado para
gue se parecesse popular, e o inicio de coberturas por meio das redes. Entre elas, a
gue culminaria com a consolidacdo de uma importante midia alternativa: o Midia
Ninja, que é um dos objetos de estudo deste trabalho.

Antes de chegarmos até ele, vamos mostrar um pouco também historicamente
a imprensa alternativa que existiu no Brasil em outros momentos até chegarmos as

existentes atualmente.
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2.1 IMPRENSA ALTERNATIVA

Aimprensa alternativa ja existiu em outros momentos no Brasil. O principal deles,
segundo Kucinski (1991) no periodo da ditadura militar. Segundo ele, entre 1964 e
1980, foram 150 titulos de veiculos alternativos surgidos no Brasil. Muitos deles eram
vistos como resisténcia a politica dominante. Alguns, como O Pasquim, chegaram a
vender mais de cem mil exemplares. “Do universo levantado de cerca de 150 jornais,
um em cada dois ndo chegava a completar um ano de existéncia. Varios ficaram
apenas nos primeiros dois ou trés numeros.” (KUCINSKI, 1991. p. 12)

Quando o tabloide comecou a se apresentar como empresa e dar lucros, 0s
diretores de O Pasquim se assustaram. Entre eles, Jaguar, que ndo quis comprar
uma pequena grafica com medo de se tornar patréo. Era este o espirito que
predominava, o de resistir e ndo o de sobreviver de lucros destes veiculos. Muitos
existiram gracas ao apoio de jornalistas que trabalhavam na midia tradicional e com
shows culturais que eram feitos com renda revertida para as publica¢des. Kucinski
(1991) lembra também que muitos veiculos acabavam tendo liga¢cdes com partidos de
esquerda, como o PC do B.

Para além do periodo da ditadura civico-militar, a imprensa alternativa também
existiu de maneira forte, com pasquins irreverentes e panfletarios no periodo da
Regéncia, que atingiu o0 seu auge em 1830 com cerca de 50 titulos (KUCINSKI, 1991,
p. 10). O autor lembra ainda dos jornais anarquistas de operarios que floresceram

meio século depois, entre os anos de 1880 e 1920, quando havia quase 400 titulos.

Nos trés momentos, pequenos jornais sem fins mercantis, produzidos
precariamente, as vezes por um homem s6, como eram muitos pasquins,
dirigiam-se a sociedade civil e as classes subalternas criticando o Estado e
propondo mudancas. A imprensa alternativa dos anos de 1970 pode ser vista,
no seu conjunto, como sucessora da imprensa panfletaria dos pasquins e da
imprensa anarquista, na funcao social de criagdo de um espaco publico
reflexo, contra- hegemadnico. Especialmente no seu apogeu, durante o triénio
1975-1977, quando o padrdo alternativo tornou-se dominante, com a
circulacdo simultinea de todos os oito grandes somando até 160 mil
exemplares por semana. (KUCINSKI, 1991, p. 10)

O autor acredita que pode-se tracar uma demarcacdo entre a imprensa
convencional e a alternativa pelos seus papéis opostos. Ele ressalta um raciocinio de
Elizabeth Fox: “a imprensa alternativa pode até mesmo ser definida como uma forma

de enfrentar a soliddo, a atomizacdo e o0 isolamento em ambiente autoritario”
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(KUCINSKI, 1991, p. 10). E o autor aponta nomes de veiculos da imprensa alternativa
do periodo de 1960, que despertaram uma “excepcional afetividade coletiva”, como
Pif-paf, O Pasquim, Opinido e Bondinho. Por outro lado, o autor afirma que a grande
Imprensa passa cada vez mais a ter como destaque as suas fungdes estritamente
mercantis.

Critico acido da midia tradicional, Kucinski critica a dependéncia dos grandes
grupos de comunicagdo em relagado ao Estado. “pelos seus subsidios, empréstimos
favorecidos, verbas publicitarias e isengdes fiscais” (KUCINSKI, 1991, p. 11)

A histéria da midia vai modificar-se profundamente com o assalariamento do
jornalista e com o acirramento das técnicas de producdo. O romantismo ou as
bandeiras de antes dardo lugar a um sistema industrial, que, aos poucos, vai tomando
conta. Novamente teremos espaco para uma midia alternativa jA nos anos mais
recentes, com as redes e novos movimentos sociais.

Kucinski pergunta e ele mesmo responde 0 motivo de a imprensa alternativa
nao ter sobrevivido com o fim da ditadura. Estes veiculos s6 existiam como resisténcia.
Efetivamente, com a abertura, a grande imprensa néo foi sé recriando uma esfera
publica, como o fez apropriando-se de temas até entdo exclusivos da imprensa
alternativa, e recontratando muitos dos seus jornalistas (KUCINSKI, 1991, p. 12).

Mas o autor lembra a grandeza, a criatividade e a importancia desta imprensa

para além da questéo da ditadura no pais.

A ditadura, entretanto, ndo foi a Unica razéo de ser da imprensa alternativa.
Nem a ditadura podia sozinha explicar a riqueza do fendmeno alternativo, a
diversidade de suas manifesta¢cdes ou a tentativa, conforme Ana Maria
Nethol, de criar todo um “modelo ético-politico”, com formas e estratégias
proprias, que se confrontaria com o sistema dominante muito mais no campo
permanente da tentativa de constru¢cdo de uma contrahegemonia ideoldgica
do que no campo conjuntural da resisténcia a ditadura (KUCINSKI, 1991,
P..12)

Hoje existem midias alternativas no Brasil, mas, conforme veremos, elas
possuem objetivos muito mais plurais. Elas sdo alternativas a grande midia, mas se
apresentam como independentes ou ativistas. Entre elas, hA modelos também muito
variados e algumas com formato de empresa e lucro bem diferente dos modelos

antepassados.
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2.2 ALGUMAS MUDANCAS TRAZIDAS COM O JORNALISMO DIGITAL

A autora Pollyana Ferrari (2008) lembra que, em sua primeira fase, o jornalismo
digital trazia os textos replicados dos jornais impressos.

A maioria dos sites jornalisticos surgiram como meros reprodutores do
conteldo publicado em papel. Apenas numa etapa posterior é que
comecaram a surgir veiculos realmente interativos e personalizados.
(FERRARI, 2008, p. 23)

A mesma autora ressalta que, nos Estados Unidos, houve uma evolucdo dos
sites de busca, enquanto, no Brasil, os sites de conteddos de maior repercussao
comegaram a aparecer a partir das empresas tradicionais de comunicacédo. “O
primeiro site jornalistico brasileiro foi o do Jornal do Brasil, criado em maio de 1996,
seguido pela verséo eletrdnica do jornal O Globo (FERRARI, 2008, p. 25). Todos os
grandes veiculos passaram a ter seus proprios sites.

Depois, algumas possibilidades da internet comegam a ser utilizadas, por meio
da insercdo de links e de um design mais adequado ao meio. Canavilhas (2006)
lembra que o “modelo digital” surgiu com a “utilizacdo do hipertexto e a possibilidade
de comentar (CANAVILHAS, 2006, p. 114) os assuntos e também as noticias de uGltima
hora. Ja a terceira e Ultima fase é a do “modelo multimidia”: “as publicagdes tiram o
aproveitamento maximo das caracteristicas do meio, nomeadamente a interactividade
e a possibilidade de integrar som, video e animacgdes nas noticias” (Canavilhas, 2006,
p. 114).

O autor fala de uma série de caracteristicas possiveis ao jornalismo com a
internet. Entre essas possibilidades, Canavilhas cita a hipertextualidade, a
multimidialidade, a interatividade, a memoaria, a instantaneidade, a personalizacdo e a
ubiquidade. Em outro texto, de 2014, o mesmo autor propde uma arquitetura da noticia
no mundo digital. A noticia € organizada em niveis de informagdo conectados por
hiperligagbes internas. Isso possibilita diferentes caminhos de leitura. Assim, “o
modelo mantém uma hierarquizacdo de importancia, oferecendo simultaneamente um
relativo grau de liberdade ao leitor. (CANAVILHAS, 2014, p. 13).

Retomamos esta trajetéria em nosso trabalho para mostrar como a internet vai
trazer varias novas possibilidades de conexao e ira permitir a divulgacéo de contetdos

por outros meios para além da grande midia. E importante salientar como o
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aparecimento das redes sociais ajudou a impulsionar outras maneiras de jornalismo,
como lembra Pedro (2016 p. 26). “Em meados da década passada surgiram trés
empresas que, em muito, vieram influenciar o jornalismo da atualidade”.

Ela esta falando do surgimento do Facebook, o Youtube e do Twitter: “em 2004,
0 norte-americano Mark Zukerberg cria o Facebook, em 2005, é fundado o Youtube
e, em meados de 2006, aparece o Twitter” (PEDRO, 2016, p. 26). E a autora
acrescenta: “O Facebook e o Twitter permitiram difusdo das noticias a nivel global,
enquanto o Youtube permitiu que pudessem ser partilhados videos, tanto por parte
dos media, como por parte dos utilizadores, dos anénimos. (PEDRO, 2016, p. 26)

As redes, junta-se os smartphones que v&o transformar ainda mais as
possibilidades do jornalismo. Pedro cita o estudioso John V. Pavlik (2014) que fala da
ubiquidade no mundo moderno: “na era digital, o valor do jornalismo na sociedade
estd a expandir-se. Os cidaddos fazem mais do que simplesmente obter informacéao
de fontes noticiosas. Eles contribuem para o fluxo informacional” (PAVLIK, 2014, p.
181 apud PEDRO, 2016, p. 28). Portanto, muitas vezes, os celulares permitem a
divulgagéo de informacdes antes da imprensa tradicional, alterando o fluxo anterior
das noticias.

Os meios de comunicacéo vao perceber que a internet dispde de potencialidades
gue nenhum outro meio teria. Isso também vai afetar os critérios de noticiabilidade de

acordo com os interesses destes veiculos.

Nao foi apenas a apresentacdo da noticia que se alterou, mas também o seu
conteudo. A verdade é que as redes sociais ndo representam apenas uma
forma de difundir as noticias, mas também se tornaram uma fonte informativa
para os préprios 6rgdos. Muitas vezes histérias que circulam nas redes
através da partilha quer por parte de andnimos, quer por parte de
celebridades, acabam por se transformar em noticia, tornando-se, por isso,
polos de alternancia (PEDRO, 2016, p. 41)

Iremos tratar mais a frente sobre os critérios de noticiabilidade, mas, como
estamos mencionando as mudangas trazidas pelo jornalismo digital, vale lembrar que
agora 0os meios de comunicagdo conseguem perceber mais o seu publico, como
lembra Pedro (2016, p. 43). “Essas novas informacgdes fizeram com que os meios de
comunicacao as utilizassem de forma a ir ao encontro dos interesses do seu publico
e, para isso, surgiram varios ‘indicadores de atencado” (PEDRO, 2016, p. 43). Entre

estes indicadores, estdo o numero de acessos de determinada pagina e 0s
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comentarios nas redes, que seriam uma forma de perceber a prevaléncia de interesse
publico em determinados momentos e constru¢des noticiosas.

Alguns autores mostram que a ideia de convergéncia serve para traduzir as
alteracdes nas formas de relacionamento do publico com os meios de comunicagéo.
“[...] hoje em dia ndo parece mais adequado apontar que cada meio tem suas
caracteristicas particulares e opera apenas fechados nela” (CORREA, 2017, p. 26). O
autor afirma que isso acontece porque: “[...] o atual contexto de convergéncia traz
cada um destes meios se utilizando de caracteristicas que antes ndo eram suas. A
televisdo, o radio e a midia impressa, por exemplo, se utilizam da web tanto quanto
os veiculos digitais nativos”. (CORREA, 2017, p. 26). O autor afirma que isso

acontece porque:

[..] o atual contexto de convergéncia traz cada um destes meios se utilizando
de caracteristicas que antes ndo eram suas. A televisdo, o radio e a midia
impressa, por exemplo, se utilizam da web tanto quanto os veiculos digitais
nativos. (CORREA, 2017, p. 26)

Apesar de a informacdo estar em todo lugar, ha autores que reafirmam a

importancia de haver um jornalista para ser o curador no meio de tanta “noticia”.

Caminhamos em direcdo a um mundo em que a web estd nos mostrando o
gue queremos ver, mas ndo necessariamente 0 que nds precisamos ver
(CORREA e BERTOCCHI, 2012, p. 137). De acordo com elas, o papel do
jornalista ainda é o mais propicio as atividades de curadoria da informagéo
por suas préprias caracteristicas, ainda que a tarefa possa ser feita utilizando-
se da parceria do algoritmo (CORREA, 2017, p. 29)

O autor destaca ainda que, embora a internet tenha provocado tantas
reviravoltas, quando se fala em sites jornalisticos “ainda remete muito aos jornais
impressos, com a diagramacao projetada em colunas, predominio de pouco texto e
pouco uso dos recursos multimidia e do potencial de criacdo que ela oferece”
(CORREA, 2017, p. 56)

Os caminhos deste tipo de jornalismo ainda ndo estéao definidos. No entanto, em
nossa historia recente, ha um salto em novas modalidades digitais nos ultimos anos.
As manifestacdes articuladas para que parecessem populares de 2013, no Brasil, por
exemplo, aumentaram, significativamente, a visibilidade de veiculos autodeclarados
independentes. Veiculos fora dos tradicionais e conhecidos conglomerados que

dominavam o jornalismo.



21

Além disso, a crise nos veiculos impressos, o grande numero de demissoes e a
insatisfacdo com a mudanca nas rotinas produtivas levou a desvinculacao de muitos
jornalistas dos grandes meios de comunicagdo. Para se manter no mercado de
trabalho, criar nichos foi uma das opc¢des escolhidas por muitos profissionais da area
tanto para se assegurar financeiramente como para conseguirem ser mais autbnomos
na profissao.

Assim, enquanto h4d uma crise no jornalismo tradicional, que leva as reducdes
das redagdes, temos um chamado jornalismo nativo digital com a criagdo de novas
experiéncias. Elas surgem em varios lugares e também fora do eixo Rio-Séo Paulo,
tradicional por ser o local preponderante da grande midia no pais.

A criacao de iniciativas independentes de jornalismo nativas digitais € um dos
principais movimentos da atualidade no que diz respeito a comunicacdo. A
potencializacdo de iniciativas independentes se da por meio, na sua grande maioria,
do trabalho colaborativo e das possiveis interagcdes em redes as quais estao inseridas.
Lembrando que o termo nativo digital possui diferentes significados e aplicacdes. No
jornalismo, elucida a representatividade de veiculos noticiosos nascidos,
exclusivamente na era da internet (LENZI, 2019) e que trabalham com diferentes
linguagens jornalisticas, explorando varios recursos multimidia, redes sociais e

inovacdes para a construcao de diversas narrativas (SAAD, GIACOMASSI, 2018).

2.3 A OBJETIVIDADE NO JORNALISMO

No livro Objetividade Jornalistica, o autor Luiz Amaral (1996) afirma que a
objetividade é uma espécie de virtude que se pretende com os textos jornalisticos. Ela
nao € s6 um principio, mas também um norteador das diversas etapas da rotina da
producédo de noticias. Isso envolve a pauta, a apuragdo e a forma de apresentacdo do
texto. Em todos eles, a nocao de objetividade estaria presente.

Mas o autor lembra que, mesmo com o amplo reconhecimento da objetividade
como um valor fundamental para a atividade jornalistica, a carga de subjetividade esta
presente. Isso porque todos, inclusive os jornalistas, tém crencas, valores,
preconceitos, histéricos familiares, entre outras questdes que sao confrontadas

durante a rotina diario de trabalho.
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Gomes (2009), assim como Amaral, debruca-se sobre esta questdo da
objetividade. E explica que toda a experiéncia de linguagem implica em construcao de

sentidos. Portanto, ndo existe discurso neutro ou livre de propadsito.

O que seria, portanto, uma noticia verdadeira? Aquele sobre a qual deve ser
possivel um acordo universal realizado por uma comunidade ilimitada da
comunicacdo. Dito de outra forma: aquela que de algum modo alcanca o
sentido proprio de um fato, portanto conformando-se nos limites dos
percursos interpretativos dogmaticamente instituidos por uma comunidade de
sentido (GOMES, 2009, p. 64)

O jornalismo propde contar a sociedade os “acontecimentos” do dia a dia. Para
iSs0, usa técnicas que sao amplamente divulgadas e apreendidas nas instituicbes de
ensino. E que técnicas sdo essas? O jornalista precisa ouvir os diversos lados
envolvidos em um fato antes de narra-lo, buscar evitar os adjetivos e manter-se o mais
distante do fato, entre outras. Resende (2009) lembra que, diante deste quadro, passa
a ser consenso de que a tarefa do jornalismo é contar os fatos ao mundo com esta
aura de neutralidade e objetividade.

O mesmo autor acredita que, assim, passa a ser absolutamente relevante o que
€ ou deixa de ser verdade. O jornalismo é uma “atividade prépria de um espaco
dindmico em que se articulam estratégias de poder e como parte de um processo no
qual representacdes e mediacdes sao indissociaveis” (RESENDE, 2009b, p. 36).

Para reforcar esta narrativa da objetividade, também s&o criados outros
aparatos, como 0s manuais de redac¢do dos veiculos de comunicacao. Sao regras que
os jornalistas das empresas precisam seguir para contar os fatos com o que eles vao

chamar de textos claros, precisos e concisos.

O Manual de O Globo diz que, “quanto mais profundamente a noticia afetar o
dia a dia do leitor, mais detalhado devera ser o texto, mais amplas as
explicagbes e mais numerosos os exemplos. E, obviamente, maior o cuidado
com a exatiddo (GARCIA, 1997, p. 21).” O manual ainda prossegue, dizendo
gue a informacéo irrelevante ocupa espaco imerecido e confunde o leitor.
Portanto, a ordem, aos que escrevem as noticias chamadas informativas, é
ndo expor opinides e buscar exatiddao. As conclusfes caberdo ao préprio
leitor/ouvinte/telespectador e, agora também, internauta. (TRISTAO, 2017, p.
23)

Para a autora, este pode ser chamado de o mito da objetividade jornalistica,
porque, quando o veiculo faz a propria escolha do que deve e do que néo deve ser

noticiado, j& ha muitos interesses envolvidos. “E preciso lembrar que os valores-
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noticia sdo uma forma de ver o mundo, atribuindo maior ou menor importancia a
determinados assuntos de acordo com algumas caracteristicas especificas”
(TRISTAOQ, 2017, p. 23).

E evidente que as técnicas ajudam as narrativas a parecerem mais neutras,
mas sempre haverd interesses e ideologias em jogo. Nesta tentativa, 0os manuais
buscam o controle até mesmo sobre os verbos que serdo escolhidos pelo reporter.
Utilizaremos outro manual para exemplificar, o do jornal Folha de S. Paulo (2001). O
manual chama de verbos com carga negativa o admitir, alegar, confessar, reconhecer
e jurar, enquanto argumentar, garantir e lembrar seriam verbos com carga positiva. Ja

0S neutros seriam dizer, afirmar, declarar, perguntar e responder.

No entanto, os que pretendem com isso a exatidao esquecem-se, no minimo,
de que a avaliacao é sempre feita pelo jornalista que vai entender que sua
fonte esta alegando ou argumentando conforme ele seja convencido ou néo
do que for dito, além dos documentos e provas se for o caso. (TRISTAO,
2017, p. 24)

Ao observarmos como o jornalismo busca se aproximar do que chama de
verdade € que percebemos os aparatos que ele aciona, mas, a0 mesmo tempo,
compreendemos a complexidade. Acionar as teorias do jornalismo pode ser
importante para buscar explicacdes. A Teoria do Newsmaking lembra que o jornalismo
esta longe de ser um espelho da realidade. “E, antes, a construgdo social de uma
suposta realidade. (...) Assim, a imprensa nao reflete a realidade, mas ajuda a
construi-la” (PENA, 2005, p. 128)

Pena lembra ainda que o modelo do Newsmaking foi sistematizado por autores
como Mauro Wolf e Nelson Traquina, que levam em consideracdo os critérios de
noticiabilidade e os valores-noticia, que iremos tratar mais a frente. Pena ressalta
ainda que também importam neste processo 0S constrangimentos organizacionais, a
construcdo da audiéncia e as rotinas de producdo. O autor ressalta ainda as ideias de
Gaye Tuchman, uma das principais pesquisadoras do Newsmaking. A teoria, segunda
ela, articula-se em trés vertentes: a cultura profissional dos jornalistas, a organizacao
do trabalho e os processos produtivos. (PENA, 2005, p. 129)

A objetividade jornalistica j& foi amplamente investigada em estudos
académicos, mas continua polémica quando comparada a neutralidade. Retomamos
agui a questdo por entender que, no jornalismo da midia dita ativista, esta questéao

passa a ser vista de outra forma.
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Para Hanna-Jones, jornalista americana vencedora do Prémio Pulitzer 2020, “o
gue precisamos € objetividade nos métodos. Ter certeza de que se esta sendo preciso
e justo, usando métodos objetivos.” No entanto, ela defende n&o ser necessario fingir
gue ndo temos pensamentos e sentimentos sobre aquilo que cobrimos. A resposta foi
dada quando perguntada se era possivel separar jornalismo de ativismo. E ela deu

sequéncia:

Eu escrevi sobre segregacdo racial no sistema publico de ensino e
claramente eu penso que essa segregacdo € errada. Eu me oponho a
segregacao escolar, mas isso ndo significa que eu ndo possa reportar de
maneira justa e precisa sobre este fenémeno. (LIMA, 2021)

Para Lima (2021), as causas humanitarias que vém ganhando espa¢o nas
sociedades mundiais e que acabam impulsionadas pelas redes sociais e pelo
chamado jornalismo independente digital desafiam a forma de pensar o jornalismo.
Para ele, no entanto, € possivel assumir claramente posi¢cdes sem abrir mao do rigor
dos métodos de apuracdo, o que inclui toda diversidade de fontes e posicbes
presentes na realidade histérico-social.

3 DO JORNALISMO TRADICIONAL E SEUS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE
AO JORNALISMO INDEPENDENTE E ATIVISTA?

Para este capitulo, vamos tratar dos critérios de noticiabilidade tradicionais e,
posteriormente, dos conceitos de jornalismo independente e ativista para, entéo, falar
sobre o Nexo Jornal e o Midia Ninja individualmente, pontuando suas histérias e
linhas editoriais.

Para Mauro Wolf (2003, p. 82), a abordagem do Newsmaking constitui-se em
dois aspectos principais. Uma € a cultura profissional dos jornalistas e a outra é a
organizacdo do trabalho e dos processos produtivos. Dentre os principais pontos
desta teoria estédo os critérios de noticiabilidade. Isso significa que, em meio a todos
0s acontecimentos diarios, os profissionais de jornalismo usam critérios para

selecionar o que sera noticia. A partir disso, passa a definir os valores-noticia.

! https://www.observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/jornalismo-e-ativismo-ainda-
cabe-falar-em-objetividade-neutralidade-e-imparcialidade/

2 Aqui, gostaria de ressaltar que, o estudo sobre os valores-noticia € amplo e abrange muitos
contelidos diversos. No entanto, neste capitulo, iremos focar somente nos que se fazem mais
importantes para este estudo.
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Sabemos que a pratica jornalistica se baseia em valores-noticia que sé&o
elementos centrais da cultura do jornalismo, como ressalta Nelson Traquina (2005, p.
61). Segundo o autor, estes sdo utilizados na selecdo das noticias e em sua
construgéo para trazer os fatos para a realidade. No geral, o autor afirma que estes
critérios sao responsaveis por tornar as noticias que sao veiculadas pelos canais de
midia tradicionais “um ‘padrdo’ geral bastante estavel e previsivel.” Isso porque os
membros dessa comunidade jornalistica partiham desses mesmos critérios que
iremos abordar neste capitulo.

Os critérios de noticiabilidade se dao pela juncdo de valores-noticia que

permeiam a selecdo e a construcdo da noticia:

[..] os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se tornar
noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transformado em
matéria noticiavel e, por isso, possuindo “valor-noticia”.(TRAQUINA, 2005.
p.63)

Os valores-noticia estao presentes em todo o processo de producdo jornalistica,
segundo Mauro Wolf (1985), desde o momento da sele¢céo dos fatos até a construcao
da noticia. Portanto, estes valores se subdividem em valores-noticia de selecéo e
valores-noticia de construcao. A partir de agora, vamos analisar cada um deles e suas
ramificagoes.

Os valores-noticia de selecdo estédo subdivididos em dois grupos, entre critérios
substantivos e critérios contextuais. Os primeiros estdo relacionados a avaliacao
direta dos fatos, levando em consideracdo sua importancia e/ou interesse como
noticia. Ja os critérios contextuais dizem respeito ao contexto de producao daquela
noticia, levando em consideracdo o que deve ou ndo ser destacado, omitido ou
priorizado, servindo como linhas-guia para a apresentacao do material. (TRAQUINA,
2005.)

Como um dos principais valores-noticia de selegcdo dos critérios substantivos
temos a morte, pois, “onde ha morte, ha jornalistas” (TRAQUINA, 2005. p.79).
Traquina ressalta que este fator € um valor-noticia fundamental na interpretacédo dos
jornalistas e que, por este motivo, o publico visualiza uma negatividade excessiva no
mundo jornalistico que € apresentado diariamente nos tabloides, na televisdo e na
internet, na pratica que chamamos de hardnews, que sé&o as noticias factuais, do dia

a dia, com textos concisos, curtos e objetivos. (TRAQUINA, 2005.)
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Outro valor-noticia de selecdo é o da notoriedade, que pode estar ligado ao
anterior, pois, a notoriedade do ator principal da noticia também definira, por exemplo,
se tal morte sera noticiada, sem levar em consideragdo a sua ligacdo com um mega-
acontecimento (termo que iremos esmiucar mais a frente) ou quantidade de mortes.
Ou seja, celebridades ou pessoas da elite tém valor como noticia. (TRAQUINA, 2005.)

A proximidade é outro valor-noticia de selecdo dos critérios substantivos que
esta principalmente relacionado a proximidade geografica, mas pode estar
relacionado também a proximidade cultural. (TRAQUINA, 2005.)

Um acidente de viacdo com duas vitimas mortais em Cascais podera ser
noticia num jornal de Lisboa, e possivelmente, mas com maior dificuldade,
num jornal do Porto, mas dificilmente num pais estrangeiro. (TRAQUINA,
2005. p.80)

A relevancia é mais um valor-noticia que se remete aos acontecimentos que
sao importantes por terem um impacto direto sobre a vida das pessoas, do pais e da
nacéo como um todo. (TRAQUINA, 2005.)

A novidade, para os jornalistas € um valor-noticia que aborda uma questéo
central, “0 que ha de novo”. Traquina destaca que, no jornalismo investigativo,
principalmente, a novidade € o que justifica voltar a falar de um assunto. Ele afirma
que, devido a importancia deste valor-noticia, os jornalistas e organizacdes
jornalisticas se interessam muito pela primeira vez, pelo inédito e, também, séo
sensiveis a ultima vez, remetendo-se as atualizacdes que envolvem determinada
noticia e justifica a repeticdo do assunto. (TRAQUINA, 2005.)

Ainda sobre os valores-noticia de selecao dos critérios substantivos temos o fator
tempo. Este pode ser o proprio fator a se tornar um gancho para justificar voltar a falar
de determinado assunto (TRAQUINA, 2005.):

Em primeiro lugar, o fator tempo é um valor-noticia na forma da atualidade. A
existéncia de um acontecimento na atualidade ja transformada em noticia
pode servir de “news peg”, ou gancho (literalmente, “cabide” para pendurar a
noticia) para outro acontecimento ligado a esse assunto. Segundo, o proprio
tempo (a data especifica) pode servir como um “news peg” e justificar a
noticiabilidade de um acontecimento que ja teve lugar no passado, mas nesse
mesmo dia. E a efeméride — o proprio tempo & utilizado como “news peg’, por
exemplo os aniversarios. H4 um ano, ha dois anos, ha vinte anos isto
aconteceu e publica-se hoje uma noticia sobre esse acontecimento porque
aconteceu neste mesmo dia ha x anos. (TRAQUINA, 2005. p.81)
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A notabilidade € outro valor-noticia considerado fundamental por varios
estudiosos e por Traquina (2005). A tangibilidade do acontecimento € determinante
para que ele seja noticiado. O jornalismo se interessa mais pelos fatos evidentes, com
aspectos claros. Por exemplo, uma greve de trabalhadores pode ser mais facilmente
noticiada do que as condicbes que os levaram a se manifestar. “[..] o campo
jornalistico esta mais virado para a cobertura de acontecimentos e nao problematicas.”
(TRAQUINA, 2005. p.82). Ademais, o autor ressalta que o jornalismo tradicional tem
dificuldade na abertura de probleméaticas. Ainda sobre a notabilidade, a quantidade de
pessoas envolvidas no acontecimento também se enquadra neste valor-noticia, bem
como a inversdo, o contrario do normal, este amplamente presente no cliché, como
por exemplo, “0 homem que morde o0 cdo, € ndo 0 cao que morde o homem.” Além
disso, a notabilidade nos remete ao insolito, como o ladréo arrependido que devolve
o carro, e ha também as falhas, como acidentes de viacdo e nucleares. Por ultimo,
temos 0 excesso ou a escassez enquadrada ainda dentro deste valor-noticia. Assim
como os outros fatores, ele funciona a partir de uma norma ou de um padréo e nele
se enquadra, por exemplo, o clima, com destaque para periodos de longas secas ou
chuvas excessivas que causam enchentes e deslizamentos. (TRAQUINA, 2005.)

O inesperado € apresentado como mais um valor-noticia de selecdo dos
critérios substantivos de noticiabilidade. E aqui que estdo os mega-acontecimentos,
ou seja, acontecimentos inesperados, de ultima hora, que tém o poder de impactar
diretamente a rotina de uma redacao. Foi assim no dia 11 de setembro de 2001,
guando houve o ataque terrorista ao Pentagono e as Torres GEmeas do World Trade
Center. (TRAQUINA, 2005.)

O conflito ou a controvérsia € mais um valor-noticia deste subgrupo que possui
bastante influéncia da violéncia fisica ou simbdlica. “A presenca da violéncia fisica
fornece mais noticiabilidade e ilustra de novo como os critérios de noticiabilidade
muitas vezes exemplificam a importancia da quebra do normal.” (TRAQUINA, 2005.
p.84). Num pais democratico, a violéncia fisica é vista como “invulgar’” (TRAQUINA,
2005. p.84), que destoa da norma padrao e, por isso, tem muito valor como noticia.
(TRAQUINA, 2005.)

Dentro ainda deste contexto, outro valor-noticia citado pelo autor é o da infracéo.
Ele remete-se a violacdo, a transgressdo de regras, que 0s compreende como

importantes para a noticia. Traquina ainda ressalta que partes dessas noticias sao
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“rotineiras e breves, porque o grosso do crime € visto como uma rotina” (TRAQUINA,
2005. p.85).

E, ainda neste contexto, ha o escandalo. Este esté relacionado diretamente com
a ideia do jornalista “cdo de guarda®, que esta muito presente no jornalismo
investigativo, e com a ideia de infracdo as normas. Podemos mencionar 0 caso
Watergate como exemplo, no qual os jornalistas Bob Woodward e Carl Bernstein se
mostraram como “cdes de guarda” da democracia que estava sendo atacada pelo
esquema de espionagem do presidente Nixon em 1972. (TRAQUINA, 2005.)

Para Traquina, os valores-noticia de selecdo dos critérios substantivos sdo
resultantes de um consenso social que construiu a sociedade da forma que ela €, e
destaca algo muito importante para termos em mente na discussdo que iremos
abordar mais a frente (TRAQUINA, 2005.):

Esta visdo nega quaisquer discrepancias estruturais mais importantes entre
grupos diferentes, ou entre os préprios mapas diferentes do significado numa
sociedade, e ganha assim significado politico. Grupos fora do consenso sao
vistos como dissidentes e marginais, sejam eles “skinheads” ou “peddfilos”.
(TRAQUINA, 2005. p.86)

De acordo com Daniel Hallim (1986) apud TRAQUINA (2005), podemos dividir o
mundo jornalistico em trés regides, que sdo elas a esfera do consenso, a esfera da
controvérsia e a esfera do desvio. A primeira diz respeito aos valores consensuais da
sociedade, como a patria, a maternidade e a liberdade. A segunda remete-se a
neutralidade e ao equilibrio do jornalismo, onde os jornalistas apresentam os dois
lados da questdo sem tomar partido. Ja a terceira esfera, do desvio, esta relacionada
a exposicdo, condenacdo ou exclusdo dos que violam ou desafiam os valores
consensuais da sociedade. (TRAQUINA, 2005.)

Agora trataremos dos valores-noticia de sele¢do, de acordo com 0s critérios
contextuais. Segundo o levantamento feito por Traquina (2005), estes dizem respeito
ao que envolve o processo de producao das noticias e ndo mais as caracteristicas do
proprio acontecimento. Eles s&do divididos em cinco e o primeiro trata-se da
disponibilidade, isto €, os meios que aquela cobertura demanda, como a facilidade
de realiza-la e seu custo, afinal, os jornalistas ndo podem estar presentes em todos
os lugares a todo momento nem as empresas, em sua maioria, dispdéem de pessoal

para serem enviados para essas coberturas o tempo todo. (TRAQUINA, 2005.)
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O segundo trata-se do equilibrio, que esta relacionado a “quantidade de noticias
sobre este acontecimento ou assunto que ja existe ou que existiu ha relativamente
pouco tempo no produto informativo de uma empresa jornalistica” (TRAQUINA, 2005.
p.89).

A visualidade é outro valor-noticia de selecdo dos critérios contextuais que,
principalmente no telejornalismo e na web, € um fator fundamental. Ele diz respeito a
existéncia de imagens de qualidade, sendo assim considerada boa uma noticia que
possua “boas imagens” (TRAQUINA, 2005. p.89) ou imagens chocantes, como as de
um desastre natural, que forneca elementos visuais que possam ser filmados e
fotografados pela equipe, justificando o seu envio até o local que sera feita a cobertura,
por exemplo. (TRAQUINA, 2005.)

A concorréncia é outro valor-noticia de selecao dos critérios contextuais que
impacta diretamente na producéo daquela noticia, pois o veiculo de comunicacgao esta
sempre em busca do furo, do exclusivo, mas, ao mesmo tempo, ndo pode deixar de
noticiar o que os concorrentes estdo falando para, além disso, “ndo permitir um ‘furo’
para a concorréncia”. (TRAQUINA, 2005. p.90)

Por fim, o ultimo valor-noticia deste subgrupo é o dia noticioso. Ha dias que
apresentam muitos acontecimentos com altos valores-noticia, no entanto, ha dias que
nao se ha muitos acontecimentos relevantes. Nestes dias, acontecimentos com pouca
noticiabilidade ganham destaque na midia. (TRAQUINA, 2005.)

Agora, trataremos dos valores-noticia de construcdo, ou seja, 0s critérios de
selecdo dos elementos dentro do acontecimento. O primeiro deles é a simplificacao.
Isto &, tornar a noticia mais acessivel ao entendimento do publico. Quantos menos
houver ambiguidade e complexibilidade, maior sera a probabilidade de ela ser notada
e compreendida. (TRAQUINA, 2005). Aqui justifica-se o uso dos clichés, dos
esteredtipos e das ideias feitas e prontas.

Outro valor-noticia considerado por diversos estudiosos € a amplificagdo. Este
trata da amplificacdo do ato e de suas consequéncias, como por exemplo “Brasil chora
morte de Marilia Mendonca em acidente aéreo”. (TRAQUINA, 2005.)

Sobre a relevancia, Traquina (2005) diz que é obrigagdo do jornalista tornar
aquele assunto relevante, ou seja, fazer com que as pessoas compreendam a sua

importancia em suas vidas.

3 https://paralelo29.com/2021/11/05/brasil-chora-morte-de-marilia-mendonca-em-acidente-aereo/
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Outro valor-noticia desta categoria que € levado em conta por diversos
estudiosos é a personalizacéo. Este, por sua vez, trata-se da identificacéo do publico.
Ele faz com que as pessoas envolvidas no acontecimento sejam valorizadas e, por
iISso, agarra o leitor por um senso comum de unidade e consideragao pelo outro.
(TRAQUINA, 2005.)

A dramatizac&o € outro valor-noticia de construcéo citado por varios estudiosos
que busca enfatizar os aspectos mais criticos e emocionais da noticia. (TRAQUINA,
2005.)

Por ultimo, temos a consonancia, que traz a noticia para a realidade do publico.
E a noticia que busca inserir-se em um contexto ja existente e que faca sentido para
seu leitor. (TRAQUINA, 2005.)

Vimos que estes sao valores compartilhados por toda a cadeia jornalistica. No
entanto, eles podem ser diretamente afetados pela politica editorial da empresa e pelo
seu publico-alvo. (TRAQUINA, 2005.) Além disso, a influéncia da empresa jornalistica
no processo de selecdo e construcao das noticias também esta no espaco ou no
tempo que é dado para cada assunto dentro do jornal, seja ele impresso,
televisionado, na radio ou na web. Mais um fator que pode influenciar nessa
construcdo da noticia como um todo € a relacdo do jornalista com as fontes, que pode
deturpar sua percepcdo dos valores-noticia. A produtividade também impacta
diretamente nesta selecao/construcdo. “As rotinas precisam ser produtivas.”
(TRAQUINA, 2005. p.94) Sendo assim, 0s meios de comunicagao precisam produzir
noticias que sejam vendaveis e, se possivel, terem baixo custo. Ademais, a dire¢éo
ou os donos da empresa jornalistica tém influéncia direta nesse processo, pois eles
ditam quais assuntos sao prioridade para eles, de acordo com seus interesses
pessoais. (TRAQUINA, 2005.)

Para além dos critérios de noticiabilidade, Firmino da Silva (2013) apud
Nascimento e Cunha (2016, p. 9) mostra que h& aspectos que serdo reconfigurados
no jornalismo com a introducdo das tecnologias moéveis. Entre estes estdo
multitarefa/acimulo de funcdes, atualizacdo continua do campo, velocidade/tempo
real, trabalho para multiplataformas, streaming de dados, interacdes mediadas
virtualmente entre repérteres e editores.

O mesmo autor (2013, p.144) apud Nascimento e Cunha (2016. p.9) vai dizer
gue o jornalismo movel possibilita a participacdo de outras pessoas para além do

jornalista, ou seja, a construcdo pode ser feita por parte do publico. A partir dai e
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também com os novos modelos diferentes do tradicional, os valores-noticia também

podem sofrer alteragdes.

3.1 AS MIDIAS INDEPENDENTE E ATIVISTA

O que se pode chamar de jornalismo independente? Vamos pensar teoricamente
0 conceito dado a este formato em empresas nativas digitais, como o Nexo. A
independéncia pode ser de varios tipos: editorial, politica e financeira, por exemplo.
Recentemente, a Agéncia Publica criou o Mapa do Jornalismo Independente®. Al
estdo varias iniciativas do jornalismo brasileiro com viés diferente do da grande midia.
Sao veiculos que nasceram nas redes e que, muitas vezes, séo projetos coletivos que
nao estao ligados a grandes corporacdes, empresas ou politicos. Estao listados todos
0S que se autodeclaram independentes no pais.

O tedrico Venicio A. de Lima (2009) entende que o jornalismo independente:

“é definido, em geral, por ser um jornalismo realizado sem vinculagao
econdmica ou editorial a grandes grupos empresariais, na perspectiva de
contraposi¢éo a midia convencional.” (LIMA, 2009.)

Seria, ainda segundo Lima, um jornalismo “livre de qualquer sujei¢do, autbnomo”.
(LIMA, 2009.) O autor acredita que, para que uma pratica jornalistica se caracterize
como independente, devemos nos perguntar sobre o que essa dependéncia esta
relacionada.

As ameacas ao papel do jornalismo como prestador de servi¢co a sociedade e
formador de opinido podem vir de varios lados. O Estado pode ser uma ameaca, uma
vez que concessdes publicas a grandes grupos de comunicacdo devem ser
consideradas a fim de que a pratica destes continue. Os proprios grupos gue, como
empresas que detém grande poder econdmico, podem ditar limites, regras e até
mesmo uma autocensura dentro de suas organizacdes, conhecidas como linhas
editoriais, que seguem os interesses destas organizacdes. Organizacdes estas que
estdo submetidas a mais uma ameaca, o poder econémico e a influéncia dos

patrocinadores, que injetam verbas publicitarias milionarias a fim de divulgar seus

4 https://apublica.org/mapa-do-jornalismo/
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produtos, servicos e ideias. O autor ressalta ainda que as midias independentes

seguem uma.:

subcultura prépria; de rotinas produtivas que se transformam em normas; e
de interferéncias editoriais — explicitas ou ndo — que tornam sem sentido
qualquer pretensé@o a existéncia do mito da objetividade jornalistica ou de
uma prética jornalistica neutra e isenta.(LIMA, 2009).

Portanto, para que uma pratica jornalistica seja considerada independente, ela

nao deve estar submetida a quaisquer ligagdes citadas anteriormente.
Sobre a midia ativista, para Nascimento e Cunha (2016), a midia ativa esta no
campo da comunicacao alternativa, assim como a midia independente. Esta midia

ganha seu espac¢o em temas e pautas negligenciados pela midia tradicional.

Quando a imprensa tradicional negligencia temas e pautas ou aborda-os
mostrando apenas um angulo, surge a necessidade de espacos que deem
VOz a assuntos, atores e movimentos sem visibilidade, o que favorece a
existéncia de grupos de ativismo midiatico, como a Midia Ninja, ocorrendo,
assim, um confronto de parcialidades entre a midia tradicional e a midia
ativista. (NASCIMENTO; CUNHA, 2016, p. 19).

Segundo as autoras (2016), este € um espaco de antagonismo as oligarquias de
comunicacdes, que serve como um lugar de fiscalizacdo e denuncia destes grupos.
Elas, que analisaram o Midia Ninja, apontam que a pauta desta midia ativista € ligada
a “movimentos sociais e outras negligenciadas pela hegemonia midiatica”
(NASCIMENTO e CUNHA, 20186, p.6).

As mesmas autoras ressaltam ainda que, em relacéo a linguagem (2016), os
textos também se diferem da chamada grande midia por trazer elementos mais
ativistas ao invés de jornalisticos. Observaremos este conceito nitido mais a frente
com a analise do Midia Ninja, que prioriza estes temas ao invés de seguir um modelo
adotado pela grande midia de fazer o factual, o furo, o hardnews, como ponto central

na producgédo de noticias.
3.2 O NEXO COMO MIDIA INDEPENDENTE
O Nexo nasceu em novembro de 2015 com o intuito de ser um canal de midia

explicativo. Seus fundadores, Paula Miraglia, Renata Rizzi e Conrado Corsalette,

criaram o jornal digital como um modelo independente, financiado por leitores que
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pagam por sua assinatura. Sua sede fica situada em Sao Paulo e conta com uma atual
equipe de 41 pessoas com formacOes distintas. Possui a certificacdo do Projeto
Credibilidade, que atesta que um jornal tem padrdes de transparéncia suficientes para
ajudar pessoas a avaliar a qualidade e a credibilidade do jornalismo. Nexo (c2015)°.

Sua criacdo se deu em meio a um retrocesso econdmico do pais na época, que,
segundo FARIAS, SOUSA e RODRIGUES (2018), fez com que as midias tradicionais
perdessem forga e novas formas de praticar jornalismo fossem criadas, bem como
novas maneiras de sustenta-lo. Para eles, a autonomia em relacdo ao financiamento,
gue é exclusivamente feito através de assinaturas sem depender de publicidade,
explicita a singularidade do jornal e sua qualidade na criacdo de noticias, fazendo com
que ele se aproxime ao maximo do conceito de independéncia e imparcialidade. Os
autores ainda ressaltam que, por esse motivo, 0 Nexo entrega jornalismo de
qualidade. Assim, o leitor fica livre para formar sua propria opinido sobre 0s assuntos.

De acordo com MOURA (2019, p.10), “o jornal vai além disso e inova também
em outros formatos”. Ela ainda ressalta que o veiculo ndo se preocupa em colocar
como manchete o que em outros jornais € noticia principal, e seus redatores
contextualizam todos os acontecimentos que envolvem determinado assunto, fazendo
com que o leitor que ndo tem informacgdes prévias sobre possa entender. FARIAS,
SOUSA e RODRIGUES (2018) reforcam que, para se manter vivo, o jornal, que
depende apenas das assinaturas dos leitores e existe somente no ambiente digital,
tem na forma de seus conteldos a maior estratégia e se destaca quando € comparado
aos jornais tradicionais. Além disso, a forma de captar esta audiéncia e fazer com que
o leitor permaneca seria inviavel nos veiculos de comunicacao tradicionais.

O Nexo néo inova somente na forma de praticar o jornalismo, mas também na
criacao de suas editorias, segundo MOURA (2019). Isso se da pela intencéo de seus
criadores de difundir o debate publico e dar todas as informacdes necessarias ao
leitor. N&do é somente uma apuracdo de fatos transformados em texto, mas um
conjunto de elementos graficos, audiovisuais e textuais que visam contextualizar todo
um acontecimento para explicar tal fato, que, em suma, responde as perguntas
regulares presentes em um lead: o que, quem, quando, onde, como e por qué.

Assim, fica claro como o jornal vai direto ao ponto, de forma precisa, para veicular
noticias (FARIAS, SOUSA e RODRIGUES, 2018). Outro ponto € que o jornal da voz

5 https://www.nexojornal.com.br/sobre/Sobre-o-Nexo
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para pautas que, muitas vezes, ndo estao na grande midia, fortalecendo assim a ideia
de promover debates publicos a fim de disseminar a maior quantidade de informacgdes
possiveis sobre aguele assunto.

Ao que diz respeito a disposicdo dos conteudos, suas 18 editorias estédo
presentes em uma lista no menu lateral. A primeira delas € a editoria Extra, seguida
pela editoria Expresso, que possuem caracteristicas em comum, as noticias factuais.
O que as diferenciam é a forma como sdo realizadas as matérias. Na editoria Extra,
as matérias factuais sdo feitas de forma mais basica, respondendo o lead, com
tamanho menor e mais objetivas.

Ademais, ao fim das matérias, sempre ha hiperlinks que levam para matérias da
editoria Expresso, que propde que o leitor continue lendo sobre o tema de uma forma
mais aprofundada com as manchetes tradicionais usando os pronomes interrogativos:
“‘como”, “qual”’ e “por que”. Ja na editoria Expresso as matérias também apresentam
temas quentes, que estdo acontecendo agora, o chamado hardnews, e seguem o
padrdo do Nexo de ser explicativo, contendo retrancas® e indagagdes para
contextualizar determinado assunto, como podemos observar na matéria’ publicada
sobre a concesséo de misseis e foguetes pelos Estados Unidos a Ucrania, em meio
a guerra promovida pela Russia.

A editoria subsequente Explicado traz uma forma ainda mais aprofundada sobre
determinado assunto e € o setor que consideramos ter mais o diferencial do Nexo em
relacdo a outras midias. Nas matérias publicadas, ha diversas retrancas que, além de
responder o lead, também fazem indagacdes e trazem se¢Bes como a EM ASPAS,
gue traz falas de especialistas no assunto abordado. Existe ainda a NA ARTE, com
indicacdes de filmes, livros, documentarios e producdes artisticas em geral. Na secao
NO MUNDO, ha dados ou fatos sobre o assunto abordado na matéria em escala
mundial. Outra sec&o encontrada é a VA AINDA MAIS FUNDO, com artigos e textos

académicos e nao académicos relacionados ao tema.

6 Divisdo que se faz em uma matéria jornalistica para separar o assunto em blocos com subtitulos.

! https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/02/A-corrida-dos-m%C3%ADsseis-e-foguetes-
entre-EUA-e-R%C3%BAssia-na-Ucr%eC3%A2nia
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FIGURA 1: Editorias do Nexo.
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Fonte: Nexo Jornal, 2022. Meio digital®. Acesso em 01 de jun. 2022.

A proxima editoria, Grafico, traz matérias que exploram 0S recursos,
propriamente ditos, graficos e imagéticos, como mapas, graficos de linha, graficos de
pizza, graficos de barras, artes e designs. Ha também partes em texto, mas os
recursos visuais, que sao propicios para o ambiente digital em que se encontra o
jornal, sdo muito mais utilizados. J& na editoria Video sdo postadas reportagens em
formato audiovisual, contendo todos os elementos de um videotape. Algumas mais
simples, com imagens e falas em off, outras com passagens e designs graficos.

A editoria Interativo propde um teste de conhecimento do assinante, que
responde uma espécie de quiz com perguntas e varias op¢des de respostas a serem
marcadas sobre determinado assunto, que normalmente possui algum gancho
jornalistico. A cada escolha de resposta do leitor, o jornal traz qual é a resposta correta
e um texto contextualizando o assunto. Em Entrevista, € onde as conversas com
especialistas sao publicadas em formato de texto, com perguntas e respostas. Na
editoria Servigco sdo criadas reportagens que quase sempre estdo acompanhadas do

8 https://www.nexojornal.com.br/
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pronome “Como” e trazem uma espécie de guia, com informacdes sobre como fazer
determinada atividade. Em Ensaio, sao publicados textos em formato de colunas, com
assinatura de especialistas com formacao na area em que o assunto é proposto. Os
textos sdo diagramados em design que remete bastante as colunas dos jornais
impressos e trazem a opinido dos autores, levantando fatos que contextualizam e
dados que comprovem o assunto.

A proxima editoria € a Debate, que traz séries de reportagens em parcerias com
organizagbes ndo governamentais que, em sua maioria, visam enaltecer grupos
sociais em vulnerabilidade social. O fato de a editoria apresentar parcerias vai de
encontro ao que foi dito por FARIAS, SOUSA E RODRIGUES (2018, p. 7). Na época
da pesquisa, o jornal ndo tinha parcerias, o que ocorre hoje. Para realizacdo de um
jornalismo neste ambito digital, € necessério estar aberto a parcerias, dentre outros
pontos levantados. No entanto, até aquele ano de 2018, segundo os autores, 0 Nexo

nao apresentava estas parcerias e eles concluiam que:

O modelo de negdcio do Nexo conversa com essa analise ao passo que o
aspecto organizacional da redacao é plural, porém enxuto, pois a redacao
conta com apenas 30° profissionais de areas entre o jornalismo e estratégia,
contando com os seus trés fundadores. A receita, direta, contrariando a
abertura as parcerias. Por outro lado, o aproveitamento maior de dados, e um
maior recurso a individuos sao marcas das producdes do Nexo. (FARIAS,
SOUSA e RODRIGUES, 2018. p.7).

Observamos que essa conclusao cai por terra quando o Nexo agora, em 2022,
apresenta nesta editoria parceria com as Organizacdes Nao Governamentais
“‘Republica.org”, destinada a melhorar o trabalho de servidores publicos no Brasil, a
“Fundacédo José Luiz Egydio Setubal”’, responsavel por agir em prol da melhoria da
qualidade de vida das criancas , o “Observatorio da Democracia no Mundo (ODEC)”,
grupo de pesquisa e extensao responsavel por analisar a saude da democracia e de
processos eleitorais no Brasil e no mundo. E, por fim, O “Fundo de Populacéo das
Nacdes Unidas (UNFPA)”, agéncia de desenvolvimento internacional da Organizagao
da Nacdes Unidas (ONU), responséavel por tratar de questdes populacionais.

A editoria Podcast traz programas e reportagens em audio, com destaque para
o programa Durma com essa, que reune as noticias mais relevantes do dia e um unico

programa narrado por um locutor do Nexo. Estante traz dicas de livros em matérias

9 Em 2022, conforme pesquisa, o Nexo Jornal possui um total de 41 profissionais.
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assinadas por especialistas no assunto. Especial sdo as reportagens especiais
produzidas para enaltecer algum assunto, data especial ou um acontecimento
relevante o suficiente para que seja produzido um especial.

A editoria Externo € onde s&o publicados textos de outros veiculos, ou seja,
matérias e reportagens produzidas por outros sites de noticias e jornais. Académico &
onde sdo publicadas pesquisas académicas de diversos temas, como monografias,
dissertacbes e artigos. Na matéria ha indicagbes de “qual pergunta a pesquisa
responde?”, “Por que isso € relevante?”, “Resumo da pesquisa”, “Quais foram as
conclusdes?”, “Quem deveria conhecer seus resultados?” e “Referéncias”. A editoria
ajuda estudantes na divulgacédo de seus trabalhos.

Na editoria Profissbes, sao trazidas matérias que falam sobre os desafios em
diversas areas do mercado. Em Léxico, textos discorrem pelos significados das
palavras da lingua portuguesa, contextualizando e problematizando sobre elas. Por
fim, a editoria Colunistas traz uma selecdo de colunas divididas por cada colunista,

contendo sua foto e nome ao lado.

3.3 O MIDIA NINJA COMO MIDIA ATIVISTA

Criado em 2013, em meio as manifestacdes de junho'®, o coletivo Narrativas
Independentes Jornalismo e Acéo surgiu de uma convergéncia dos meios de
comunicacao onde a circulagdo de informacdes on-line era crescente, de acordo com
RODRIGUES (2017. p.2). A autora destaca que, com a disseminac¢éo das Tecnologias

de Informacdo e Comunicacgao, termos como “jornalismo cidadao” e “midiativismo”
tornaram-se conhecidos, impulsionados por estes meios tecnoldgicos que quebraram
o monopolio dos meios de comunicacgdao tradicionais. O Midia Ninja ganha destaque
guando realiza transmissodes in loco dos protestos de 2013 via plataforma Twitcasting,
com transmissdes ao vivo em video com comentéarios simultdneos de usuarios do

Twitter.

10 As manifestacdes de junho, ou jornadas de junho, foram uma onda de protestos que ocorreram no
ano de 2013 motivados pelo aumento de 20 centavos no preco da passagem, que depois tomaram
grandes proporcdes pautadas em outras reivindicacdes contra o sistema politico da época que,
posteriormente culminou no impeachment da ex-presidente, Dilma Rousseff.
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Com a repercussédo das imagens que denunciavam confrontos e violéncia
policial em tempo real, 0 assunto tornou-se pauta na grande midia. Mas a histéria do

midiativismo j& percorre o mundo ha muitos anos, como destaca a autora:

Os movimentos altermundistas na cidade americana, em Genova, Italia, em
2001, e em Londres, Inglaterra, em 2004, delinearam os primeiros passos do
ativismo em rede (AGUIAR & SCHAUN, 2015) que se intensificou a partir de
2011 com o fendbmeno Occupy disseminado em paises de diferentes
continentes. (RODRIGUES, 2017, p.6)

Nesta época, recursos digitais, como publicacdo em sites, eram pouco utilizados
pela midia tradicional e foi o que possibilitou uma grande visibilidade a esta cobertura
determinada, assim, alternativa. RODRIGUES (2017, p.6) destaca que ha consenso

entre estudiosos sobre 0 ativismo na internet:

O ciberativismo apresenta-se como uma forma de ativismo que se utiliza da
internet e suas ferramentas, apresentando, como principal diferencial para
seus usuarios, uma alternativa em relagdo ao monopdélio da opinido publica
pelos meios de comunicacdo convencionais, ocasionando mais liberdade,
causando maior impacto e possibilidade de gerar, assim, mobilizacdo social
a favor de um mesmo ideal. (AGUIAR & SCHAUN, 2015, p.208) apud
(RODRIGUES, 2017. p.6)

O Midia Ninja adota um modelo de trabalho até entdo novo no pais. Na época
o coletivo ainda era subsidiado a organizacdo Fora do Eixo. Desde entdo, adota um
modelo de trabalho de casas coletivas, com financiamento coletivo, as chamadas
“vaquinhas”, onde quem se interessar pode realizar doagdes para manter o coletivo
vivo. Ele conta com cerca de 500 pessoas diretamente envolvidas no trabalho alocado
nestas casas espalhadas pelo Brasil'’. O conteldo é aberto e gratuito a qualquer
usuario. Como propde o midiativismo, o Midia Ninja preza por disseminar narrativas
e dar visibilidade a grupos sociais marginalizados e silenciados pela grande midia.
RODRIGUES (2017. p.3).

A autora ressalta que, apesar de o coletivo ter influéncia de pautas da midia

tradicional, o enfoque é diferente:

Desde seus primeiros passos nas jornadas de junho, a Midia Ninja persegue
a cobertura da grande midia em temas de grande importancia — como na
votacéo da reducdo da maioridade penal ou no processo de impeachment da
presidente Dilma Rousseff. Em suas coberturas, porém, subverte critérios
largamente utilizados pelos media, como relevancia, significatividade,

11 https://midianinja.org/quem-somos/
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dramatizacao e notoriedade. Se a selecao de pautas sofre forte influéncia do
noticiario mainstream, adota enfoques bastante dispares (RODRIGUES,
2017, p. 9).

Observa-se também o destaque que o coletivo d4 para o0s personagens
principais dos acontecimentos, onde fica nitida a tentativa do Midia Ninja de trazer
outras versdes dos fatos aquelas dadas na midia tradicional, que prefere ouvir as
fontes oficiais. Como o exemplo citado pela autora, na greve dos garis, onde o coletivo
deu enfoque para as reivindicacdes e para a mobilizacdo daquele grupo, ignorando
as fontes oficiais e destacando os garis como “heréis”, enquanto o jornal O Globo
partiu de uma premissa que destacou o caos na cidade, privilegiando as fontes do
governo RODRIGUES (2017, p.9). De acordo com AGUIAR e RODRIGUES (2017.
p.6), baseado em afirmacdes de diversos estudiosos, interessa mais ao jornalismo
tradicional o conflito do que seus motivos de acontecer, ou seja, suas bandeiras.

Ao que diz respeito a linha editorial do coletivo, teméaticas relacionadas a grupos
como o Movimento Sem Terra, LGBTs ou fontes que fortalecam sua ideologia sao

prioridade. Neste contexto observa-se “um esforco no sentido de ressignificar
conteudos da grande midia” RODRIGUES (2017. p.12), que se faz presente, por
exemplo, nas publicacbes que defendiam que o impeachment da presidente Dilma
Rousseff em 2016 se tratava de um “golpe juridico midiatico”, totalizando 297
publicacdes contra o impeachment nas datas em que houve protestos da organizacao
Frente Brasil Popular*?, em prol da democracia e em defesa da permanéncia de Dilma
Rousseff na presidéncia. Em contrapartida, ndo é dado nenhum destaque para os
movimentos que apoiaram o impeachment, o que configura um apoio ao governo do
PT da época, destacando que ha parcialidade explicita por parte do Midia Ninja em
definir o que é pauta ou ndo, 0 que vai ao encontro da ideia de que ndo ha jornalismo
imparcial, principalmente quando falamos de midiativismo.

Ainda, de acordo com observacdo realizada pela autora Claudia Rodrigues
(2017. p.12) em duas casas coletivas ligadas ao grupo, entre julho e outubro de 2015,
a logistica de producéo das noticias do Midia Ninja é diretamente afetada pelo seu
“‘compromisso com agendas politicas” que “compromete e estabelece a produgéo de
narrativas da Midia Ninja”, ou seja, ha uma imposicdo de uma agenda militante e

ativista que destoa da producdo de noticias da midia convencional, uma vez que o

12 https://www.frentebrasilpopular.org.br/conteudo/compromissos-da-militancia/
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coletivo insiste em temas relacionados as minorias e aos grupos sociais
marginalizados. Portanto, o Midia Ninja prioriza temas que sdo pertinentes ao seu
proposito de levantar bandeiras, desconstruir e mobilizar narrativas. Ele assume o
posto de oposicao a grande midia e as instituicdes que detém grandes poderes, como
0 proprio governo.

Desta forma, o coletivo cria identificacdo com o publico que ali se vé
representado. Os meios de comunicagbes digitais facilitam a disseminacdo do
conteudo, que é altamente compartilhado e rapidamente divulgado, o que comprova
sua capacidade de alcance. Portanto, ele ndo segue padrées estabelecidos do
jornalismo convencional e traz uma versao diferente da pratica jornalistica, com novos
critérios e valores-noticias, sendo este o que nos interessa neste estudo.

O Midia Ninja apresenta uma editoria que esta em consonancia com seus
valores e preceitos. Na secdo Noticias do site, estdo disponiveis quatro editorias: Meio
Ambiente, Educacdo, Musica e LGBT. Nao poderia ser diferente, uma vez que a
agenda midiatica do coletivo é pautada em cima de temas relacionados a militancia e

ao ativismo.

FIGURA 2: Editorias da secéo de Noticias do site Midia Ninja.
NOTICIAS v OPINIAO + LO.

MEIO AMBIENTE

MULHERES

LGBT

EDUCACAOD

CINEMA

MUOSICA

\
Fonte: Midia Ninja, 2022. Meio Digital. Acesso em 04 de jul. 2022.

Observa-se que a atualizacao destas noticias se da conforme demanda ativista,
ndo havendo uma alteracdo diaria, por exemplo, como fazem o0s meios de
comunicacao tradicionais pautados no hardnews. O Midia Ninja busca atualizar seu

conteudo a fim de militar sobre determinado assunto. Por exemplo, das nove matérias
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publicadas na editoria Meio Ambiente entre 15 e 17 de junho de 2022, oito falaram
sobre o caso de assassinato do jornalista britanico Dom Phillips e do indigenista Bruno
Pereira.

FIGURA 3: Matérias da editoria Meio ambiente do Midia Ninja no periodo analisado.

2 mil campos de futebol por dia Bruno e Dom: Univaja critica “Eles estavam brigando por

foi 0 que a Amazonia perdeu de desfecho da PF sobre “ndo nos e agora nés estamos

floresta em 2022 haver mandante” brigando por eles”, Indigenas
. g do Vale do Javari prestam

homenagens a Dom e Bruno

Mais dois gigantes tombaram “Vamos continuar “Agora podemos leva-los para
na Amazonia: mortes de Bruno abandonados pelas forcas do casa e nos despedir com amor”,
€ Dom repercutem nas redes Estado”, denuncia Eliesio diz Alessandra Sampaio esposa

Marubo de Dom Phillips

0 caso ndo terminou™: PF acha corpos em area de Irmdos confessam assassinato
ivajad ia crime politi: busca; pericia vai indicar causa de Bruno e Dom na Amazdnia,
no assassinato de Dom e Bruno da morte dizem fontes da PF

Fonte: Midia Ninja, 2022. Meio Digital'®. Acesso em 18 de jun. 2022.

Apenas uma matéria falou sobre o desmatamento da Amazoénia, assunto que
também pode se enquadrar na questéo do ativismo, relacionado a prote¢éo da floresta
amazonica. Portanto, o coletivo ndo esta interessado no factual que é dado na grande
midia. A ndo ser que seja um fato relacionado aos seus interesses, como foram as

mortes de Dom e Bruno. Em situagfes que interessam ao seu editorial, o site estara

13 https://midianinja.org/meio-ambiente/
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atento para o que esta sendo falado nos meios tradicionais, porém, dara foco para
temas que estao relacionados com as causas as quais defende.
Na editoria Educacao, o coletivo adota parcerias com uma redagdo constituida

por estudantes, que assina as matérias como “Estudantes Ninja”.

FIGURA 4: Assinaturas nas matérias da editoria de Educacédo do Midia Ninja.
N TG / ‘

Jessilane utilizara o mundo Governo Bolsonaro repassa Estudantes vao as ruas neste 9

artistico para trabalhar com a menos de RS 1 para de junho em defesa da

educagdo alimentacdo de alunos do educacgio, das universidades e
ensino regular e de creches contra os cortes; confira

N Juns ez agenda de atos

porE jun 9,2022

por € un 8,2022

Fonte: Midia Ninja, 2022. Meio Digital'*. Acesso em 18 de jun. 2022.

Seguindo o mesmo padrédo editorial Ninja, a editoria trata de assuntos
relacionados a educacéo, considerando os valores-noticia relevantes para ela, que
veremos mais a frente em nossa analise, mas que sédo basicamente pautados em cima
da militAncia, dendncia e engajamento.

Na editoria Musica, também observa-se 0 mesmo padrao e ha uma tentativa de
disseminar culturas alternativas, fora do eixo Rio - S&o Paulo, e de enaltecer artistas
gue, normalmente, levantam pautas de minorias com sua arte, além de denuncia de
casos que infrinjam o0 acesso e a propagacéo de culturas multiplas, como um marco
do Midia Ninja por fazer justica. A editoria LGBT traz noticias realizadas em parceria
com a “Fora do Armario”, Frente de Mobilizagdo LGBTQIAP+ da Midia Ninja, grupo
responsavel por tratar de assuntos relacionados a género e orientacdo sexual. As
matérias nesta editoria sdo assinadas tanto por NINJA quanto por FODA, sigla que
contempla as iniciais da Frente de Mobilizacao “Fora do Armario”.

Fica claro como o Midia Ninja quer passar informacao. Ele vai além do simples
‘informar” e se faz parte da noticia, como destaca RODRIGUES (2017, p.7) sobre o

midiativista, “como um sujeito que estabelece uma relacdo de trabalho diferente do

14 https://midianinja.org/educacao/
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jornalista corporativo uma vez que sua atuagao pressupde ‘mobilizar e organizar”, o
gue configura a pratica jornalistica Ninja como parte atuante de seu publico. Eles ndo
estdo somente levantando estas bandeiras por simples empatia, eles sdo o proprio
movimento e estdo inseridos na parcela da sociedade que quer dar voz a estes
assuntos. Eles dao esta voz fazendo com que a sua producédo de noticias dé lugar de
fala para as pessoas que sao 0s agentes principais da informacao, tanto na selecéo
das noticias quanto em sua construcdo, levando em consideracao todos os critérios
de noticiabilidade utilizados por eles. Portanto, as narrativas do coletivo tomam formas
bastantes opinativas e assemelham-se as “cronicas, parciais e subjetivas”, segundo
Bentes (2015, p.16).

Na secdo Opinido, encontramos duas editorias: Colunistas e Entrevistas. A
primeira traz uma lista de colunistas especializados em diversos temas voltados para
o social. Dentre eles ha ativistas, escritores, educadores, cientistas, filosofos,
jornalistas, poetas, advogados, politicos, professores, estudantes, artistas e
profissionais de comunicacdo em geral. A maioria deles ligados a algum movimento
social em prol de narrativas multiplas e plurais, como o0 racismo, as pautas
LGBTQIAP+, o feminismo, o0 meio ambiente e indigenas etc. Em Entrevistas, € onde
sdo apresentadas as entrevistas que sao realizadas com atores sociais de
determinados assuntos. Normalmente, séo trazidas pessoas como artistas, politicos,
ativistas e estudiosos envolvidos nas causas sociais as quais o coletivo defende.

A proxima secdo do site, Especiais, traz reportagens especiais e conta com 5
editorias. A primeira, Chicas Poderosas, trata-se de uma parceria com a organizacao
sem fins lucrativos'®, que leva o mesmo nome, e aborda assuntos relacionados ao
desenvolvimento das mulheres, a igualdade de género nas midias e a lideranca
feminina. Cura e pajelanca é a segunda editoria que trata de assuntos relacionados
as comunidades indigenas. Nesta editoria, é publicada uma série que reflete a cultura
do povo Tupinamba, da Reserva Extrativista Tapajos Arapiuns, que sofreu com
atendimento precario na saude no periodo de pandemia de COVID-19. Nela, a
jornalista socioambiental manaura, Taina Aragao, o fotografo Leonardo Milano e a
cineasta indigena, Priscila Tapajowara, destacam os desafios da vida indigena e seus
conhecimentos ancestrais contra a pandemia. A proxima editoria desta se¢édo € a COP

26, editoria especial que tratou da Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Mudanca do

15 https://chicaspoderosas.org/la-organizacion/
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Clima de 2021 e traz matérias que destrincham os acontecimentos relacionados a
conferéncia. Especial CPI é mais uma editoria da secao Especiais que fala sobre a
CPI da Covid. Na péagina'®, encontramos uma visualizagdo extensa, com linha do
tempo sobre os acontecimentos, uma lista completa dos indiciados, as linhas de
investigacdo e o relatério completo da Comissdo Parlamentar de Inquérito que
identificou 9 crimes cometidos pelo Presidente da Republica, Jair Bolsonaro. A
proxima editoria, Brasileirdo Feminino 2021, tem foco no futebol feminino e trata do
Campeonato Brasileiro Feminino de Futebol de 2021. Ela conta com matérias sobre
0S jogos e ainda possui uma parte lateral que traz as agendas de jogos e resultados

de jogos passados.

16 https://midianinja.org/cpi-da-covid/
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4 OS VALORES-NOTICIA NO MIDIA NINJA E NO NEXO JORNAL

Neste capitulo, vamos mostrar a metodologia que utilizaremos na andlise.
Primeiramente fizemos a escolha dos veiculos que seriam analisados,
correspondendo a uma pré-analise. A partir dai, foi preciso um apanhado geral dos
sites, com leituras e descobertas de todas a editorias, para, entdo, chegarmos ao
conteldo que sera esmiucado e analisado para conseguirmos fazer a caracterizacao

dos valores-noticia.

4.1 A ANALISE DE CONTEUDO COMO METODOLOGIA

Usaremos em nossa metodologia a Analise de Conteudo, de Bardin (1979) como
referéncia. De acordo com a autora francesa, a analise deve ser realizada em cinco
passos: organizacao, codificacdo, categorizacao, inferéncia e tratamento informatico.
Utilizaremos apenas os dois primeiros critérios: organizacdo e codificacdo. A
organizacdo é uma pré-analise que se deve escolher os documentos a serem
submetidos a analise, além de serem formuladas as hipoteses e 0s objetivos. Ainda
nesta fase, € necessario elaborar os indicadores que fundamentardo a interpretacéo
final. As hipoteses séo consideradas na escolha destes indicadores. A autora explica
que o indice pode ser a mengao explicita de um tema em uma mensagem. “Se se
parte do principio de que este tema possui tanto mais importancia para o locutor
guanto mais frequentemente é repetido, o indicador correspondente sera a frequéncia
deste tema de maneira relativa ou absoluta, relativamente a outros.” (BARDIN, 1979,
p.126).

Além disso, Bardin diz que, antes da analise, € necessario fazer o que ela chama
de leitura flutuante, ou seja, “estabelecer contato com os documentos a analisar e
conhecer o texto, deixando-se invadir por impressoes e orientagdes” (BARDIN, 1979,
p.121).

Sera realizada uma comparacdo entre duas midias alternativas, sendo uma
considerada como independente, o Nexo, e outra como ativista, o Midia Ninja. Iremos
analisar as tematicas e abordagens dadas a cada uma delas para entender que
critérios foram utilizados. Observaremos os critérios tradicionais do jornalismo no que
se refere aos valores-noticia para entender se eles influenciam ou ndo as matérias.

Caso confirme a nossa hipétese de que héa outros valores predominantes, iremos criar
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uma denominacdo para eles. Em nossa analise, observamos 34 matérias do Midia
Ninja e outras 16 do Nexo. Fizemos a observacdo do material que estava divulgado
nos sites no periodo de 30 de maio a 3 de junho. A partir do que vimos e das repeticdes
encontradas nas tematicas, pudemos entender os critérios de noticiabilidade e o que
€ considerado valor-noticia para eles. Vale ressaltar que, consideramos uma ousadia
a criacao destes conceitos que iremos levantar e, este, ndo € um estudo fechado e
merece maiores aprofundamentos para sua conceituagao.

Retomando apenas aqui para facilitar o leitor, os nomes dos valores-noticia pelos
critérios de selecdo levantados por Traquina (2005) no jornalismo tradicional e ja
mencionados anteriormente aqui: morte, notoriedade, proximidade, relevancia,
novidade, tempo, notabilidade, inesperado, conflito, infracdo e escandalo. Lembrando
gue quanto mais o tema possui estes valores acima, maior a possibilidade de estarem
na grande midia. Ja na midia alternativa, que valores serdo mantidos e quais serao

modificados?

4.2 O NEXO JORNAL E SEUS VALORES-NOTICIA.

Ao analisar o Nexo jornal, ndo encontramos as tradicionais editorias separadas
por tematicas, como Cidades, Politica, Esportes, e que estdo presentes na maioria
dos veiculos de comunica¢do da grande midia. No lugar destas, existem nomes que
ndo deixam claro o tipo de conteddo, mas sim o modelo/forma em que o tema se
apresentara: Expresso, Explicado, Grafico, Académico, Interativo, Podcast, entre
outros, conforme ja mostramos anteriormente.

A partir do que vimos, entendemos que a editoria Explicado e Expresso sao as
gue mais se enquadram em nosso objetivo por ser um dos principais diferenciais do
Nexo no que se refere a fazer um jornalismo mais pedagdgico e explicativo do que o
informativo, mais tradicional no pais. Alias, caberia até mesmo aqui abrir um paréntese
para lembrar dos géneros jornalisticos tradicionais estudados até aqui por nossos
pensadores da comunicacdo. Esta tematica ndo faz parte de nosso trabalho, mas
lembramos que José Marques de Melo e Francisco de Assis (2016) conceituam 0s
géneros como: informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitario. Os
formatos encontrados no Nexo Jornal ndo se encaixariam perfeitamente nestes

conceitos. Nao caberia o informativo como principal ja que, ha maioria das vezes, sédo
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temas ja de conhecimento dos leitores. Alguns conteudos se encaixariam em utilitario
por apresentarem uma espécie de servico ao leitor.

Na editoria Explicado ha, de uma maneira geral, uma tentativa de esclarecer os
acontecimentos do mundo para o leitor ter um melhor entendimento. Analisamos as

Gltimas oito matérias publicadas no site até o dia 02 de junho de 2022.

Editoria Explicado
Valores-noticia: Enciclopédico, Contextualizacao

Ao observarmos todas as reportagens de Explicado percebemos que € uma
editoria com temas muito amplos e perenes. Portanto, ha assuntos que continuam
atuais mesmo ja tendo sido escritos ha mais de um ano. As tematicas variam. No
periodo analisado, encontramos assuntos pertinentes a politica, meio ambiente,
saude, trabalho, agronegdcio, ciéncia, indigena e politica novamente. Apesar de
serem temas comuns na midia tradicional, aqui sdo tratados de maneira pedagdégica

e até enciclopédica.

FIGURA 5: Retrancas e se¢des da editoria Explicado

O QUE € o agronegocio

QUEM o agronegécio
alimenta

QUANDO o agronegécio
despontou no Brasil

ONDE esta o agronegocio no
Brasil

COMO o agronegdcio atua
politicamente

POR QUE o agronegocio
ameacga o meio ambiente

NO MUNDO: um conceito em
exportacgao

EM ASPAS

Va ainda mais fundo

Fonte: Agronegécio...1?, Nexo Jornal. 2021. Meio Digital. Acesso em 02 de jun. 2022.

17 https://www.nexojornal.com.br/explicado/2021/10/25/Agroneg%C3%B3cio-origem-poder-e-
impactos-de-um-setor-chave
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As perguntas basicas do lead sédo trazidas em destaque, facilitando a
compreensao do leitor. O modelo enciclopédico segue até mesmo nas imagens, que
nao sao jornalisticas, mas ilustrativas. S&o matérias que exigem muito mais pesquisa
dos jornalistas do que entrevistas com fontes diretas. Outro recurso muito utilizado
sdo os verbos no imperativo, como “entenda” e “conheg¢a”. O conteudo faz uso
frequente de links e infograficos, tudo com o objetivo de esclarecimento de assuntos,
muitas vezes, densos.

Nesta andlise, observamos as seguintes matérias:

1 — “Federacéo partidaria: um novo arranjo para alianca entre partidos”;

2 — “Recuperacéao verde: uma aposta econdmica contra a crise do clima”;

3 — “Desnutricao infantil: um problema para a vida toda”;

4 — “A trajetdria, o perfil e o papel dos servidores publicos no Brasil”;

5 — “Agronegadcio: origem, poder e impactos de um setor-chave”;

6 — “Direitos reprodutivos: uma histdria de avancos e obstaculos”;

7 — “Terra indigena: um direito em disputa permanente no Brasil”;

8 — “CPls: a historia e o0 alcance das investigacbes”;

FIGURA 6: Matérias analisadas na editoria Explicado.

= NEXO —

Federagiio partidaria: Recuperagiio verde: uma | Desnutrigdio infantil: um | A trajetoria,operfileo

Wm nOvo arranjo para aposta econdmica problema para a vida papel dos servidores
alianga entre partidos contra a crise do clima toda

publicos no Brasil

Teabeln Marana ¥ ris] Tentes = Capolina Cergomics Fermands

Terra indigena: um CPls: a histériaco
poder ¢ impactos de um uma histéria de avancos | direito em disputa alcance das

Direitos reprodutivos:

Agronegécio: origem,

setor-chave ¢ obstdculos

permanente no Brasil
Mattasa Vi Slarians Vi

investigacdes

Fersant

Fonte: Nexo Jornal, 20228, Meio Digital. Acesso em 30 de mai. 2022.

18 https://www.nexojornal.com.br/explicado/
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Ao analisar as matérias da editoria que carrega o que estamos chamando de

jornalismo pedagdgico, observamos que ha uma preocupacéo do jornal em sanar as

davidas do leitor a respeito do assunto. E apresentada uma série de segdes que vem

ao lado da matéria, como se fosse uma enciclopédia. Por isso, definimos o
ENCICLOPEDICO como um valor-noticia do jornal.

Para que haja compreenséo a respeito, trazemos o seguinte exemplo:

FIGURA 7: Exemplo de matéria enciclopédica.

EXPLICADO

RENATO ©

NEXC

Federacio partidaria: um novo arranjo para alianca entre partidos

Isabela Cruz 30 de mai de 2022 (atualizado 31/05/2022 as 01h27)

Modelo leva em conta afinidades programaticas e exige fidelidade de no minimo quatro anos. Entenda as motivacdes e
impactos da nova legislagéio que estreia nas eleigdes nacionais de 2022

0 QUE é uma federagéo

partidédria

COMO a federagéo afeta os

partidos

QUEM fez federagdo em 2022
QUANDO o modelo foi criado

ONDE hd mecanismos

semelhantes

POR QUE afederagdo é T

questionada

EM ASPAS: declaragdes sobre

Digite aqui para pesquisar iy

FOTO: NEXO JORNAL

EXTRA Sao Paule confirma 1° caso
brasileiro de variola dos
macacos Da Redagio

EXTRA Juiza ordenareforco nas
huscas por desaparecidos na
Amazénia Da Redagio

expRresso A condenagio de
Bolsonaro por ataques
recorrentes ajornalistas Joio
Paulo Charleaux

EXTRA Juiza proibe Policia
Rodovidria Federal de atnar fora
de'estradas Aidré deSena

exTrA Fome no Brasil atinge 33
milhdes e volta ao patamar dos

Fonte: Federacao partidaria...’®, Nexo Jornal, 2022. Meio Digital. Acesso em 30 de mai. 2022.

FIGURA 8: Exemplo de retranca dentro do jornal que comprova o valor-noticia ENCICLOPEDICO.

| O QUE é uma federagio partidaria

A federacdo € wna alianca partidaria formal que precisa seguir
uma série de regras. Ela preve que dois ou mais partidos
podem se unir para disputar uma eleicdo. Mas precisam atuar
como se fossem um 56 durante os quatro anos seguintes. A
exigencia vale para a disputa eleitoral e vale tambhém paraa
atuacéo legislativa.

0O modelo é diferente de uma fusido. Além de ter tempo de

duracéo, os partidos federados podem manter sua identidade,
p . ‘i

seunumero eleitoral, sua estrutura partidaria e,

principalmente, podem administrar o fundo partidarioe o

fundo eleitoral que recebem dos cofres publicos de forma

autonoma. Mas ha uma série de amarras. Veja abaixo:

Fonte: Federacao partidaria...?°, Nexo Jornal, 2022. Meio Digital. Acesso em 30 de mai. 2022.

19 https://www.nexojornal.com.br/explicado/2022/05/30/Federa%C3%A7%C3%A30-partid%C3%Alria-
um-novo-arranjo-para-alian%C3%A7a-entre-partidos
20 https://www.nexojornal.com.br/explicado/2022/05/30/Federa%C3%A7%C3%A30-partid%C3%Alria-
um-novo-arranjo-para-alian%C3%A7a-entre-partidos
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Nesta reportagem, por exemplo, ha uma preocupacdo de deixar o leitor por
dentro do que é federacado partidaria, algo importante para se saber em um ano de
eleicbes. O texto vai mostrar 0os impactos que esta mudanga pode trazer para as
elei¢cdes gerais de 2022. Na midia tradicional, em geral, o assunto é abordado quando
a lei entra em vigor, mas depois ndo ha maiores explicacdes, principalmente nas
editorias de Politica e Economia, onde imagina-se que o leitor médio saiba do que se
esta falando. Além disso, a matéria ndo comeca com 0 mais atual ou mais quente da
informagao, como deveria ocorrer no jornalismo tradicional, e sim com o conceito
basico: o que é federacao partidaria (conforme mostramos na figura acima).

Este mesmo esquema se repete nas demais reportagens da editoria. Por
exemplo, na matéria sobre o meio ambiente, ela vai comecar perguntando e
respondendo: O que € recuperacao verde? Na seguinte: o que € desnutricdo infantil?
O que é um servidor publico?

Em todas elas, algumas opinibes de pessoas consideradas influentes ou
importantes sobre o assunto tratado aparece separado por um item chamado Em
Aspas.

FIGURA 9: Secdo EM ASPAS da matéria sobre as federagfes da editoria Explicado.
| EM ASPAS: declaracdes sobre federacoes

“Assegura-se [com a
possibilidade de federacéao]
as legendas um periodo em
que poderao experimentar
a atuacdo ‘como se fosse[m]
uma unica agremiagio
partidaria’ (...), sem a
definitividade de uma
fusao, o que evita a abrupta
alteracdo navida do
partido e de seus filiados e
preservaespaco de atuacao
para minorias politicas”

Luis Roberto Barroso

ministro do Supremo Tribunal Federal, em
decisdo proviséria proferida em dezembro
de 2021

Fonte: Federacao partidaria...?*, Nexo Jornal, 2022. Meio Digital. Acesso em 30 mai. 2022.

Nesta das federacOes, a secdo traz aspas das seguintes pessoas, nesta ordem

e com explicacdes de onde as declara¢des foram dadas, mostrando também que nao

21 https://www.nexojornal.com.br/explicado/2022/05/30/Federa%C3%A7%C3%A30-partid%C3%Alria-
um-novo-arranjo-para-alian%C3%A7a-entre-partidos
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se pode tirar uma frase de contexto. Alias, este € mais um valor-noticia importante no
Nexo, conforme veremos a seguir. Luis Roberto Barroso, ministro do Supremo
Tribunal Federal, Jair Bolsonaro, presidente da Republica, Luciana Santos, presidente
do PC do B, Glauco Peres da Silva, professor da USP, Graziella Testa, professora da
FGV. Portanto, diferentemente das reportagens que sao permeadas pelas opinides,
aqui, aparentemente, aparece o explicativo, enquanto, as opinides a respeito estao
separadas.

Apés os valores enciclopédicos e de contextualizagdo, o Nexo, na mesma sec¢ao,
também oferece para o leitor se aprofundar mais na teméatica, mas isso € feito,
principalmente, a partir de artigos académicos, cujos homes e links aparecem no final.

O jornal, portanto, quer levar o leitor a entender por completo sobre determinado
assunto o qual ele 1é, explicando fatos que antecederam o acontecimento, trazendo
dados sobre estes fatos e certificando-se que ndo deixara nenhuma lacuna a ser
preenchida em seu entendimento. Por isso, definimos como mais um valor-noticia do
Nexo a CONTEXTUALIZACAO. Esta acontece também e principalmente no sentido
histérico. Neste caso da federacao, por exemplo, a matéria aponta que o Congresso
discute propostas neste sentido desde a década de 1990. A partir dai, faz um resgate
historico dessa discussdo com seus dilemas.

Ademais, o jornal Nexo promove conhecimento baseado em pesquisas
académicas, como podemos observar em uma das secfes das matérias da editoria
Explicado, chamada VA AINDA MAIS FUNDO, que indica trabalhos académicos
voltados para o assunto que esta sendo tratado na reportagem. Portanto, o conceito

de ser PEDAGOGICO é mais um valor-noticia que encontramos nele.

Editoria Expresso

Valores-noticia: Pedagogico, Contextualizagéo.

A editoria Expresso trata de tematicas quentes e que estdo acontecendo no
momento, como ja mencionamos anteriormente neste trabalho, porém de forma mais
aprofundada. E uma editoria que apresenta também um cunho bastante explicativo
em suas reportagens, com uma preocupac¢ao em contextualizar o leitor de fatos que
sejam importantes para o seu conhecimento para que lhe traga base para entender o

assunto. Nesta analise, observamos as seguintes mateérias:
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1 — “Por que o Auxilio Brasil ndo ajuda Bolsonaro nas pesquisas”

2 — “Como o reajuste para servidores virou uma crise de governo”

3 — “Os grupos de Israel que inflamam o conflito contra palestinos”

4 — “Por que Paulo Guedes esta ganhando poder em final de mandato”
5—“0 que ¢é a ‘adogao a brasileira’. E quais problemas ela traz”

6 — “A corrida dos misseis e foguetes entre EUA e Russia na Ucrania”

7 — “Qual a sustentabilidade do crescimento do PIB nacional”

8 — “5 imagens marcantes do fotojornalismo brasileiro”

' Qual a sustentabilidade | Acorridados misseise | Oqueéa‘adogion

! 5 imagens marcantes do
fotojornalismo | do crescimento do PIB | foguetes entre EUA e brasileira’. E quais
! brasileiro

nacional ! Rassia na Ucrania problemas ela traz

Os grupos de Israclque | Como o reajuste para

! Por que Paulo Guedes ] ! Por que o Auxilio Brasil
estd ganhando poderem | inflamam o conflito | servidores virouuma nio ajuda Bolsonaro nas

final de mandato | contra palestinos | erise de governo pesquisas

Fonte: Nexo Jornal, Expresso??. 2022. Meio Digital. 04 jun. 2022.

Das oito reportagens analisadas, apenas uma, “5 imagens marcantes da
fotojornalismo brasileiro”?3, possui um tema mais frio, contudo, ainda tinha o gancho
do lancamento da plataforma Testemunha Ocular?*, que ocorreu no dia 02 de junho,
dia da publicacdo da matéria. Entretanto, a reportagem continua contextualizando as
imagens escolhidas para serem apresentadas, falando e explicando sobre o momento
histérico que cada uma delas estava inserida e seus criadores, além de trazer dados
e informacdes que complementem o entendimento do momento relacionado a foto.

Portanto, observamos aqui presente ainda o valor-noticia CONTEXTUALIZACAO.

22 https://www.nexojornal.com.br/expresso/

23 https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/02/5-imagens-marcantes-do-fotojornalismo-
brasileiro

24 https://testemunhaocular.ims.com.br/


https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/02/5-imagens-marcantes-do-fotojornalismo-brasileiro
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/02/5-imagens-marcantes-do-fotojornalismo-brasileiro
https://testemunhaocular.ims.com.br/

53

Em outra matéria, “Os grupos de Israel que inflamam o conflito contra
palestinos”®®, o Nexo fala sobre os ataques da extrema direita Israelita a Mugulmanos
e jornalistas em Jerusalém na Marcha das Bandeiras, data que relembra a entrada do
Exército de Israel na parte oriental de Jerusalém.

FIGURA 11: Matéria - “Os grupos de Israel que inflamam o conflito contra palestinos”.

NEXC

wo Q

EXPRESSO

Os grupos de Israel que inflamam o conflito contra palestinos

Jodo Paulo Charleaux 01 de jun de 2022 (atualizado 01/06/2022 35 15h16

Organizagdes de extrema direita atacam mugulmanos e jornalistas em protesto na disputada Jerusalém. Ministro da Defesa
fala em ‘terrorismo’ doméstico

Pelo menos 50 pessoas foram detidas e mais de 60 ficaram feridas,

entre elas 23 hospitalizadas, depois que grupos ultranacionalistas

da extrema direita israelense marcharam pela principal via que

corta o Bairro Mugulmano da Cidade Velha de Jerusalém, neste i v

Fonte: Os grupos de Israel...?6, Nexo Jornal, 2022. Meio Digital. Acesso em 04 jun. 2022.

Nas retrancas encontradas na matéria, o jornal se propfe a explicar o que é e
qual o significado da Marcha das Bandeiras, como o grupo ultranacionalista invadiu a
parte ndo dominada por eles, quais destes grupos foram o0s responsaveis pelos
ataques, 0 que aconteceu depois e qual foi a postura adotada das autoridades
israelenses no caso. Portanto, baseado nesta andlise, afirmamos que o valor-noticia
PEDAGOGICO também se faz muito presente nesta editoria. Essas caracteristicas
permanecem nas demais matérias, o que fica explicito se observarmos as manchetes
onde contém pronomes como “por que”, “‘como”, “o que €” e “qual”. Ser pedagdgico é
ser didatico, educacional, instrutivo, o que procura ensinar. E entendemos ser este um
dos valores centrais nesta editoria.

Para além disso, ndo achamos presente nesta editoria o valor-noticia
ENCICLOPEDICO, pois ndo ha muito espaco para minuciar tanto. Porém, ainda héa

bastante informacdo se compararmos a uma midia tradicional que, na maioria das

25 https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/0Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-
contra-palestinos
26 https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/0Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-
contra-palestinos


https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-contra-palestinos
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-contra-palestinos
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-contra-palestinos
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2022/06/01/Os-grupos-de-Israel-que-inflamam-o-conflito-contra-palestinos
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vezes, fala sobre o fato sem trazer um contexto e explicacdo de toda histéria anterior

a ele, assumindo que o leitor ja tenha um conhecimento prévio sobre o assunto.

4.3 O MIDIA NINJA E SEUS VALORES-NOTICIA

Voltaremos nosso olhar para o site especificamente nas editorias que trazem
noticias e menos nos que carregam opinido ou que repetem informacgdes publicadas
em outros sites. Assim, priorizamos as editorias: Meio Ambiente, Educac¢éo, Mdsica e
LGBT. Dentro destas tematicas, buscaremos o0s valores-noticias preponderantes em
cada uma delas. Nao iremos trabalhar com as Ultimas noticias diarias publicadas
porque, muitas delas, sdo originarias de outros sites, até mesmo da Agéncia Brasil do
governo federal, portanto ndo refletem os principios do grupo. A analise foi feita no
periodo de 30 de maio a 2 de junho de 2022.

Editoria Meio ambiente.

Esta editoria é feita com reportagens assinadas sempre como “Por Ninja”. Sdo
tematicas importantes que envolvem questdes ambientais de varias partes do Brasil.
Nossa analise foi feita até o dia 2 de junho, no entanto, um fato importante, de
repercussdao mundial, ocorrido no dia 5 de junho de 2022 nos chamou a atencéo e
buscamos observar como esta editoria do site Ninja tratou o assunto, que foi o
desaparecimento do indigenista e servidor licenciado da Funai, Bruno Araujo Pereira,
e o0 correspondente do jornal The Guardian, o jornalista Dom Phillips. Eles
desapareceram no dia 5 quando voltavam do Vale do Javari, no Amazonas. A matéria,
porém, usa outros veiculos da imprensa tradicional como fontes, entre eles o jornal O
Globo e a CNN?’.

Também vale ressaltar que o Dia do Meio Ambiente é comemorado no pais em
5 de junho. Nao ha nenhuma reportagem especifica relacionada a este dia no site, o
que mostra uma logica diversa dos valores-noticias tradicionais. O Tempo, por
exemplo, € um valor-noticia apontado por Traquina e € justamente em datas
comemorativas que a grande midia busca ganchos para desenvolver suas pautas.
Esta percepcdo também reforgca a nossa hipotese de outros principios nesta midia

alternativa diferentes dos da midia tradicional.

27 https://midianinja.org/news/sao-retomadas-as-buscas-a-indigenista-e-jornalista-pf-ouve-duas-testemunhas/
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Das nove reportagens divulgadas no site no periodo avaliado, oito eram de
denuncias sobre problemas envolvendo o meio ambiente e uma de um projeto de

guardides da natureza. Assim, caracterizamos dois valores-noticias.

Valor-noticia predominante: DENUNCIA AMBIENTAL

1 - “Maior importador de carne de tubarao do mundo, Brasil € pecga-chave no
mercado predatério de barbatanas.”;

2 - “Justica do Para suspende licenciamento ambiental da mineradora Belo
Sun.”;

3 — “Pernambuco registra 56 mortos e quase 4 mil desabrigados apo6s chuvas”;

4 — “Queimadas na Amazonia contribuiram para que geleiras andinas
encolhessem 42% em trés décadas.”;

5 — “Pantanal: PF confirma que duas oncas morreram envenenadas por
agrotoxicos.”;

6 — “O que pode estar por tras da parceria entre 0 Governo Bolsonaro e Elon
Musk?”;

7 — “Massacre de Pau D’Arco: em nota, mais de 20 organizagdes denunciam
impunidade de assassinatos de agricultores.”;

8 — “Reforma de praca em Chapada dos Guimardes gera ameacas contra

coletivo ambiental.”
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FIGURA 12: Matérias analisadas da editoria Meio Ambiente do Midia Ninja.
Noticias

Mawr importador de carne de Pernambuco registra 36 morton
tubarbo do mundo, Brasl ¢ € quase & mil desabrigados
PECa Chave no mercads mineradara Belo Sun 2508 My
predatinio de harbatanas

Queimadas na Amabna Pantanal: PF confirma que duas
Contribesr am para que peleiras ONgas marreram

dinm encolhessem £2% em por sgroteuncos

trés décades

O que pode estar por tris da Massacre de Paw D Arco: em Retorma de pracs em Chapada

parcecia entre 0 Governo nota, mais de 20 dos Culmaries gers amescas

Bolsenare ¢ Elon Nusk? denurcam ‘ = (ontra coletive ambiental
2350351 3t03 de agricultores

Fonte: Midia Ninja, Meio Ambiente?8, 2022. Meio Digital. Acesso em 16 jun. 2022.

Valor-noticia: Engajamento.

Apenas a reportagem “O luxo do lixo. Grupo ambientalista atua na recuperacéo
do meio ambiente da Chapada Diamantina” traz como temética um projeto.
Classificamos esse valor-noticia como ENGAJAMENTO. Engajar € o ato de se

envolver em determinada causa e lutar por ela. Neste caso, a reportagem, que segue

28 https://midianinja.org/meio-ambiente/
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0 mesmo padrao de outras, mostra a importancia de acées em prol do meio ambiente.
Além disso, a forma como o projeto € defendido revela esse envolvimento do autor do
texto com a causa. O projeto € considerado “importante” e o grupo “indispensavel” na
defesa e conservacdo do meio ambiente. Ao final da matéria, os ninjas lembram que
o grupo ambientalista ndo tem fins lucrativos e que qualquer ajuda € considerada bem-

vinda.

No municipio de Palmeiras, cidade-sede do Parque Nacional da Chapada
Diamantina, na Bahia, uma importante ONG atua na defesa, conservacéo e
recuperacdo do meio ambiente. O GAP — Grupo Ambientalista de Palmeiras,
é indispensavel na gestéo e transformacao do lixo no territério. A Midia NINJA
visitou a sede do grupo, onde encontramos integrantes do GAP em meio a
milhares de residuos. O grupo é indispensavel na gestédo e transformacao
do lixo no territério e um exemplo mundial de trabalho nessa area. - grifos
Nnossos)

E importante ressaltar que, apesar de denlincias serem um valor-noticia também
presente na midia tradicional, em geral, os principios do jornalismo apontam que é
preciso apurar antes de divulgar, por isso ela ndo pode ser vista como um valor-noticia
na midia tradicional. Aqui, na midia ativista, porém, encontramos as denuncias sem a

colocacéo de provas ou o contraponto.

Editoria Educacao
Valor noticia: Voz estudantil

Na editoria Educacéo, existe uma parte dos assuntos com videos, mas nossa
analise ficara restrita as noticias textuais. Encontramos no periodo analisado seis
reportagens. Todas elas sem nome de quem escreveu. A assinatura de todas é
“estudantes Ninja”. Por conta disso, vamos chamar o valor-noticia encontrado de VOZ
ESTUDANTIL.
Encontramos as seguintes reportagens:

1 - “Aluno de escola civico militar no DF é jogado no chédo e algemado em acao
truculenta da policia militar.”;

2 - “Jovem brasileiro € premiado em maior feira cientifica do mundo por invengéo
de bateria sustentavel.”;

3 - “Apods acordo, CCJ suspende tramitacdo da PEC sobre mensalidade em
universidade publica.”;

4 - “Crianca tem cabeca raspada por coordenador de escola ho Maranhao.”;



58

5 - “Entidades denunciam que governo pode cortar até 3 bilhGes da ciéncia
brasileira.”;
6 - “Caes ajudam a aliviar estresse de estudantes na volta as aulas no Chile;

Veja fotos.”

FIGURA 13: Matérias analisadas da editoria Educac¢édo do Midia Ninja.

noticias

Aluno de evcols GVito mibtar Apén acorde, CCJ sunspende
no OF ¢ jogade no chio ¢ om maor feirs dentifica do tramitacio da PEC sobre
dgemads em a(do truculents Mundo por mvencio de bateria mensalidade em universdade
da policia milnar sestentavel pubica

Crianca tem cabeca raspaty Intidades denunciam que Ches ajudam a3 alrviar estresse
pow coordensdar de encalano governo pode cortar ate 3 de estudantes na velts as sulas
Maranhio Slhoes da cincia braviieirs no Chile; Vejs foton

Fonte: Midia Ninja, Educacéo?®, 2022. Meio Digital. Acesso em 16 jun. 2022.

Nas reportagens analisadas, o foco principal esta no estudante. Enquanto na
grande midia, muitas vezes, o texto prioriza o discurso oficial do professor ou das
autoridades escolares e educacionais, aqui, os estudantes ganham o centro da
atencao.

Também ha reportagens de denudncias. Duas sdo de violéncias cometidas
contra estudantes de forma particular sem que haja o contraponto do possivel
agressor. Uma ressalta a premiacdo de um jovem em uma feira cientifica. O tema da
ciéncia também aparece em uma denuncia de cortes de verbas por parte do governo

29 https://midianinja.org/educacao/
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federal, mantendo este valor-noticia também na Educacdo, assim como no Meio
ambiente.

Uma matéria internacional sobre uma curiosidade traz um tom mais leve e
diferente para a editoria. O tema é relacionado a reducédo do estresse dos estudantes
na volta as aulas com os caes. Este valor-noticia pode ser denominado
CURIOSIDADE e aproxima-se do que acontece na grande midia.

E preciso ressaltar que, apesar de estar no campo noticias, o site ativista ndo
segue as regras do jornalismo de ouvir varios angulos e de ter uma apuracédo mais

aprofundada.

Editoria MUsica.

Valores-noticia: Fora do Circuito e Underground.

Na editoria Musica, hd uma grande variedade de conteudo, divididos da seguinte

forma: Oportunidades, Podcast, Playlists, Coberturas e Colunas.

FIGURA 14: P4gina inicial da editoria Musica.

S.O.M

L "

OPORTUMIDADES ~ POOCAST  PLATUSTS  COBENTURAS  COLUNAS

Fonte: Midia Ninja, Musica3°. 2022. Meio Digital. Acesso em 30 mai. 2022.

Nosso foco ficara apenas no item Coberturas por ser mais proximo do nosso
objetivo relacionado ao jornalismo. Encontramos dez conteddos neste item. As

reportagens disponiveis no periodo analisado foram feitas de junho de 2020 a abril de

30 http://conteudo.som.vc/
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2022. Portanto, ndo ha uma atualizacdo e producéo constante nesta secédo do Midia

Ninja, apesar de ser uma das que possuem maior conteudo disponivel

As reportagens encontradas sao as seguintes:

1 - “NOémade Festival.”;

2 - “Mulheres do fim do mundo. Evento tri fronteirico homenageia Elza Soares e
reine mulheres de diversas partes da América Latina.”;

3 - “Arvo Festival de Musica Brasileira.”;

4 - “Festival Magndlia. Na semana que passou, de 15 a 19 de marco, a Cidade
de Chapec6 viu o amadurecimento de um projeto.”;

5 - “A volta do Festival Contato. 122 Edicdo do Evento marca a retomada das
atividades no circuito cultural do interior de S&o Paulo.”;

6 - “Fims 2021 — Narrativas sobre a retomada presencial da feira.”;

7 - “10 anos do Cine Joia: 0 comeco de uma nova historia. No ultimo dia 11 de
novembro, o Cine Joia, ex-cinema da Liberdade, no Centro de S&o Paulo, que virou
um tradicional...”;

8 - “Coquetel Molotov. EXE: Maratona musical encerra versao totalmente online
do festival pernambucano.”;

9 - “Arrasta o sofa e vem pra pista! A Casa:Link é o seu novo endereco nas noites
de sabado.”;

10 - “#BanalLive: Festival Bananada online reuniu os principais nomes da musica

independente goiana.”
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FIGURA 15: Matérias analisadas na editoria Mlsica do Midia Ninja.
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Fonte: Midia Ninja, Musica3l. 2022. Meio Digital. Acesso em 30 mai. 2022.

De uma maneira geral, temos tematicas fora do eixo Rio-Sao Paulo, que é o que
apresenta maior cobertura na editoria de Cultura da grande midia. Além de trazer
eventos de Pernambuco, Goias, interior de S&o Paulo, entre outros, o foco nos
festivais mostra que ndo se busca trazer artistas de renome nacional e que tém grande
circulacdo na midia tradicional. Por conta disso, podemos dizer que o valor-noticia
pode ser chamado de FORA DO CIRCUITO ou UNDERGROUND. Chama atencao
ainda os eventos que tém mulheres como protagonistas, o que fica evidente até
mesmo nas fotografias. Em todas as reportagens, a Unica que traz uma artista

nacionalmente conhecida é a que homenageia Elza Soares.

31 http://conteudo.som.vc/
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N&o ha uma preocupacdo em retirar do ar matérias cujos eventos ja foram
realizados. Desta maneira, entende-se que o objetivo ndo € apenas de levar os
internautas aos eventos, mas, principalmente, de propagacgéao dos artistas. Os textos
séo assinados e aparecem como colaboragdo, conforme demonstramos na pagina
anterior na matéria “Nomade Festival”’, assinada por Beatriz Almeida. Nao ha
esclarecimento se ela é jornalista ou ndo. O nome de Beatriz aparece no final do texto.
Ja na matéria do “Arvo Festival’” a assinatura é de Paulo Zé e estd na cabeca da
reportagem. Outras matérias tém assinatura do Sistema Operacional da Mdusica e

trazem nomes dos responsaveis pelos textos.

Editoria LGBT
Valores-noticias; Militdncia, Denuncia de LGBTFOBIA, Minoria e Contemporaneidade.

A editoria LGBT ganha o nome de “Fora do Armario: Editoria e Frente de
Mobilizacdo LGBTQIAP+ da @midianinja”. Ou seja, para além dos textos, ja existe
um setor ativista dedicado a esta temética no site, com esta frente de mobilizacao.
Nove reportagens estavam disponiveis no site na semana verificada, entre 30 de maio

e 2 de junho:

1 — “Eleicbes 2022: DF pode eleger a primeira drag queen negra da historia do
Brasil”;

2 — “Video flagra violéncia de taxistas contra mulheres em Belém; elas apontam
lesbofobia”;

3 — “Estrelas de Stranger Things defendem que sexualidade de Will ndo precisa
ser “rotulada”. Fas apontam queerbaiting”;

4 — “Erika Hilton e Guilherme Cortez acionam MP por transfobia na Expoagro
Franca”;

5 — “Queer Cup 2022 tem vitéria inédita de time paulista, em Séao Paulo”;

6 — “Mulher trans denuncia agresséao transfobica na Expoagro em Franca”,

7 — “Monkeypox: homofobia pode enfraquecer resposta cientifica, alerta Unaids”;

8 — “Laverne Cox é a primeira mulher trans a ter sua propria Barbie”;

9 —“2,9 milhdes de adultos se declararam homossexuais ou bissexuais em 2019,

aponta pesquisa inédita do IBGE”.


https://www.instagram.com/midianinja/
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FIGURA 16: Melltérias analisadas na editoria LGBT do Midia Ninja.

Eleigdes 2022: DF pode eleger a Video flagra violéncia de Estrelas de Stranger Things

primeira drag queen negra da taxistas contra mulheres em defendem que sexualidade de

histéria do Brasil Belém; elas apontam Will ndo precisa ser “rotulada”
lesbofobia Fis apontam queerbaiting

Erika Hilton e Guilherme Cortez Queer Cup 2022 tem vitéria Mulher trans denuncia
acionam MP por transfobia na inédita de time paulista, em agressao transfobica na
Expoagro Franca Sao Paulo Expoagro em Franca

Monkeypox: homofobia pode Laverne Cox € a primeira 2,9 milhdes de adultos se
enfraquecer resposta mulher trans a ter sua propria declararam homossexuais ou

cientifica, alerta Unaids Barbie bissexuais em 2019, aponta
X pesquisa inédita do IBGE

Fonte: Midia Ninja, LGBT32. 2022. Meio digital. Acesso em 30 mai. 2022.

Nas matérias analisadas observamos que ha uma preocupacéo do Midia Ninja
em enaltecer o movimento LGBT. Seis delas dao voz a essa populagao, destacando
feitos que promovem a equidade entre esta minoria. Classificamos este valor-noticia
como MILITANCIA. Em outra trés matérias, “Mulher trans denuncia agresséo
transfobica na Expoagro em Franca”, “Erika Hilton e Guilherme Cortez acionam MP
por transfobia na Expoagro Franca” e “Video flagra violéncia de taxistas contra
mulheres em Belém”, elas apontam lesbofobia”, sdo feitas denuncias, com casos de
discriminagdo, e classificamos este como mais um valor-noticia utilizado pelo site
chamado LGBTFOBIA.

32 https://midianinja.org/Igbt-2/
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As matérias tém assinatura do “Planeta FODA”, abreviagao dada para a editoria
e frente de mobilizagdo LGBTQIAP+ da Midia Ninja, “Fora do Armario”, e possuem
cunho bastante ativista. Para além disso, na matéria “Eleicdes 2022: DF pode eleger
a primeira drag queen negra da histéria do Brasil’, observa-se um partidarismo
esbocado inclusive na imagem que estampa o texto, que mostra a pré-candidata a
deputada federal, Ruth Venceremos, abracada ao pré-candidato a presidéncia, Lula.
Ademais, Ruth é militante do Movimento das Trabalhadoras e dos Trabalhadores Sem
Terra (MST), negra e nordestina, o que configura que, para além das tematicas
LGBTQIAP+, o jornal da destaque para movimentos relacionados as minorias em
geral. Para tanto, classificamos, baseados nestes conceitos, mais um valor-noticia, o
valor MINORIA, por dar énfase a personagens e histérias que envolvam, ou possam
envolver, o maior numero de “bandeiras” a serem levantadas.

Na matéria “Estrelas de Stranger Things defendem que sexualidade de Will ndo
precisa ser ‘rotulada”. Fas apontam queerbaiting”, também observamos uma
preocupacao do jornal em trazer assuntos que estdo em voga ao conhecimento de
seu publico. O termo queerbaiting, segundo DUARTE (2018), refere-se a uma
estratégia de marketing utilizada na industria de filmes, séries e producdes de histérias
de ficcdo em geral, que tem como objetivo criar um clima romantico ou sexual entre
personagens do mesmo sexo sem, de fato, concretiza-lo, destituido da preocupacao
de representar as verdadeiras dificuldades e preconceitos sofridos por essa
populacdo, tentando isca-los com estas cenas que pretendem um desvio da cis-
heteronormatividade e, ao mesmo tempo, ndo desagradam uma parcela da populagao
mais conservadora por n&o concretizar esta suposta relacdo. Portanto, classificamos
este valor-noticia como CONTEMPORANEIDADE, por trazer assuntos que, muitas
vezes, sao tdo novos até mesmo para um publico mais jovem. Vale ressaltar que, o
“insdlito”, o “novo”, também é um valor-noticia encontrado na midia tradicional, mas,
o que diferencia ele do que é encontrado aqui é a abertura e o foco que o jornal da
para temas que promovam conhecimento relacionado as minorias e grupos
marginalizados e invisiveis para a sociedade e para a grande midia.

Analisando os temas voltados para as noticias, observa-se que ha um foco maior
na editoria LGBT, com uma frente de mobilizacdo e redacdo voltada Unica e
exclusivamente para ela, o que revela uma forma de promover debates de equidade
de género e orientacdo sexual no Midia Ninja. Portanto, consideramos que o0 espaco

€ um canal que promove debates muitas vezes silenciados pela midia tradicional e
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gue possui preocupacao em defender causas, partidos e movimentos. O jornal ndo
estd preocupado com 0 que 0S outros jornais estdo divulgando e com o “furo
jornalistico”. Ele busca disseminar o conhecimento que |lhe é de interesse, cumprindo
0 seu papel de ser uma midia alternativa, destoando do que é feito nos grandes
conglomerados de comunicacdo do pais, desconstruindo conceitos pré-definidos e a
retérica do pensamento Unico e conservador.

Vale lembrar que, diferentemente do jornal Nexo, que analisamos no item
anterior deste trabalho, o Midia Ninja é aberto para quem quiser acessa-lo e gratuito,
e sobrevive pelas intituladas “vaquinhas”, contribuicbes financeiras oferecidas por
guem quer participar. No final de todas as matérias do site (figura abaixo), hd um

banner que convida o leitor a ser um financiador do trabalho praticado por eles.

FIGURA 17: Chamada para o financiamento coletivo via “vaquinhas” do Midia Ninja.

CATARSE.ME/MIDIANINJA

Fonte: Midia Ninja33. 2022. Meio Digital. Acesso em 30 mai. 2022.

4.4 OS CRITERIOS MUDAM

Apesar de Midia Ninja e Nexo fazerem parte da midia alternativa, sdo veiculos
muito diversos. Em comum, tém o fato de ambos serem nativos digitais e nao fazerem
parte da grande midia. As propostas, porém, sdo muito diferentes. Os ninjas buscam
apoio de “vaquinhas” virtuais para se manter e nem sempre contam com profissionais
do jornalismo e remunerados. No Nexo, ha, pelo contrario, um grande
profissionalismo e um planejamento muito bem-feito do tipo de jornalismo que querem
fazer, além do financiamento que vem de uma Unica via, as assinaturas.

Ambos sdo modelos no que propdem pelo pioneirismo das propostas. No
entanto, observa-se que o Midia Ninja se preocupa muito mais com a questao

militante e com a visibilidade das minorias. No Nexo, hd uma preocupag¢do maior em

33 https://midianinja.org/news/eleicoes-2022-df-pode-eleger-a-primeira-drag-queen-negra-da-historia-
do-brasil/
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trazer dados, informacdes e fatos que comprovem e expliquem o contexto do assunto,
agregando a maior quantidade de conhecimento possivel para os internautas.

O que podemos assemelhar entre os dois € que h& uma tentativa de
disseminacgéo de discursos diversos e plurais. No Midia Ninja, de uma forma menos
formal, com mais denuncia e partindo da propria voz que é dada pelo canal as pessoas
gue possuem lugar de fala em determinado assunto, como observa-se na editoria
LGBT, onde as matérias sao redigidas pela frente de mobilizacdo LGBTQIA+ criada
pelo grupo, FODA, que sao pessoas LGBTQIA+ falando com leitores LGBTQIA+.
Ademais, hd um foco nos discursos das minorias e na visibilidade de grupos
socialmente marginalizados que normalmente ndo tém voz na midia tradicional.

De outro lado, o Nexo também traz este conceito de disseminar discursos,
porém, mais pautado na pesquisa e no estudo com especialistas, artigos académicos
e toda e qualquer informacé&o que seja possivel divulgar na internet para entendimento
daquele assunto. O proprio nome Nexo esta relacionado a falar de forma ordenada,
com conexao e logica. Ter consonancia, adesdo, conexao e uma ligacédo entre ideias
que se deseja expressar, segundo o dicionario digital Significados®*.

N&o é que o Nexo ndo dé voz as minorias, mas ele faz isso de uma forma
diferente e tenta explicar, podemos dizer, até de uma forma mais cientifica. Ele traz
opinides divergentes e dados o suficiente para fazer com que o proprio leitor tire suas
proprias conclusbes, sem levantar bandeiras. Diferentemente do Midia Ninja, que
possui em sua esséncia o destemor de levantar bandeiras. E isso que ele faz de
melhor, trazer a visdo do outro lado, muitas vezes silenciado pela grande midia, e
realmente cumprir seu papel de midia alternativa, que diverge da tradicional e
promove o ativismo e a luta por causas.

Ja o Nexo promove também uma midia alternativa, porém diferente, uma midia
gue cumpre seu papel de independente, que ndo depende de recursos de terceiros
ou de bandeiras para sua autopromoc¢do. Seu foco € na transparéncia, 0 que se
assemelha muito ao papel do jornalismo como formador de opinido e prestador de
servicos a populacao, onde ele deixa em aberto para que o leitor tire suas conclusdes
e escolha com qual argumento ou fato ele mais se identifica, claro, sendo “justo” com

0 assunto que esta tratando.

34 https://www.significados.com.br/nexo/
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O Nexo, ainda, se preocupa muito com a bagagem carregada pelo leitor. Ele n&o
assume que o leitor saiba previamente do assunto, assumindo assim uma postura de
que todos tém direito aquelas informacdes e devem estar munidos de todos os
elementos possiveis para um entendimento pleno do assunto, sem levantar partidos,
promover posi¢cdes e discursos unicos, aumentando assim 0s pontos de vista para o

leitor. Portanto, abaixo seguem os valores-noticia encontrados em ambos o0s jornais.

Valores-noticia encontrados no Nexo:

- ENCICLOPEDICO: por trazer o maximo possivel de dados para serem
analisados e acessados a fim de responder todas as duvidas sobre o assunto.

- CONTEXTUALIZACAO: por trazer retrancas, materiais, dados e informacées
que expliquem o que antecedeu tamanho fato, o que é determinado termo, como
funciona “isto” ou “aquilo” etc, a fim de dar ao leitor subsidio para sua completa
compreensao acerca de um assunto.

- PEDAGOGICO: por promover conhecimento sobre diversos assuntos, a fim de
ensinar e explicar o contetdo de uma forma propriamente dita pedagdgica e até

mesmo académica.

Valores-noticia encontrados no Midia Ninja:

- DENUNCIA AMBIENTAL: por ter preferéncia por pautas que busgquem
denunciar atos considerados importantes na 6tica do ativismo ambiental do que, por
exemplo, o valor-noticia da midia tradicional, TEMPO, como observa-se na analise,
onde ndo entrou nenhuma matéria que falava sobre o Dia do Meio Ambiente,
comemorado em 5 de junho, mas sim sobre o desaparecimento do indigenista, Bruno
Araujo Pereira, e o correspondente do jornal The Guardian, Dom Phillips.

- ENGAJAMENTO: por preferir tematicas que tratem do ativismo e do
comprometimento dos personagens em proteger e protestar sobre determinado
assunto, como observa-se na analise da reportagem “O luxo do lixo. Grupo
ambientalista atua na recuperacdo do meio ambiente da Chapada Diamantina”.

- VOZ ESTUDANTIL: por, ao invés do que faz a grande midia, tratar do assunto
abordado dando voz, principalmente ou unicamente, aos personagens mais
envolvidos do tema, e ndo a especialistas, estudiosos e governantes. As proprias

pessoas que mais sofrem e estdo mais envolvidas naquele acontecimento redigem as
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matérias publicadas sobre o tema, como na editoria Educacédo, onde todas as
matérias sao assinadas por “Estudantes NINJA”.

- CURIOSIDADE: este € o valor-noticia que mais se aproxima dos valores-noticia
da midia tradicional, onde é trazido um tom mais leve com matérias que sao
consideradas como fait diver3®, cujo interesse esta relacionado aquilo que é insdlito,
extraordinario e surpreendente.

- FORA DO CIRCUITO ou UNDERGROUND: por tratar de tematicas que estdo
fora do eixo Rio - Sdo Paulo e que disseminam a cultura de diferentes regides, povos,
crengas, etnias e grupos, que ndo sao pautas de ambito nacional na midia tradicional.

- MILITANCIA: por levantar bandeiras e buscar equidade de género, raca e
religido e preferir pautas que visam fazer justica.

- LGBTFOBIA: por denunciar em suas matérias casos de discriminacdo de
género e orientacdo sexual, dando visibilidade ao tema e mostrando a luta contra o
preconceito de pessoas LGBTQIAP+.

- MINORIA: por ter como foco central a producdo de noticias que englobem
grupos socialmente marginalizados como LGBTQIAP+, negros, mulheres, indigenas
e outros.

- CONTEMPORANEIDADE: por tratar de assuntos muitas vezes recentes e
Nnovos até mesmo para 0S mais jovens, que ndo estdo em pauta na midia tradicional,
fazendo com que estes temas sejam colocados em circulagéo e fagcam parte do dia a

dia da populacao.

35 Fato ou assunto considerado pouco importante. Fatos diversos que se tornam noticiosos por
apresentarem casos inexplicaveis e excepcionais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho mostra como hé jornalismos e néo jornalismo no nosso mundo e como
é importante fazer uma andlise comparativa para identificar a extrema diversidade
como as realidades se colocam. Portanto, o jornalismo se manifesta de maneiras
diferentes dependendo dos contextos sociais e dos objetivos. Isso se mostra
interessante até mesmo para abrir mais espaco para outros modelos no mundo
académico.

Observa-se que, muitas vezes, ha uma confusdo no entendimento destes
jornalismos, onde acredita-se que midias alternativas sejam todas iguais. No entanto,
provamos neste estudo que, dentro de um mesmo grupo, ha diferencas. A midia
ativista e a midia independente tém caracteristicas em comum por serem alternativas
a midia tradicional, porém, apresentam valores-noticia distintos, cada uma de acordo
com seus conceitos e crencas, como foi aqui apresentado.

Usamos a teoria do Newsmaking para mostrar como 0s veiculos e 0s
profissionais sdo moldados de acordo com as culturas e objetivos de trabalho, e que,
a partir disso, mudam-se os critérios para definicdo do que sera ou ndo noticia. No
entanto, na midia tradicional, estes valores sdo parecidos. Porém, na analise, vimos
que, sim, estes critérios estdo em constante mudanca, assim como a sociedade.

Eles fazem parte de todo o processo de produc¢édo jornalistica. O jornalismo néo
€ estatico e, assim como ele, os valores-noticia também s&o dindmicos. Porém,
mesmo estando as midias aqui analisadas em uma mesma época, este trabalho
mostrou que héa outros valores em jogo nas midias independente e ativista.

No entanto, verificamos também que as midias alternativas se utilizam ainda de
critérios convencionais que sdo mais comuns na grande midia, mas de uma forma
diferente. A negatividade, tdo presente entre os valores-noticia tradicionais (morte,
conflito, infracdo etc.), ndo é fator determinante na midia alternativa, seja ela
independente ou ativista. Morte e Notoriedade, por exemplo, sdo valores-noticia que
s6 sao levados em conta pelas midias alternativas quando ha ganchos pertinentes a
assuntos e/ou bandeiras as quais elas levantam e se interessam.

Quando falamos de midia ativista, o que importa é dar voz a quem néao tem tanto
espaco na midia tradicional, como estudantes, indigenas e as tradicionais minorias
em detrimento das fontes oficiais. E disseminar discursos e narrativas plurais. E

proteger povos e grupos marginalizados. E levantar bandeiras e tomar “partidos” e
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seguir e priorizar uma agenda militante, onde valores-noticias tradicionais sdo muitas
vezes deixados de lado para que se faca jus a essa agenda.

Quando falamos da midia independente aqui analisada, vimos que importa trazer
informagao embasada em estudos e documentos, em qualidade com diversos vieses
para o publico. Promover o conhecimento e permitir que o publico forme opinides
embasadas, com a maior quantidade possivel de informagdes. Assuntos como
politica, ciéncia, arte, dentre outros temas, sdo tratados de forma a levar o leitor a
entender melhor o mundo em que vive.

O advento dos meios de comunicacao digital proporcionou que midias como
estas ganhassem espaco. Afinal, para que se exerca uma democracia plena, todos
devem ter direito a informacédo e, aos que desejam, o direito de produzi-la. Sobretudo
aqueles que, por forca maior, nunca ou dificilmente teriam voz. A midia ativista se faz
importante para que seja mostrado “o outro lado da moeda”.

Todos 0s agentes sociais sdo importantes em um processo democratico.
Principalmente diante de tamanho ataque as instituicdes democraticas e as minorias
em nosso pais nos ultimos tempos. O Midia Ninja perpetua seu discurso pelo mundo
afora. Na atual conjuntura, ecoa seu discurso contra as atrocidades de um governo
gue ndo enxerga e ataca diretamente com falas opressoras estes grupos por eles
defendidos. O Nexo procura, por meio de um jornalismo pedagdgico, colocar o seu
leitor em um eixo da cidadania, dando ferramentas para seu arsenal contra os ataques
a democracia, deixando com que ele escolha o melhor caminho em direcdo a justica
social.

Fato é que, assim como vimos que em outra época ja existiu uma midia
alternativa muito diferente do que temos hoje, € quase evidente que ainda existirao
muitas outras. Isso é extremamente importante para que nao haja conglomerados que
ditem o que é ou n&o noticia para uma massa alienada. E importante haver formadores
de opinides plurais, multiplas e diversas, para que o debate publico esteja ao alcance
de todos, de todas as formas e em todos 0s ambientes.

Lembrando que estes outros jornalismos sao possiveis por conta da tecnologia
e da criacdo da internet e que, mesmo mantendo diferengas em relagdo a grande
midia, muitas vezes, forcam a entrada de teméticas nos veiculos tradicionais, que ja
nao ditam todos os assuntos que ganharéo destaque sozinhos. E possibilitam, como
vimos, a ampliacdo dos valores-noticia, aumentando, assim, o leque de temas e

formas de abordar os assuntos que passam a ser mais vistos pela midia. Esta
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ampliacdo ndo pode ser desconsiderada em um pais onde, por décadas e décadas,
poucas familias donas de conglomerados de comunicacdo mantiveram o poder de
definir o que era ou ndo noticia e até mesmo influenciar em resultados de eleigbes
politicas.
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