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RESUMO

Esta pesquisa promove uma discussdo sobre as diferengcas entre a narracido de
futebol no radio e na televisdo no Brasil. Nosso objetivo foi compreender o cenario das
transmissfes nos dois meios de comunicacao perante a recepg¢éo do publico: homens
e mulheres, que gostam de futebol. Para isso, estudamos alguns aspectos desse
esporte, da histéria do jornalismo esportivo no pais e sua prética, das caracteristicas
do radio e da TV, além de narracdes de partidas nos dois meios. Também realizamos
um grupo focal, que assistiu e debateu sobre lances de futebol narrados no radio e na
televisao.

Palavras-Chave: Narracdo. Futebol. Radio. Televiséao.

1 INTRODUCAO

Entre as diversas especialidades do jornalismo, o esportivo pode ser
considerado como um dos que mais interferem na emocao da audiéncia, visto que o
noticiario de esporte lida com pessoas que se unem por simbolos e/ou cores em uma
Gnica comunidade. Seres humanos de diferentes culturas e condi¢des
socioecondmicas se juntam em torno de um mesmo evento, como um jogo de futebol,
em um fendmeno praticamente impossivel de ser ignorado pela midia. E quando tal
unido se da na frente da tela de uma televisdo ou pelas ondas do radio, é com a

narracao esportiva que os individuos, ja amantes de futebol, passam a ser envolvidos
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em um novo processo: torcer pelo seu time do coracdo, acompanhados da voz dos
narradores de futebol.

Este estudo pretende compreender a emocgdo suscitada no publico pela
atuacao dos narradores esportivos, nesse processo que explora um tipo especifico de
transmissdo: um jogo de futebol. Enquanto o radio busca atingir o imaginario do
ouvinte, a TV traz a imagem pronta para o telespectador. Essa pesquisa nos permite
analisar o fato de que as partidas narradas pelo radio se popularizaram pela linguagem
utilizada, por vezes carregada de emocdo, e pela atuacdo dos narradores
radiofénicos, enquanto o0 jogo na televisdo ganhou uma nova dimensdo com a
evolucao tecnoldgica, a partir do momento em que novas técnicas deram um outro
formato as transmissoes.

Neste trabalho, buscamos uma base tedrica consistente para aprofundar a
discusséo, a partir de autores que possuem uma larga vivéncia na area, na qual as
experiéncias obtidas se tornaram importantes obras bibliograficas para a
compreensao dos fatos apontados neste estudo. Parte fundamental no canal de
comunicacdo — narrador e telespectador / locutor e ouvinte — apresentado nesta
pesquisa, o torcedor também € analisado para o colhimento de dados que sustentem
este estudo através da metodologia de pesquisa proposta pelo modelo de grupo focal
ja que, como parte empirica deste trabalho, pretendemos analisar a recepcao do

publico diante das narracfes de futebol no radio e na televiséo.

2 UM POUCO SOBRE O JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

O inicio da trajetéria do jornalismo esportivo em territorio brasileiro divide
opinides, mas, para Paulo Vinicius Coelho (2006), os primeiros relatos séo da primeira
metade do século XX, no jornal Fanfulla. O periédico, que circulava na cidade de Sao
Paulo, na década de 1910, trazia divulgacao esportiva em suas paginas. Muitas das
publicagcdes do jornal atingiam um numeroso segmento da populacdo da cidade,
correspondido pelos imigrantes italianos. O resultado disso seria, mais tarde, a
fundagcédo do Palestra Itélia, hoje Palmeiras, por influéncia daquele jornal. Simpatia
italiana a parte, os primeiros grandes relatos do esporte brasileiro também foram
gravados pelas paginas do periodico. Coelho (2006) aponta ainda que 0s primeiros
anos do futebol brasileiro foram salvos, em paginas inteiras, na Fanfulla, em um

periodo em que a modalidade ainda néo era cativante para a multiddo. Ainda nédo se



conhecia o que hoje se entende por jornalismo esportivo, mas 0s textos permitiram,
as redacoes futuras, saber da origem de clubes como Corinthians e Santos e que o
Flamengo foi fundado para a pratica do remo em 1895 e sé 16 anos depois surgiu 0
futebol no clube. A primeira cesta no basquete; o volei e o primeiro saque no Brasil
— 0s registros estavam garantidos (COELHO, 2006).

Anos mais tarde, na década de 1930, incentivado pelo impulso que o Rio de
Janeiro dava ao Brasil, surgiu na cidade o primeiro didrio dedicado exclusivamente
aos esportes no pais. O Jornal dos Sports chegava com a misséo de lutar pela
mudanca da realidade do jornalismo esportivo naquele periodo. “Durante todo o
século passado, dirigir redagao esportiva queria dizer tourear a realidade” (COELHO,
2006, p. 9). Somente no final da década de 1960, os cadernos esportivos comecaram
a fazer parte dos jornais. E, na segunda metade dos anos 1960, o Brasil passou a
ocupar a lista dos paises com uma imprensa esportiva de larga expressao, quando

0s cadernos esportivos eram mais presentes e de maior volume nos grandes jornais.

2.1 A PRATICA DO JORNALISMO ESPECIALIZADO ESPORTIVO

Muitas vezes confundido com entretenimento, o jornalismo esportivo tem sua
atuacao especifica. “Jornalismo é jornalismo, seja ele esportivo, politico, econémico,
social” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 13). O esporte, enquanto produto midiatico e
cultura de massa, ampliou a dimensao das redacdes esportivas. I1Sso porque gerou o
envolvimento com outras atividades, ligadas indiretamente com a préatica do
jornalismo, como a publicidade, o marketing e a politica privada dos clubes,
federacdes e empresas.

No entanto, na prética, gostar de esporte ndo € o bastante para se tornar um
jornalista esportivo, pois a atividade jornalistica requer dedicacdo para apurar a

informacéao e escrever. E, além disso, Celso Unzelte (2009) aconselha que

[...] para ser bom jornalista esportivo, ndo basta saber escala¢des de equipes
e listas de campedes de cor, conhecer esquemas taticos, “entender”, enfim,
de futebol ou de outros esportes. A préatica do (bom) jornalismo esportivo é,
antes de tudo, a pratica do préprio jornalismo, de suas técnicas, e de seus
conceitos mais sagrados (e consagrados), como a objetividade e a
imparcialidade (UNZELTE, 2009, p. 9).



Na sugestdo de pautas, o jornalista esportivo deve estar antenado com o
assunto. Isso inclui o acompanhamento sobre o tema e uma pesquisa bem-sucedida.
Na apuracdo, entender os esportes é uma largada na frente dos outros. A maior
intimidade com o tema permite mais possibilidades de conseguir melhores fontes para
a matéria ou cobertura esportiva (UNZELTE, 2009).

Outra caracteristica importante no cenario do jornalismo esportivo € o
improviso. Para Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel (2006), o ato de improvisar é
visto como uma marca das transmissdes esportivas. I1sso nao significa ignorar as
regras da lingua portuguesa, mas tornar a linguagem acessivel a todos os publicos,
ainda que o jornalismo esportivo seja direcionado a um publico-alvo especifico. Como

também néo significa sair falando sem planejamento.

2.2 NO RADIO E NA TELEVISAO

Ainda que exista uma discuss&o sobre a autoria da primeira transmissao de
futebol no radio no Brasil, inquestiondvel € a caracteristica mais descritiva das
narracgoes.

Enquanto Nicolau Tuma, locutor da Radio Educadora Paulista, narrou em
1931 uma partida entre as selecdes de S&o Paulo e Parana, em jogo valido pela oitava
edicdo do Campeonato Brasileiro de Futebol, na década 1920, Amador Santos ja era
responsavel por fazer transmissdes no Rio de Janeiro. Segundo Marcio Guerra

(2012), a polémica apontava uma diferenca de que

[...] Amador narrava de forma mais lenta e num estilo mais proximo do que
fazem os locutores esportivos na televisdo. O que Tuma fez foi dar um ritmo
a narrativa completamente diferente, dai ter recebido o apelido de speaker
metralhadora (GUERRA, 2012, p. 26).

No radio, procura-se a valorizacdo da voz, atrelada a emocéo, a diccédo e a
cadéncia de uma transmissdo com efeitos de som e ritmo. Além disso, conforme
aponta Guerra (2012, p. 75), “a entonagédo do narrador esportivo no radio permite
perfeitamente que o ouvinte esteja com a nogéo de por onde anda a bola”.

Para Schinner (2004), a norma de transmisséo na TV segue uma tradi¢éo do
radio junto a um processo migratorio dos profissionais, trazendo a publico uma

supervalorizacdo da imagem.



A TV fala por si s6 e ndo esconde segredos. Nas TVs abertas a narracéo
deve ser mais ilustrativa e o contetido, mais ancorado. Quando digo ancorado
estou me referindo a maneira pela qual vocé vai conduzir a transmisséo. [...]
Nas TVs por assinatura a narragdo é mais informativa e o conteido, mais
enxuto (SCHINNER, 2004, p. 76-77).

A influéncia do radio dificultou o ajuste de linguagem na TV, mas a nova
tecnologia tornou a transmissao esportiva ilustrativa, em funcdo da imagem. “A
evolugdo tecnologica trouxe mais cameras, novos angulos, novas possibilidades de
narrativas” (GUERRA, 2012, p. 93). A dificuldade em mexer com o imaginario do
torcedor, como o radio fazia com sucesso, abriu espaco para a televisdo adotar um
recurso de disponibilizagdo de um banco de dados, com niumeros da partida, e, com
iSso, enriguecer a transmissdo — sem contar, claro, com 0S recursos imageéticos
proporcionados pelo audiovisual.

Em seguida, no proximo item, abordaremos a narracéo de futebol, bem como
as marcas das narracfes no radio e na televisdo e a emocdo advinda de tais

transmissoes.

3 A NARRACAO DE FUTEBOL

Conforme Schinner (2004, p. 69), “na linguagem oral, narrar € 0 mesmo que
comunicar, comunicar-se, descrever, contar, relatar, transmitir, interagir. Todos sao
sinbnimos de comunicagdo em sua expressao mais ampla”’. O profissional do
microfone deve se lembrar de que é um comunicador e, por isso, precisa seguir
algumas normas bésicas que se relacionam a descricdo daquilo que se vé, ao relato
do fato jornalistico, a transmissdo de um evento, a interacdo com 0 ouvinte ou

telespectador e a conducédo da entrevista esportiva.

3.1 A JORNADA ESPORTIVA E SEUS PROTAGONISTAS

Jornada esportiva € o0 nome da transmissado de um jogo ou competicdo. A
abertura ou pré-jogo é relevante no cenario das transmissées esportivas. E o
momento em que sdo dadas as informacgdes iniciais sobre o que sera transmitido.
Descricbes como a importancia do jogo, o local da partida, os times envolvidos, a

torcida e as condic¢des climaticas para o confronto aparecem como integrantes do preé-



jogo. Para Schinner (2004, p. 185), “uma boa abertura € caminho certo para o éxito
do trabalho e de uma 6tima transmisséo”.

Durante o jogo, a narracdo da partida é o fator principal da transmisséo. Ela
deve estar atenta a velocidade e ao ritmo. O locutor deve ser agil, dosando emocéo e
velocidade ao passar as informacgdes aos ouvintes ou telespectadores. Para Barbeiro
e Rangel (2006), nesta etapa, o locutor também deve ser um ancora esportivo,
mediando a transmissdo do evento ao publico junto as intervencdes de repdrteres e
comentaristas.

Ja o pis-jogo € o momento de encerramento e avaliagcdo do que foi a partida
transmitida. A atuacdo dos reporteres no campo traz um balanco final dos
personagens do espetaculo, com entrevistas, assim como a anélise do comentarista,
que vai concluir o resultado da partida. Durante essa parte final, é possivel ter maior
dimensao do que foi 0 jogo diante das informacdes gerais obtidas pelo resultado do
confronto.

O narrador, ou o ancora da cobertura esportiva, é a figura mais importante
durante a transmissdo. Além de dosar emocdo e velocidade, ele precisa saber
improvisar. E improviso “é sinbnimo de preparo e conhecimento do assunto”
(BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 95). A televisdo ndo exige tanto do narrador quanto
o radio, em que ele precisa atingir o imaginario do torcedor e leva-lo para dentro do
estadio.

A explicacdo do jogo, envolvendo as analises do que acontece em campo, é
funcdo do comentarista esportivo. Como apontado por Barbeiro e Rangel (2006), a
funcdo néo é facil, porque néo adianta falar o 6bvio, sendo preciso antecipar os fatos
diante de um conhecimento adquirido pelo estudo, pela vivéncia e pela experiéncia no
esporte.

O reporter, aqui tratado por aquele que vai estar dentro do campo, tem a
funcdo de acompanhar de perto os lances do jogo e 0 que acontece ao redor das
quatro linhas, dando suporte a cabine de transmissao e transmitindo os detalhes dos
lances. Hoje, os reporteres no estadio nao ficam mais, exclusivamente, atras do gol,
como antes. Eles sdo mais interativos e participativos durante a transmissédo da
partida de futebol (BARBEIRO; RANGEL, 2006).

3.2 0 JOGO NARRADO NO RADIO E NA TELEVISAO



A narracao de uma partida de futebol no radio carrega uma caracteristica mais
descritiva em comparacao a narrativa utilizada pela televiséo. Isso porque a auséncia
da imagem exige que o narrador passe aos ouvintes um maior detalhamento dos
times, dos uniformes, das jogadas e do ambiente do jogo. Segundo Guerra (2002), o

radio descobriu uma forma de linguagem especifica para a transmissao do futebol:

Radio e futebol cairam no gosto popular de forma bem semelhante. A pratica
e a producéo de um clima de encantamento durante o jogo e a sensacao de
equidade que ele proporciona, em principio, com igualdade de chances e de
possibilidades. A narracdo de uma partida pelo radio se utiliza do
conhecimento desse encanto e busca nos recursos empregados levar a
magia do espetaculo ao torcedor, fazendo com ele praticamente outro jogo
(GUERRA, 2002, p. 11).

A linguagem utilizada pelo radio, durante a transmissédo de uma partida de
futebol, alinhou-se a imaginacéo do torcedor para garantir uma melhor interatividade
durante o jogo. Esse fato, ainda segundo Guerra (2002), trouxe a transmissao
radiofénica uma narrativa particular, ainda nao superada pela TV. O que explica,
também, a forte identificacdo de muitos torcedores com o radio, mesmo com as novas
midias ganhando forca.

Diferentemente do estilo adotado pela transmissédo no radio, uma partida de
futebol na televisdo adquire um formato mais discursivo em sua transmissdo. Como
apontado por Schinner (2004), a TV valoriza a imagem em larga escala. Ela fala por
si mesma, sem esconder segredos. A narracdo atinge um perfil mais ilustrativo e o
conteudo passa a ser mais ancorado. Enquanto a linguagem foi uma dificuldade de
adaptacao diante do que havia sido proposto pelo radio, a evolucéo tecnolégica pode
aproximar o espectador do jogo, com o detalhamento dos lances e os niumeros da
partida.

Outro ponto que marca a narracdo na televisdo, conforme Guerra (2012), é o

desafio da precisdo que o avanco tecnoldgico induziu com a chegada da TV:

A tecnologia trouxe para os narradores o desafio da precisdo, mais a
possibilidade deste progresso servir como facilitador pela possibilidade de
ajustar e corrigir sua transmisséo pela quantidade de angulos e informacdes
gue as imagens oferecem (GUERRA, 2012, p. 102).

Ainda de acordo com Guerra (2012), a disposicado das cameras, espalhadas

ao redor dos campos, impés uma mudanca a narracéo, na medida em que o narrador
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passou a ser mais exigido. E os novos angulos do evento permitiram que os locutores
passassem a ser mostrados nos jogos, modificando a estética de apresentacdo dos

envolvidos na transmissao do espetaculo esportivo.

3.3 AEMOCAO NA TRANSMISSAO DO FUTEBOL

Fruto de uma cultura nacional, o esporte ja carrega uma dose de emocéao por
conta prépria. E essa ligacdo com o esporte foi impulsionada em dois momentos

distintos, com referéncias ao radioe a TV.

N&o séo poucos aqueles que afirmam que a espetacularizacdo do esporte
surge com a televisdo. Se o radio deu ao futebol a popularizagdo entre os
brasileiros e o transformou em paixdo, a televisdo o transformou em
espetaculo e em negdcio. No entanto, diante da forca que a narrativa
radiofénica sempre teve, ndo deve ser considerado exagero dizer que
também o radio contribuiu para a transformacdo de jogadores em herdis
(GUERRA, 2012, p. 63).

A emocéo estéd na alma do futebol e pode ser vista na comemoracéo do gol,
na tristeza pela derrota, na vibracdo da torcida. E na narracdo de um jogo, alguns
narradores sao aplaudidos por saberem mexer com a emoc¢do do torcedor. No
entanto, essa emocgao “deve estar na dose certa e sempre recheada de isengao”
(BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 64). Durante a transmisséao de uma partida, a emoc¢ao
precisa estar na medida certa e ter um limite, a fim de que se evite um conflito ético
propagado pelos exageros.

Em uma comparacdo direta, radio e TV se diferem bastante no que diz
respeito a emocao transmitida na figura do locutor/narrador. Como apontou Guerra
(2002), a relacédo de uma narrativa, em linguagem popular, com o espetaculo que se

tornou o futebol faz

[...] a diferenga de transmisséo do radio para a televiséo. Por mais que Galvao
Bueno coloque a emocgdo e a paixdo na sua narrativa pela TV, falta o
sentimento de participacao e de didlogo com o torcedor, que a linguagem do
radio soube perfeitamente traduzir dentro da narrativa dos jogos de futebol
(GUERRA, 2002, p. 44-45).

A transmissao esportiva no radio trouxe uma imagem através da palavra, junto
a uma emocao que a televisdo ndo conseguiu copiar, ou sequer adaptar. Por outro

lado, as transmissfes na TV permitem observar as manifestacbes de emocao dos
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jogadores, 0 que para Barbeiro e Rangel (2006, p. 68), “tem consequéncias imediatas
no impacto que causam nas pessoas que as recebem. O telespectador tenta
constantemente interpretar as emocgdes dos atletas”.

N&o é a toa que, ainda hoje, pessoas assistem aos jogos de futebol pela TV
enguanto ouvem a transmissdo da mesma partida pelas ondas do radio, buscando a

emocdo em ambos 0s meios, como veremos na secéo seguinte.

4 FUTEBOL & RADIO & TV & NARRACAO & EMOCAO

Como nosso objeto empirico de estudo é a narracdo de jogos de futebol no
radio e na televisdo, com atencdo a emocao suscitada pelos narradores, fizemos
nossa pesquisa em dois momentos diferentes. Primeiramente, observamos quatro
lances, de duas partidas, narrados no radio e na TV. Posteriormente, realizamos um

grupo focal para investigar as percepcdes dos participantes em relagdo ao assunto.

4.1 OS MESMOS LANCES NARRADOS EM DIFERENTES MEIOS

O primeiro jogo que teve lances observados foi entre Palmeiras e Atlético
Mineiro, em disputa valida pelo Campeonato Brasileiro de 2019. A partida foi realizada
no dia 06 de outubro, no Allianz Parque, e terminou em 1x1. Os quatro lances tiveram,
na televisdo, narracdo de Jota Junior, pelo canal fechado Premiere, e, no radio, de
Oscar Ulisses, da Radio Globo de Sdo Paulo. As jogadas foram as seguintes: um
ataque da equipe do Palmeiras, com defesa do goleiro adversario; um outro ataque
alviverde, com um gol anulado; um cruzamento do time do Atlético Mineiro, que
culminou com uma cabecada de um jogador atleticano e uma defesa do goleiro
palmeirense; e o gol da equipe mineira.

Ja no primeiro lance observado desse jogo foi possivel perceber a diferenca
entre a narracdo no radio e na TV. Apds uma cobranca de escanteio para o Palmeiras,
a bola sobrou para um meio-campista da equipe, que a levantou dentro da area para
a cabecada de um companheiro em dire¢cdo ao gol, com defesa tranquila do goleiro.
Ao assistir o lance pela televisao, € possivel perceber a jogada com naturalidade. No
entanto, ao ouvir a narracdo de Oscar Ulisses, pode-se ter a impressao de que o
goleiro tenha feito uma defesa considerada dificil — algo que nao ocorreu. O narrador

da Radio Globo colocou ritmo, velocidade e emocdo em maior carga do que Jota
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Janior pela televisdo. Como dito por Guerra (2002, p. 59), “a narragao esportiva feita
pelas emissoras de radio é exatamente isso. E ver algo a mais que a bola, o lance em
si”.

O segundo lance observado traz a forga da imagem televisiva. Isso porque,
logo apds a narracao do impedimento no gol do Palmeiras, uma sequéncia de imagens
levou o telespectador a ver o bandeirinha agindo e marcando o impedimento. Depois,
o torcedor assistiu hovamente a jogada, por outro angulo, e observou o gol anulado.
Ja na narracéo de rédio, o torcedor ficou limitado a ouvir o narrador Oscar Ulisses:
“Néao valeu, nao valeu! Impedido William. O juiz levanta o brago, aponta o local do
impedimento atendendo o bandeira, que esperou a conclusdo do atacante do
Palmeiras para marcar o impedimento”.

No terceiro lance, quando o lateral do Atlético Mineiro recebeu a bola e fez o
cruzamento em direcdo ao gol, pela narracdo do radio foi possivel perceber o
detalhamento da descricdo do lance. Desde 0 momento inicial até a cabecada para o
gol, que terminou com a defesa do goleiro do Palmeiras, Oscar Ulisses narrou cada
trajetéria da bola até a conclusdo da jogada. Pela televisdo, Jota Junior foi mais
sucinto com a sequéncia do lance. Isso vai ao encontro da necessidade do narrador
de radio em detalhar todos os lances para suprir a auséncia da imagem e atingir o
imaginario do torcedor.

No ultimo lance desse confronto, o gol do Atlético Mineiro, o jogador avancou
pelo meio-campo, passou pelos dois marcadores palmeirenses e finalizou para a rede.
Nas duas narra¢cfes, ha uma diferenca nitida de carga de emoc¢ao que os narradores
colocaram no grito de gol, o que reitera a maior vibracdo como sendo a do radio.
Enquanto o narrador da televiséo leva cinco segundos com o grito de gol, o narrador
de radio demora doze segundos. Segundo Guerra (2002), “o radio esportivo sempre
foi um caminho aberto a criatividade de quem faz parte desse mundo” e é nos gritos
de gol que se evidenciam os borddes de narradores, que passam a se tornar
frequentes. Nesse lance, Ulisses trouxe o seu “E bola na rede...”, comum as suas
transmissoes.

A segunda partida observada foi o jogo Flamengo x Grémio, pela Copa
Libertadores da América, no dia 23 de outubro de 2019, no Maracana, que terminou
com o placar de 5x0 para o time rubro-negro. Os quatro lances, na TV com narracao
de Nivaldo Pietro, pelo canal Fox Sports, e no radio por Luiz Penido, da Radio Globo

do Rio de Janeiro, foram: um ataque do time do Grémio, pela esquerda, com uma
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finalizacdo cruzada em direcdo ao meio da pequena area; gol do Flamengo, apos
cobranca de escanteio; penalidade a favor do Flamengo; e um chute de fora da grande
area, em ataque da equipe tricolor.

Em jogada no primeiro tempo da partida, um atacante do Grémio recebeu a
bola pela esquerda, encarou o marcador e bateu rasteiro, de forma cruzada, para
dentro da area. O goleiro rubro-negro espalmou a bola, que foi em direcdo a outro
jogador gremista, que finalizou para nova defesa do goleiro do Flamengo. Nesse
lance, as duas narracdes, tanto no radio quanto na TV, apresentaram um nivel alto de
emocao por parte dos narradores, ainda que no radio — e, neste caso, pela propria
caracteristica ja conhecida de Luiz Penido — o teor de vibragéo tenha sido mais forte.

No segundo lance, um gol do Flamengo ja no segundo tempo do jogo, apos
uma cobranca de escanteio, a bola sobrou na grande &rea para que o centroavante
rubro-negro finalizasse para o fundo da rede. Aqui neste lance, os narradores se
aproximaram no tempo do grito de gol, com sete segundos na TV e nove segundos
no radio. Os borddes, agora de Penido, voltaram a marcar presenga, como: “Mengao...
queriddo... do coracgdo...” e “E do Flamengo, do asfalto, do morro, de Deus, do povo e
do meu coracdo”. Mas o destaque foi que, na transmissdo pela TV, as cameras
mostraram além do gol, evidenciando as reac6es no campo. Isso confirma o que foi

apontado por Guerra (2012), que a estratégia da televisao

[...] foi aproximar o espectador do jogo. Técnica buscada no cinema. Ver mais
de perto os lances, transformando as cAmeras em olhos virtuais do torcedor,
seguindo a bola e mostrando a rea¢éo do jogador, do treinador e do proprio
torcedor, aproximou a narrativa do publico (GUERRA, 2012, p. 93).

O terceiro lance observado foi referente a um pénalti para o time do Flamengo.
O atacante rubro-negro recebeu a bola dentro da area e, apés um passe do lateral,
ele avancou, sendo derrubado por um dos defensores do Grémio. A transmisséo
televisiva chamou a atencéo, na medida em que a evoluc¢éo tecnoldgica permitiu uma
exploracéo de diferentes angulos da jogada. Com isso, o lance foi mostrado ao publico
por diferentes cameras, enquanto o narrador da TV descrevia a acao. No radio,
observa-se que o narrador aponta sua torcida para o Flamengo ao narrar o lance da
equipe, vibrando com a situagéo: “Pénalti contra o Grémio, na troca de passes do
Mengéo, altamente envolvente minha gente... na manobra do Mengé&o... que vinha

mais que demais... Eu dou um like para o Mengéo.”
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Por fim, no ultimo lance selecionado dessa partida, o atacante do Grémio
finalizou de fora da area, e o goleiro do Flamengo espalmou a bola para a linha de
fundo. Nessa jogada, o narrador do radio pareceu se assumir como parte da torcida
rubro-negra, diferenciando-se na vibragdo do lance favoravel ao time gremista. Isso
contrastou com a forma em que ele agiu no terceiro lance, que foi o pénalti para o
Flamengo, quando Penido colocou uma grande carga de vibracdo. Nesta partida, o
narrador, de uma radio do Rio de Janeiro, estava transmitindo um jogo decisivo de um
clube do mesmo estado. Conforme Guerra (2012), isso pode afetar na identificacao
do publico: “E isso que muitos torcedores-ouvintes alegam para justificar a preferéncia
por esse ou aquele locutor” (GUERRA, 2012, p. 40). O narrador passa a se colocar
no lugar do ouvinte, pois, se colocando como ele, reagindo por ele e dirigindo-se a

ele, ocorre uma aproximacao entre ambos e, com isso, uma fidelizacao da audiéncia.

4.2 A PERCEPCAO DO PUBLICO SOBRE AS NARRACOES NO RADIO E NA TV

Com o objetivo de analisar a percepc¢édo do publico sobre as transmissées de
futebol no radio e na televisao, realizamos um grupo focal, metodologia de pesquisa
de recepcédo que permite conhecer opinides de um conjunto de pessoas reunidas para
dar suas impressfes a respeito de um assunto. Este tipo de pesquisa qualitativa,
segundo Maria Eugénia Belczak Costa (2005, p. 189), € adequado para se obter “[...]
um conjunto de percep¢cdes e nado simplesmente uma relacdo de perguntas e
respostas de um para um”. Segundo a autora, o grupo focal é “uma alternativa valiosa
para quem quer ouvir, perceber e compreender as experiéncias e crencas dos
participantes de um grupo” (COSTA, 2005, p.191).

O grupo focal foi realizado no dia 01 de novembro de 2019, no Laboratério de
Radio do curso de Comunicac¢éo Social do Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora.
O convite foi feito a dez pessoas, com profissées e idades variadas, que assistem
futebol na TV e/ou escutam a narracdo pelo radio. Apesar de todos os convidados
terem confirmado presenca, um deles ndo compareceu, e o grupo se fechou com nove
pessoas, sendo trés mulheres: uma estudante de Jornalismo de 21 anos, espectadora
frequente de jogos na televisédo e que esporadicamente ouve futebol pelo radio; uma
jornalista de 37 anos, que tem assistido futebol com maior frequéncia pela TV e que,
as vezes, escuta a narracdo pelo radio; e uma dona de casa de 61 anos, que

acompanha jogos de futebol pela TV e pelo radio. Os demais sete integrantes foram
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homens: um estudante do Ensino Médio de 15 anos, que frequentemente assiste
futebol pela TV e escuta com menos frequéncia pelo radio; um estudante de jornalismo
de 21 anos, observador frequente do futebol na televisdo, mas que ndo ouve muito
pelo radio; um publicitério de 24 anos, que é bem frequente assistindo aos jogos de
futebol pela televisdo e que ndo escuta um jogo pelo radio ha um bom tempo; um
jornalista de 24 anos, assiduo telespectador de jogo na TV e também frequente
ouvinte de radio; um assistente social de 58 anos, mais assiduo assistindo aos jogos
na televisdo; e um engenheiro de 68 anos, que assiste mais pela TV do que escuta
pelo radio.

O grupo foi formado em um semicirculo, com o0 objetivo de facilitar a
visualizacdo de um video que seria mostrado no decorrer da sessdo. Os assentos
foram dispostos a livre escolha dos participantes, sendo que, da esquerda para a
direita da imagem projetada, as mulheres sentaram nas cadeiras seis, oito e nove, e
0s homens nas demais. A cadeira quatro ficou vazia. O grupo focal comecou as 7h44
e terminou as 8h57. No comeco, foi feita uma breve apresentacdo da pesquisa, do
pesquisador e da orientadora do trabalho, que acompanhou todo o processo de
realizacdo do grupo focal. O pesquisador, também mediador do encontro, informou
nao haver respostas certas ou erradas e que o importante era a diversidade de
opinides. A sessdao se dividiu em trés momentos: uma primeira sequéncia de
perguntas; depois a transmissdo de um video com narrac¢des de futebol na TV e no
radio; e, ap0s isso, uma segunda rodada de perguntas.

Na primeira rodada, foram feitas duas perguntas: “O que vocé considera ser
diferente entre as transmissées nos dois meios?” e “ Vocé consegue observar a
diferengca de ritmo e velocidade entre a narracdo no radio e na TV?”. Apds este
momento, foi mostrado o video, com duragcdo de seis minutos e nove segundos,
contendo narra¢@es radiofénicas e televisivas dos quatro lances das duas partidas de
futebol descritas no item 4.1. Na segunda rodada de perguntas, as questdes foram:
“O que vocé achou das narracbes dos mesmos lances na televisdo e no radio?” e
“Vocé prefere acompanhar o jogo pelo radio, pela televisdao ou por ambos (ver na TV
ouvindo o radio)? Alias ja fez isso alguma vez?”. A partir das perguntas, tanto na
primeira rodada, quanto no segundo momento de questionamentos, os participantes
do grupo focal foram se pronunciando e algumas questdes importantes foram

apontadas, sendo incluidas no relato a seguir.
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Ainda que cada participante tenha colocado um ponto de vista diferente, foi
possivel observar uma unanimidade. Todos concordaram que a emocéao no radio, na
narragdo de uma partida de futebol, € maior do que na televisdo. Segundo o assistente
social de 58 anos, “o radio é a emocéo, o instante. A imaginag&o vocé cria. Na minha
cabeca, eu vejo o lance, ouvindo a voz do narrador. E vibrante”. Para o publicitario de
24 anos, todo jogo narrado no radio parece ser uma final de campeonato: “Por causa
da auséncia da imagem, da emocao. Se o narrador ndo te prender, vocé pode nao
ficar ali e até nem entender o que esta acontecendo no jogo”. Um ponto levantado
pelo assistente social foi 0 habito de, as vezes, ver o jogo na TV com o som desligado,
porém acompanhando a narracdo do radio. Habito lembrado também pela jornalista
de 37 anos, mas que hoje ocorre com menos frequéncia por um motivo: o delay* das
transmissdes. “As vezes, meu pai fica vendo o jogo na TV comigo, no sofé, e, ouvindo
o radio, ele ja sabe que foi gol”.

Conforme destacado pelo estudante do Ensino Médio de 15 anos, ha outro
detalhe envolvendo a narragéo de futebol no radio e na TV. Os dois tipos de narracédo
podem interferir também na forma como as opinides dos torcedores sdo expostas no
momento ou apods o jogo. “Num simples lance em que a bola vai para a linha de fundo,
na narracdo do radio, pela carga de emocéo, parece que quase foi gol. Agora, na
televisdo, ao ver o lance, vocé ja esta xingando o jogador porque ele errou o gol.”

Em sua fala, o jornalista de 24 anos apontou que costuma variar 0 meio como
vai acompanhar o jogo, dependendo de quem esta narrando. Ele disse que quando
um narrador da TV nédo esta alinhado com o telespectador, em termos de emocao,
opta por baixar o volume do aparelho e escutar pelo radio. A jornalista de 37 anos
concordou e completou reclamando que alguns narradores tecem comentarios
desnecessarios na transmisséo de televisdo, o que acaba fazendo com que ela deixe
a TV sem som, passando a escutar o jogo pelo radio: “O torcedor ja sabe a diferenga
dos dois veiculos. O radio é a verdade. Vocé néo estad vendo e ndo pode contestar.
Na televisdo, vocé esta vendo e pode contestar”.

No contexto dos dois modelos de narragdo, o engenheiro de 68 anos deu
destaque para os narradores de radio, que assumem a torcida na hora do jogo, mesmo

que, na realidade, nao sejam torcedores do time que esta em campo. “O Luiz Penido,

4 Designacao técnica para os atrasos do som ou dos sinais, em circuitos elétricos transmitidos via
satélite, normalmente em relagdo a imagem. Fonte: Dicionario Online de Portugués. Disponivel em
<http://www.dicio.com.br/delay>
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por exemplo. Ele assume o time, a torcida. Se estd jogando o Flamengo, ele é
Flamengo. E bacana isso. Eu ndo conseguiria. Entdo, os narradores de radio sio
fantasticos”.

Apés assistirem aos quatro lances de cada uma das duas partidas
selecionadas, os participantes do grupo focal fizeram novas observacdes. A dona de
casa de 61 anos argumentou que o radio ndo traz s6 emoc¢ao, mas também aumenta
0 nervosismo para o torcedor que acompanha o jogo. O fato de ela estar vendo pela
TV a deixa mais tranquila no decorrer da partida.

Questionados se os lances narrados na TV e no radio pareciam de fato os
mesmos, as opinides evidenciaram uma unanimidade para a diferenca de narracéao
em um deles. O estudante de 15 anos lembrou do primeiro lance transmitido no video,
gue mostrou um ataque do time do Palmeiras, que resultou na defesa do goleiro do
Atlético Mineiro: “O lance na TV, em que o goleiro s6 encaixa a bola entre as maos,
parece que foi uma defesa monumental na narragao de radio”. Todos concordaram.
Por outro lado, a estudante de jornalismo de 21 anos disse que os lances da partida
entre Flamengo x Grémio se assemelharam bastante entre as narragdes na televiséo
e no radio. Tal apontamento teve a concordancia do jornalista de 24 anos, que
completou dizendo néo ter visto muita diferenca entre a narracdo de Nivaldo Pietro,
pela Fox Sports, e a de Luiz Penido, pela Radio Globo do Rio de Janeiro.

Apdbs um questionamento sobre a possibilidade de, no radio, a emoc¢ao passar
do limite, podendo deixar de ter a veracidade das informagdes, todos concordaram
gue o fato existe. Mesmo assim, consideraram isso passivel de entendimento em
funcdo das caracteristicas do meio. O assistente social afirmou que parece ser um
desafio a capacidade de equalizar a situacdo, em nao perder a emogéao e, a0 mesmo
tempo, ndo exagerar: “Acho que vai muito do profissional, com a identificacdo da
linguagem que ele tem. Eu fiquei arrepiado com a emocao da narracdo do radio que
ouvi aqui”. A jornalista de 37 anos concordou que o exagero existe, dizendo que, pelo
fato de os narradores de radio terem o poder da verdade por estarem narrando o que
0 ouvinte nao esta vendo, eles podem acabar exagerando em alguns momentos. Ja o
estudante de jornalismo de 21 anos argumentou que, em um Unico dia, a op¢ao para
ver um jogo na TV pode se limitar a um ou dois canais, enquanto 0 mesmo jogo, no
radio e com a Internet, pode ser transmitido por uma maior quantidade de veiculos:

“O narrador precisa ser diferente pra manter o ouvinte com ele”.
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Como uma observacao importante neste grupo focal, esta o fato de que todos
0s integrantes concordaram que a emocao no radio € maior do que na televisdo. Mas
ficou claro, também, que a for¢ca da imagem televisiva supera a emocao do radio na
preferéncia dos participantes da pesquisa na hora de escolher um meio para
acompanhar as transmissdes de futebol. Dos nove integrantes do grupo focal, sete
disseram preferir ver os jogos pela TV, enquanto um escolheu ver a partida pela
televisédo, mas escutando a transmisséo radiofdnica, e um afirmou preferir ouvir pelo
radio do que ver o jogo pela televisdo. Dos nove integrantes do grupo focal, somente
dois nunca tiveram a experiéncia de ver o jogo pela TV, escutando a transmisséo da

partida pelo radio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A realizacdo desta pesquisa nos permitiu observar as diferencas entre a
narracao das partidas de futebol no radio e na televisdo, ao mesmo tempo em que
conseguimos perceber a avaliacdo do publico que acompanha futebol por um ou por
ambos 0s meios de comunicacao. As caracteristicas relacionadas ao futebol, junto ao
estudo teodrico da préatica do jornalismo esportivo, nos dois meios, também foram
relevantes para entender o processo de narracdo de futebol e sua relagdo com o
torcedor, amante do esporte.

Do retorno obtido pelo grupo focal, o trabalho nos permitiu entender que
enguanto o radio supera a televisdo em emocéo, a forca da imagem trouxe paraa TV
um novo patamar para as transmissdes esportivas. Conseguimos observar também o
guanto um modelo pode ser mais identificado com um determinado tipo de pessoa do
que o outro.

Pelas opinides dos participantes do grupo focal, ainda tivemos a oportunidade
de perceber que os narradores de radio podem conter certo exagero em suas
transmissfes, mas algo passivel de entendimento na medida em que eles precisam
manter a audiéncia, fomentando o imaginario do torcedor. Por outro lado, o narrador
de televisdo ndo tem a necessidade de uma descri¢céo tdo detalhada dos fatos, pois o
telespectador o acompanha vendo, de fato, o jogo. Isso, como apontado pelos
integrantes do grupo focal, nos permitiu também perceber que a narracao televisiva

faz com que o torcedor forme uma opinido de determinado lance, que pode ou nao ir
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de encontro com a fala do narrador. No radio, o locutor pode ser identificado como o
dono de uma verdade momentanea.

Dentre essas e as demais opinides verificadas no grupo focal, ndo se pode
afirmar que elas agrupam a opinido de todos que acompanham o futebol. Ou ainda
gue sao certas ou erradas. Mas como a escolha dos componentes do estudo de caso
foi feita a partir de diferencas como idade, escolaridade e classe econdmica, podemos
notar a chance de uma aproximagdo com o cenario de grande parte dos brasileiros.

Esta pesquisa pode servir de embasamento para estudos futuros que
abordem a narracdo de futebol no radio e na televisdo. Além disso, o trabalho aqui
realizado pode ser alvo de novos debates sobre os dois modelos da narracéo

esportiva, incluindo suas caracteristicas, diferencas e potencialidades.

ABSTRACT

This research promotes a discussion about the differences between soccer and radio
narration in Brazil. Our goal was to try to understand the scenario of sports broadcasts
in the two media considered at the reception of the audience: men and women, who
like football. For this, we study some aspects of this sport, the history of the sports
newspaper in the country and its practice, the radio and TV resources, as well as the
narrations of matches in both media. We also held a focus group, which watched and
debated football pitches narrated on radio and television.

Key words: Narration. Soccer. Radio. Television.
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