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RESUMO

THEODORO, Jessica Teixeira. Design Digital: A moda em um clique. 73 f. Trabalho
de Concluséo de Curso Tecnoldgico superior em Design de Moda. Centro de Ensino
Superior de Juiz de Fora, Juiz de Fora, 2018.

O presente trabalho busca evidenciar a importdncia das midias sociais digitais em
relacdo ao compartiihamento e consumo de informacdo pelos leitores,
principalmente os blogs de moda que se tornaram uma expressiva plataforma de
troca de experiéncias e conhecimento. E procura entender como as midias sociais
contribuem para difundir inovagfes do vestuario, como por exemplo, a utilizacdo do
plastico que vem ganhando espaco na moda a partir de solucbes sustentaveis e
tecnologias que permitem variadas aplicacdes nos mais diversos produtos. De
acordo com a bibliografia, assim como a pesquisa em meio digital e a intersecao
entre o tema proposto e a técnica utilizada, os resultados obtidos com esta pesquisa
permitiram a criacdo de uma colecdo com vinte croquis, onde cinco serao
confeccionados e revela que a percep¢do de moda no mundo real esta relacionada
ao que é dito como realidade no mundo virtual; e as blogueiras e digitais influencers
sdo, inUmeras vezes, 0s vetores dessa percepcdo, ficando assim, sempre um passo
a frente apontando novas tendéncias. Estes resultados sao importantes para mostrar
como se d& a troca de informacBes em meio virtual, evidenciando as midias sociais
como um importante meio para disseminacao de tendéncias de moda e ampliar os
conhecimentos sobre as inovacdes do vestuario com a utlizagdo de novas

tecnologias e materiais.

Palavras-chave: Design de Moda, Blogs, Blogueiras, Plastico e Inovacgéo.
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1 INTRODUCAO

O presente projeto faz parte dos requisitos necessarios para a conclusao do
Curso Tecnoldgico Superior em Design de Moda do Centro de Ensino Superior de
Juiz de Fora e consiste no desenvolvimento de uma cole¢cdo de moda composta por
vinte modelos divididos em cinco familias a partir da intersecéo entre a pesquisa de
um tema e uma técnica proposta neste artigo, nos quais serdo apresentados em um
desfile de moda realizado ao final do periodo.

O artigo inicia-se com o capitulo sobre o tema proposto: o universo dos
blogs de moda. Desde que foram criados, os blogs, aumentaram o numero de
usuarios interessados em escrever suas opinides sobre moda e tendéncia e o
internauta, antes um mero leitor, passou a ser também o criador de conteudo,
tornando os blogs, uma expressiva plataforma de troca de experiéncias e
conhecimento, criando um dialogo entre os leitores e as blogueiras, tornando-as
relevantes no mundo da moda. Dessa forma, este projeto procura entender como as
midias sociais contribuem para difundir inovacfes do vestuario.

A seguir é apresentada a técnica usada neste projeto, a utilizacdo do
plastico como elemento no vestuario que, antes considerado um material poluente e
descartavel, vem ganhando espaco na moda a partir de solucdes sustentaveis e
tecnologias que permitem variadas aplicacfes nos mais diversos produtos.

A metodologia adotada foi a intersecao, unindo a pesquisa bibliogréfica e a
pesquisa em midia digital com a técnica proposta e ao final do artigo sera
apresentada a marca de vestuario feminino desenvolvida durante o curso e os
elementos técnicos da colecao verdo 2018/19.

Assim, este projeto pretende mostrar como se da a troca de informacdes e
conhecimentos em meio virtual evidenciando a importancia das midias sociais
importantes na disseminagdo de tendéncias de moda, além de explorar a técnica
como elemento do design e ampliar os conhecimentos sobre as inovacbes do

vestuario com a utilizagéo de novas tecnologias e materiais.
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2 A INFLUENCIA DOS BLOGS NA MODA

Com o meio virtual presente no cotidiano das pessoas, além de utiliza-lo
como uma ferramenta de pesquisa, o0 consumidor passou também a criar contetdos
para a Internet. E com essa producao crescente de conteldo e maior interacdo das
pessoas, surgiram as primeiras comunidades virtuais de moda, que aos poucos, se
tornaram comuns entre esses usuarios, ganhando adeptos e maior relevancia no

mundo da moda.
2.1 INTERNET COMO FERRAMENTA DE PESQUISA E CRIAC;AO DE CONTEUDO

Existindo desde a década de 1960, a internet, inicialmente, era utilizada para
fins militares, sendo que sua utilizacdo comercial comecou apenas na década de
1990. Desde entdo a Internet tem evoluido e se tornado cada vez mais presente no
dia-a-dia das pessoas.

Segundo Saad (2003, p.54), “a década de 1990 trouxe a explosdo da
aplicacdo combinada entre as tecnologias de informética, telecomunicacdes e
transmissao por redes digitais de comunicagao”. Com a propagacdo da Internet
durante os anos de 1990, surgiram também as primeiras redes sociais virtuais, que
foram responsaveis pela comunicacdo de pessoas de todo o mundo através de
mensagens com acesso simultaneo de diversos meios.

Para Saad (2003), a chegada da Era digital de computadores e,
especialmente, o uso comercial da internet através da World Wide Web, o famoso
www utilizado nos enderecos dos mais diversos sites, podem ser vistos como a
mais importante revolucdo da comunicacdo humana.

Outra vantagem da internet é o facil acesso a ela: com apenas alguns
cligues, o usuario tem a informacdo que precisa em qualquer hora e lugar, se

tornando um meio que lhe permite a escolha do que ird consumir na rede:

[...] o negdcio da informagéo digital provoca mudangas significativas no
fluxo de geracdo de mensagens [...] o conhecido leitor agora equipado com
o seu arsenal particular de informéatica e telecomunicagfes que tem o poder
— a ele conferido pela propria tecnologia — de selecionar os conteudos, as
informacdes, os servigcos, as noticias que lhe interessam (SAAD, 2003 p.
60).

Em Cibersociedade: quem somos nos no mundo on-line? (2003),

Ricardo Nicola fala sobre o crescimento da rede on-line. A internet vem tomando
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espaco ha comunicagao social, “o usuario tem a possibilidade de ser o objeto e o
sujeito das acgdes dentro da midia” (NICOLA, 2003, p.27). Assim, como uma maior
interacdo entre 0s usuarios, surgiram as primeiras comunidades virtuais, que aos

poucos, se tornaram cada vez mais comuns entre esses usuarios.

2.2 DAS MIDIAS SOCIAIS AOS BLOGS

O termo em inglés, Social Media, significa o uso de sistemas do meio virtual
que permitem interacdo social a partir do compartilhamento e da criacdo de
informacéao de varias formas.

Sao ferramentas utilizadas pelas pessoas para compartilhar conteudos,
opinides e experiéncias, como féruns, blogs, sites de compartilhamento de videos
(YouTube, Vimeo), fotos (Flickr, Instagram) e sites de relacionamentos (Facebook,
LinkedIn), facilitando assim conversas on-line e a interacdo entre grupos de pessoas

com interesses comuns, sempre formados e atualizados pelos usuérios:

[...] Vemos o papel do usuério, ou do leitor digital, cada vez mais ativo e
interferente nos conteddos, nas suas escolhas e na composicdo de uma
diversidade de fontes informativas que possam satisfazer os seus desejos.
(SAAD, 2003 p.67).

Dessa forma, Limeira (2003) considera que um dos fatores-chave para
aumentar os negocios na web € a possibilidade de formacdo das comunidades
virtuais, ou seja, lugares de interacdo entre 0s usuarios com gostos e ideias em
comum, reforcando a motivacdo de socializacdo desses usuarios. E é nesse
contexto, indicados pelo poder da internet de difundir informacdo e de criar varias
formas de comunicacao que surgem as chamadas midias sociais.

Dentre essas diversas midias sociais, uma em particular, se destacou por
permitir o compartilhamento de informacdes e opinides com maior liberdade entre os
usuarios, os blogs.

Os blogs foram criados por Jorn Barger em 17 de dezembro de 1997. Blog é
forma informal da expressado inglesa weblog. We, palavra que significa “nés” em
inglés e Log que significa diario. Weblog, portanto, pode ser entendido como uma
espécie de diario mantido na internet por um ou mais autores regulares (HEWITT,

2007, p.9). Pelo menos era assim no inicio. Nessa época, os usuarios dos blogs, ou
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diarios virtuais, dedicavam-se apenas a escrever sobre seu dia-a-dia e trocar
informacdes e dicas sobre assuntos comuns, como livros, filmes, musicas, receitas,
entre outros.

Esses textos, com o0s mais diversos assuntos, chamados de posts, séo
organizados em blocos, com datas e de modo cronologicamente invertido, ou seja, o
altimo post escrito é o primeiro que aparece, o que facilita que o leitor veja se o blog
esta atualizado ou néo.

Para Otavio Orduna (2007, p.13), um blog € uma forma livre de expressao,
criacao e partilha de conhecimento, e desde sua criacao, os sites de blogs, como o
Blogspot e o Wordpress, tiveram um crescimento enorme. Se antes, para ter acesso
a alguma informacao era preciso ter acesso a livros, revistas e jornais, por exemplo,
com a criacdo desse espaco virtual, esse conteldo se tornou muito mais acessivel,
com direito a opinides de outros usuarios e debates.

Com toda essa interacdo e diferentes assuntos, os blogs se tornaram um
espaco de reflexdo compartilhada entra os usuérios, resultado da contribuicéo
gratuita, de simples acesso e liberdade de opinido de todo tipo de publico e quase
em tempo real.

De acordo com Hewitt (2007, p.163), a diferenca fundamental entre sites e
blogs é a autenticidade e a credibilidade. “A diferenca entre um blog confiavel e um
site € a mesma entre um anuncio no quarto caderno do jornal local e uma conversa
com o editor daquele jornal sobre em que vizinhanca comprar ou a que filme
assistir.”

A linguagem informal e girias eram elementos comuns nesses blogs e
reforcavam ainda mais o carater amador desses posts. A informacao produzida foi
expandida para todos os utilizadores da rede, e a facilidade de criacdo e
transmissao da informacéo fez com que o blog se tornasse uma ferramenta popular
no meio virtual.

E hoje, podemos presenciar a transformacéo do espaco do blog, que junto
com o avango e popularizacdo da Internet, ganhou maior poder de alcance e
producdo de conteudo, ja que esses blogs passaram a utilizar amplamente imagens
e videos, importados de sites de compartilhamento, ou criados pelos préprios

usuarios, tornando esse conteddo muito mais interessante.
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Dessa forma, Orduna (2007, p.13) conclui que o blog € uma ferramenta
capaz de influenciar pessoas em suas vidas sociais, de forma mais informal ao
comparar com uma noticia publicada em site ou portal. Desse modo, muitos blogs se
consolidaram como fontes de informag&o sobre os mais diferentes assuntos, entre

eles, a moda.

2.3 BLOGS E BLOGUEIRAS DE MODA

Nos ultimos anos, os meios de comunicacdo tém evoluido no sentido de
criar conteudo para explorar determinados tipos de publico. Hoje ja existe uma
extensa lista de blogs de moda com as mais variadas propostas, € seu sucesso
pode ser constatado a partir da quantidade de visitas diarias, ou pela divulgacédo que
seus conteudos recebem em outras midias sociais (como o Facebook e Instagram).

Ferrari (2010) afirma que a rapidez com que a moda se transforma, tornam
0os blogs uma midia capaz de incorporar, divulgar e debater com agilidade as
tendéncias e outros assuntos que vao surgindo.

A divulgacdo de informacdo de moda sobre marcas, produtos e servicos
entre consumidores vem crescendo rapidamente. Segundo Ferrari (2010), a internet
impulsionou a divulgagédo de informacdo sobre eventos e desfiles de moda,
fotografias, reportagens, textos entre outros. Ela afirma que essa divulgacéo
movimenta a discusséo sobre a moda:

Atualmente, é possivel ver fotos e resenhas de desfiles das semanas de
moda do mundo inteiro minutos depois deles terem acontecido. [...] Toda
essa evolugdo faz com que, no campo da moda, as tendéncias das
colecdes sejam disponibilizadas meses antes de serem oficialmente
lancadas nas lojas. E assim, a conversa sobre a moda vai ficando cada vez

mais fortalecida, diversificada e entremeada, enquanto a passarela, por sua
vez, fica mais ‘desterritorializada’ (FERRARI, 2010, p.31).

Com esse fortalecimento em torno do assunto, os leitores dos blogs passam
a ter um maior controle sobre a informacéo que chega até eles. Limeira (2003, p.7)
destaca que “a internet vem possibilitando sincronicidade nas relagdes, e passa a
representar um meio de informagéo, comunicacao e entretenimento, cuja utilizacéo é

influenciada pela autoconfianca dos internautas”.
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Limeira (2003) também afirma que a internet pode ser utilizada como canal
de marketing e como ambiente de negdcio, pois permite a divulgacdo de
informagdes das empresas para os consumidores. E, com cada vez mais acessos e
mais pessoas se tornando leitoras, os blogs tem ganhado maior notoriedade, nao
apenas na internet, mas também na midia tradicional.

Com isso, os autores desses posts, chamados de blogueiros, que sao em
sua maioria mulheres, tém sua parcela de poder na divulgacéo dessa informacéao de
moda e passaram a ser consideradas formadoras de opinido e uma importante
ferramenta de comunicacédo com o publico feminino.

As blogueiras, como influenciadoras digitais, dao dicas de moda, beleza e
comportamento através de seus blogs de maneira informal, expondo sua opinido a
respeito de marcas e produtos, mostrando seu dia-a-dia, os looks usados, além de
criar os “tutoriais” onde ensinam como usar determinada peca ou produto, e dessa
forma, influenciam seu publico: “Esse relacionamento demarca um verdadeiro pacto
de leitura, onde as leitoras prestigiam as blogueiras com visitas e comentarios
diarios, e essas retribuem com postagens também diérias, respondendo as davidas
e atendendo aos pedidos das leitoras” (BERTOLINO, 2010, p. 61).

De acordo com Hewitt (2007), o publico leitor de seus posts acredita que a
blogueira tem algo Unico a lhe oferecer e transmite uma confianca ao divulgar algum
produto, estrelar uma campanha de marketing, fazer promocdes e receber produtos
para serem sorteados entre as leitoras dos blogs, o que fortalece e divulga a marca
em varias midias digitais, como Instagram, Twitter e Facebook. Aumentando o
contato com seu publico, permitindo uma maior exposi¢cdo do seu cotidiano e
influenciando cada vez mais pessoas: “Os blogueiros estdo cumprindo uma fungao
informativa, determinando os atos das pessoas de varias de formas” (HEWITT,
2007, p.121).

Dentre as diversas blogueiras de moda, uma se destaca por empregar
atualmente dezesseis pessoas em sua equipe, e conseguir fazer de seu blog, The
Blonde Salad, um negdcio que lucra, anualmente, mais de doze milhdes de dolares.

Chiara Ferragni, a blogueira que se tornou empreséaria do ramo, colabora
com dezenas de grifes internacionais, seja associando sua imagem a marcas
famosas, como Dior, Chanel e Louis Vuitton, ou palpitando sobre as colecdes

langadas nas semanas de moda mais famosas do mundo.
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Segundo a propria Ferragni (2018), sua carreira de influencer de moda teve
inicio em 2009, quando a mesma criou o blog The Blonde Salad que tinha como
assuntos principais todos os interesses da jovem italiana: moda, fotografia, viagens e
lifestyle. Ap0s um més, o blog ja tinha cerca de trinta mil visitas por dia. Trés meses
depois do primeiro post Chiara recebeu seu primeiro convite para a semana de
moda mais importante de seu pais, o Milano Fashion Week. E em marco de 2011, o
blog se tornou uma empresa, a TBS Crew.

Em pouco tempo, seu blog evoluiu para uma revista online de estilo, com
uma equipe de pessoas, varios colaboradores e ainda uma loja virtual, trabalhando

com o famoso conceito de “see now, buy now”, como Chiara afirma em seu site.

FIGURA 1 - Chiara Ferragni no Paris Fashion Week.
" ™
3 ', o

Fonte: Disponivel em: <hrttps:/IVVQWV\;.tAﬁeb‘I'(-)nde'salad.com/tag/paris—fashion-week>. Acesso em: 18
Jan. 2018.

Em 2014, a italiana se tornou a Unica blogueira a aparecer na lista das trinta
pessoas criativas menores de 30 anos da Revista Forbes. Nesse mesmo ano,
Chiara lancou sua primeira marca a Chiara Ferragni Collection, uma marca de
sapatos e acessorios que sao vendidos em mais de vinte e cinco paises. Em
setembro de 2017, Ferragni novamente entrou em outra lista da Forbes, alcangando
o primeiro lugar na lista dos influenciadores de moda mais poderosos. E em 2014,
sua equipe recebeu um convite para um estudo na universidade americana de
Harvard sobre como uma jovem conseguiu transformar seu blog em uma empresa
que s6 em 2014 movimentou cerca de 1,3 milhdo de euros e de € 300 a € 400 mil
em lucros (KEINAN, 2015).

Esse fenbmeno das blogueiras de moda se prolifera pela Internet nos mais

diversos meios de comunicacao digital, com cada vez mais informacdes disponiveis


http://www.forbes.com/pictures/mkl45ehmdj/chiara-ferragni-27/
http://www.forbes.com/pictures/mkl45ehmdj/chiara-ferragni-27/

18

para os leitores e com a tecnologia presente em nosso cotidiano, roupas e
acessorios também ganham uma maior atencédo. Tecidos e materiais considerados
inovadores e tecnoldgicos fornecem um novo mercado de oportunidades de trabalho
e moderacdo do uso de matérias-primas originais, além de criar uma nova

mentalidade sobre o universo da moda.

3 PLASTICO COMO INOVACAO NO DESIGN DE MODA

O vestuério tecnoldgico, juntamente com a tendéncia da sustentabilidade,
estd cada vez mais em alta e um material que era visto como um vildo para o meio
ambiente vem ganhando notoriedade e alternativas sustentaveis que o tornam viavel
e de possivel utilizagdo em novas tecnologias de moda, como tecidos inteligentes e

impressoras 3D: o plastico. Mas o que € o plastico?

3.1 O MALVADO FAVORITO

Segundo Piatti (2015), os plasticos, também chamados de polimeros,
embora tenham aparéncia soélida no estado final, em algum estagio do seu
processamento podem tornar-se fluidos e moldaveis, por acéo isolada ou conjunta
de calor e pressdo. E um material impermeavel e resistente, versatil e por isso sua
aplicacdo € comum em diversos produtos, inclusive no vestuario, como em botdes,
ziperes, acessorios e calcados. Exemplos: PE, PP, PVC, PET.

Atualmente, a principal matéria prima do plastico ainda é o petréleo, um
recurso natural féssil, ndo renovavel e de quantidade limitada no planeta. Além
disso, o plastico pode demorar cerca de 400 anos para se decompor na natureza. E,
ainda de acordo com Piatti (2015) em torno de 300 milhdes de toneladas de plastico
sdo produzidas todo ano e estima-se que 270 mil toneladas estdo flutuando nos
oceanos.

Para solucionar os problemas relacionados a este tipo de residuo, avancos
cientificos nas areas de biotecnologia, engenharia quimica e de materiais, ajudaram
a desenvolver plasticos sustentaveis, os chamados plasticos biodegradaveis e

bioplasticos.
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3.2 PLASTICO “VERDE”

De acordo com Fogaca (2018) a European Bioplastics Association afirma
que plasticos com alternativas ecolbgicas sao classificados como bioplasticos ou
plasticos biodegradaveis. O bioplastico € o plastico produzido a partir de fonte
renovavel, como cana-de-acucar, milho, batata e beterraba, j4& o plastico
biodegradavel € produzido por recursos fésseis, mas com uma tecnologia que
permite uma decomposicdo mais rapida, gerando agua, CO, e biomassa.

O bioplastico foi descoberto em 1926, por um pesquisador francés, Maurice
Lemoine. A importancia da descoberta de Lemoine foi ignorada por muitas décadas
porque, na época, o petréleo era barato e abundante. Em 1970, a crise do petréleo
trouxe de volta o interesse na busca de alternativas renovaveis. Hoje, com a
crescente consciéncia ambiental, a pesquisa em bioplasticos tem tudo para expandir
o mercado. Uma das matérias-primas para producao desse tipo de plastico é a cana-
de-acucar, e o Brasil tem um papel importante neste mercado, por ser o maior
produtor do mundo, de acordo com o site Plastico Transforma.

O plastico, ou polietileno, feito a partir do etanol da cana-de-acucar captura
CO,, auxiliando na reducdo da emissdo dos gases de efeito estufa e possui as
mesmas propriedades fisicas e quimicas do polietileno convencional feito a partir de
matéria-prima féssil. Por isso, ndo € possivel detectar a diferenca entre os dois

plasticos através de analise visual, ja que sao iguais em cor, aspecto e textura.

3.3 PLASTICO NA MODA: DE VILAO A PROTAGONISTA DAS INOVACOES

O plastico foi introduzido no mercado por volta de 1870. De acordo com
Goncalves (2017), seu uso era estritamente industrial, mas a partir de 1930, artistas
e designers de vanguarda comecgaram a explorar o que chamaram de “material
miraculoso”, pela maleabilidade e infinitas possibilidades em cor e textura.

Na moda, a estilista francesa Elsa Schiaparelli fez vestidos em celofane
transparente, bolsas e botbes de plasticos. Relégios e bolsas também foram
produzidos na época, assim como solas de sapatos, cadeiras, cinzeiros entre outros

objetos feitos em plastico.
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Goncalves (2017) afirma que com tantas utilidades o que na época era
considerado material de vanguarda e refinamento acabou atingindo as massas. Nos
anos 1960, o plastico voltou & moda em capas e vestidos de PVC e Vinil por
estilistas como Pierre Cardin e Courréges e Paco Rabanne.

O estilista André Courreges foi um dos pioneiros ao incorporar vinil e PVC
em sua moda futurista. Por suas caracteristicas, o plastico era perfeito para o estilo
espacial da moda do estilista. Ja grife italiana Prada foi uma das grandes
responsaveis por emplacar sapatos e bolsas feitos com o material.

No Brasil, como afirma o autor (2017), a marca Grendene deu um
tratamento de moda as sandalias de plastico convidando grandes nomes da moda
para assinarem os modelos, tornando-se a lancadora internacional neste segmento.
A marca brasileira de acessoérios de plastico ja fechou parcerias com Vivienne
Westwood, Gareth Pugh, Jason Wu e muitos outros. Nos recentes desfiles franceses
para os lancamentos verdo 2018, a Melissa vestiu 0s pés vanguardistas do desfile
da Comme des Gargons, uma das marcas mais respeitadas no universo da moda.

Nos ultimos anos, diversas marcas de moda praia e associa¢fes em todo o
mundo tém aderido a tecnologias que possibilitam o uso do plastico e de materiais
como fibras de nylon no vestuario de forma consciente e sustentavel, como a
britAnica Batoko, que usa o tecido sustentavel em suas colecdes de roupa, vendidas
somente online ou a tradicional Adidas, marca esportiva que esta ha anos no
mercado, também se associou a organizacdo Parley for the Oceans e lancou

alguns ténis feitos com plastico recuperado dos oceanos.

FIGURA 2 — Ténis feito com plésicos retirados do oceano

Fonte: Disponivel em: <http://www.adidas.com.br/parley>. Acesso em: 20 Mar. 2018.
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Entre os materiais coletados estdo garrafas PET, sacolas plasticas e redes
de pesca, que, agora, vao calcar diversas pessoas. De acordo com o site, Plastico
Transforma, os cadarcos, a base, o suporte do calcanhar e o forro foram feitos de
materiais reaproveitados e transformados em malha a partir da mistura dos plasticos
encontrados no mar (95%) e poliéster (5%).

Com essas transformacfes que a utilizacdo de materiais plasticos vem
sofrendo no mundo da moda, é possivel afirmar que o plastico, considerado um vildo
da natureza, com a ajuda de novas tecnologias, podera se tornar um material capaz
de atender ao mercado de forma sustentavel e versatil, permitindo diversas

inovacdes no vestuario.

4 DESIGN DIGITAL: A MODA EM UM CLIQUE

A pesquisa sobre a influéncia dos blogs de moda no cotidiano das pessoas e
sobre como as tendéncias de moda se difundem no meio digital, nos permite
observar como essa engrenagem de troca cada vez mais rapida de informacdo em
meio digital se relaciona com a rapidez com que a moda se altera.

No artigo Moda do futuro ou o futuro da moda, Guimaraes (2017) afirma
que saber as novas tendéncias, ou 0 que “esta na moda” através de blogs, sites ou
revistas, confere ao leitor uma seguranca em relacdo as suas escolhas. Ainda que
essas escolhas sejam individuais, elas sdo reféns da critica coletiva e, portanto,
sujeitas a aprovacédo ou ndo. Dessa forma, escolher, ja sabendo a “tendéncia” do
gosto coletivo, gera uma seguranca em termos de julgamento, como afirma Erner
(2015, p.12): “um comportamento adotado de maneira temporaria por uma parte
substancial de um grupo social quando esse comportamento € percebido como

socialmente adequado para a época e situacao”.

Como oraculos, as revistas lancam ordens da mesma maneira que 0s papas
lancam bulas. As leitoras séo interpeladas com expressdes como ‘vocé
precisa’, ‘vocé tem’ e outras variagdes sobre o tema ‘must have’ (ERNER,
2015, p. 58).
Nesse sentido, de acordo com Guimaraes (2017), a tendéncia é vista como
uma confirmacéo daquilo que ja aconteceu e que se projeta como uma antecipacao,

ja que, ao tornar essas tendéncias uma ferramenta de producao, a moda transforma
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em certezas algo que deveria ser, por definicdo, incerto, uma projecao de futuro. A
cada estacao, cores, estampas e modelagens sdo eleitas como tendéncias, mas, ao
se consolidar, elas j& sdo uma realidade e ndo mais uma possibilidade. Como afirma
Erner (2015), as tendéncias podem ser consideradas uma profecia autorrealizavel,
pois ndo dependem de um conjunto complexo de mudancas sociais, como ocorre
nas projecdes de longo prazo, mas apenas da adesdo dos consumidores.

Atualmente essas tendéncias sdo amplamente difundidas pelos blogs de
moda, que se tornaram ferramentas ideais para a veiculacdo dessas informacdes, e
gue por meio dos posts e das diversas midias sociais, projetam os individuos que
criam esses contetudos de moda nos blogs e sites, como pessoas cuja opinido reflete
diretamente em seus leitores de forma a influenciar certos habitos de consumos e
até formas de pensar e agir.

Uma das formas desses influenciados digitais, ou simplesmente, blogueiros,
se destacarem, € pela diferenciacdo dos demais, mas sempre observando como se
dao as projecdes de tendéncias na moda, conseguindo assim, estarem sempre um
passo a frente da tendéncia atual e consequentemente da maioria das pessoas, que
passarao a ver esse individuo como alguém inovador.

Nesse aspecto de tecnologia e inovacédo, encontra-se um material que ja foi
muito criticado no quesito sustentabilidade, mas que hoje esta sendo revisitado e
redescoberto como uma alternativa barata, de facil acesso e sem maleficios para o
meio ambiente: o plastico. Muito utilizado na década de 1960, para representar
ideias futuristas, o plastico se tornou o0 protagonista da época, como afirma

Guimaraes:

O futuro também foi pensado por alguns estilistas e, nos anos 1960, tivemos
o surgimento do chamado estilo futurista ha moda, que teve como maiores
expoentes Paco Rabanne, André Courréges e Pierre Cardin, cujas criagdes
passaram a incorporar ndo apenas plastico e metais, materiais até entao
pouco usuais na moda, mas também algumas das transformagfes
alcancadas pelos movimentos feministas do periodo, traduzidos, por
exemplo, na minissaia, e que se tornaram imagens do futuro em filmes de
ficcdo cientifica (GUIMARAES, 2017, p. 10).

Atualmente, sem perder essa caracteristica de futuro, o plastico retorna com
um ar ainda mais inovador, ndo sé nas modelagens e formas, mas na esséncia de

sua matéria, sendo recriado de forma sustentavel e com a promessa de ser

reutilizavel, tornando-o ideal para ser utilizado como matéria prima e solucdo em
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diversas novidades de tecnologia do vestuario, como fibras biodegradaveis e
impressoras 3D, estando novamente, um passo a frente de demais materiais quando
0 assunto é inovagao.

Porém, essa ligacdo das tecnologias de comunicacdo, tendéncia e as
inovacdes do campo do vestuario se tornam ainda mais visivel quando observamos
os ultimos desfiles das semanas de moda por todo mundo. S&o crescentes as vezes
que a tecnologia se mostra uma aliada da moda para produzir espetaculos e permitir
novos pensamentos sobre seu futuro.

E observando esse aspecto, o plastico vem sendo cada vez mais explorado
como opcao de material para novas tecnologias e inovacdes sustentaveis. De
acordo com Cunha (2017) o vestuario vem ganhando gradativamente iniciativas que
utilizam materiais plasticos na fabricacao de pecas ecolbgicas, como, por exemplo, a
tendéncia dos trajes de banho, a partir de uma tecnologia nascida na lItalia, esses
trajes séo fabricados com residuos plasticos, ou seja, lixo plastico que, ao invés de
poluir o meio-ambiente, se renova, criando outro produto pronto para 0 consumo.

Criado em 2010, o Econyl foi o nome dado a fibra de nylon criada pela
empresa italiana Aquafil, lider em tecidos sustentaveis e regenerados que recolhe
plasticos e residuos jogados no mar para recicla-los e usa-los na fabricacdo de

roupas de banho.

FIGURA 3 - Processo de criacdo do Econyl.

Fonte: Disponivel em: <http://www.econyl.com/regeneration-system/>. Acesso em Mar. 2018.

Os materiais plasticos passam por um processo especializado de tratamento

até se transformarem em fios. Segundo a propria empresa Aquafil, com 10 mil
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toneladas de fio Econyl, sdo economizados cerca de 70 mil barris de petréleo e 57
mil toneladas de emissGes de gas carbbnico, tornando assim, esse material uma
possibilidade sustentavel de inovacdo do vestuario, e ja estd sendo utilizado em
diversos paises, como na Australia, onde a empresa Ocean Zen, do cientista
ambiental Stephanie Gabriel, foi criada em 2014, apds pesquisas em Varios paises
para estudar projetos voltados a despoluicdo do mar, e também aderiu ao fio
sustentavel para suas colecoes.

O movimento Plastico Transforma?l, fala em seu site sobre algumas
empresas que ja utilizam essa tecnologia, como a marca Adidas, que também ja
trabalha com materiais plasticos retirados do oceano e garante que vai investir,
ainda, no desenvolvimento de outros produtos como shorts e camisetas inspirados
no Econyl, além disso, o fio reciclavel ndo foi utilizado apenas em roupas para
banho, mas também em um vestido de casamento de 299 libras esterlinas, feito pela
marca H&M.

E cada vez mais o mundo da moda conta com essas iniciativas do plastico
ecoldgico. O site, Plastico Transforma, afirma que o campe&o mundial de surfe, Kelly
Slater, langcou uma colecdo de roupas, composta por jaguetas, calcas e camisetas,
criada por ele para chamar a atencéo para o problema do descarte de lixo de forma
incorreta. O tecido € especial e feito a partir de redes de pesca abandonadas nos
mares de todo o mundo.

A atriz brithnica Emma Watson, conhecida por interpretar a personagem
Hermione nos filmes da saga Harry Potter, ja declarou sua posi¢cdo com relacao a

moda consciente ao usar um vestido feito de pléstico reciclado no tapete vermelho.
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]:ohte: Disponivel em: <https://wWw.teIegraph.co.uk>. Acesso em Fev. 2018.

O vestido branco e preto foi produzido com tecidos de garrafas plasticas
usadas e algodéao e seda organicos. Até os ziperes séo reciclados.

Assim, cada vez mais, marcas famosas e pessoas influentes no universo da
moda provam que criatividade, tecnologia e tendéncias podem andar juntas,
disseminando ideias que influenciam pessoas e permitem novas criacées e solucdes
que dao vida ao plastico.
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5 LETZ

A LETZ é uma marca de vestuario e acessorios femininos situada na cidade
de Juiz de Fora - MG com um E-commerce atuante em todo Brasil, que traz para o
mercado uma moda casual chic que traduz o estilo de vida moderno e independente
da mulher cosmopolita que esta sempre se desafiando e buscando o dominio de si
mesma.

Visando um publico de 18 a 35 anos, pertencentes as classes A e B, que
apreciam viagens, programas culturais e esta conectados ao mundo digital, a marca
esta sempre de olho nas principais tendéncias buscando inspiracdo nos grandes
centros urbanos, mas sem perder a jovialidade, com criagbes diferenciadas,
descontraidas e combinacdes de materiais refinados que reforcam ainda mais a
identidade da mulher segura e fiel ao seu estilo.

O nome LETZ remete a palavra let da lingua inglesa que significa “deixe ou
permita” e a expressao Let’s go que define as ideias da marca, de inovacéo,
transformacdo, ousadia e entusiasmo. A Logo é uma espiral que simboliza
movimento e constante renovacdo. O cinza representa a sofisticacdo da marca

enguanto o rosa seco faz alusédo ao publico feminino.

1]l

FIGURA 5 - Marca

Fonte: Da autora, 2018.
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6 ELEMENTOS TECNICOS DA COLECAO

As informacdes a seguir referem-se a construcdo da colecdo Design Digital e
apresenta sua justificativa, as especificagcbes da parte técnica, custo das pecas,
entre outras informacdes necessarias para a confeccdo dos modelos escolhidos.
Além de elementos como a prancha referencial, prancha de tendéncias, cores e
tecidos, cartela de material e de design de superficie téxtil, matriz referencial, ficha

técnica e imagem dos vinte croquis desenvolvidos para colecao.
6.1 BRIEFING

A colecdo de verao 2018/19 é inspirada no universo dos Fashion Blogs e tem
como principal técnica a utilizacéo do plastico.

Repleta de tendéncias da estacdo, como pecas Oversized, jaguetas bombers,
saias volumosas e transparéncia, a hova cole¢ao traz o excesso dos anos 1980 para
o0 universo das blogueiras, que atualmente, sdo conhecidas por inovar e lancar
moda. E a utilizacdo do plastico chega para traduzir essa inovacédo, afinal € um
material amplamente difundido quando o assunto é o futuro da moda.

Texturas especiais com muito brilho e transparéncia também estdo presentes:
Plastico, Organza, Cirré, Tule e Vinil dialogam com a malha de algod&o e as candy
colors que equilibram a colecéo. A variedade de modelagens, do mais justo e curto
ao midi e longo, e a presenca de grandes tendéncias refletem a imagem da marca:
urbana, porém sofisticada.

As pochetes acompanham as pecas como um acessério moderno e pratico
enguanto o hit da estacéo fica por conta das saias de vinil e as bombers de organza.

Dessa forma, as misturas de tendéncias casual chic e a linha moda festa foram
elaboradas com a finalidade de criar uma colecéo fashionista, remetendo ao tema
principal, e refletindo, sobretudo, atitude e inovacédo, buscando explorar a moda com

ousadia e sofisticacdo a partir de novos conceitos.
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FIGURA 7: FLUXOGRAMA
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6.2 MATRIZ REFERENCIAL

Esta coleg&o buscou trazer os elementos de estilo e design inspirados tanto
no tema proposto quanto na técnica. Os vinte modelos contam com modelagens,
silhuetas e tecidos variados. Os modelos desenvolvidos foram divididos em cinco
familias, cada uma representando um ponto importante relacionado ao artigo
elaborado para o projeto.

A primeira familia, #musthave foi inspirada nas ultimas tendéncias de moda
e traz como design de superficie téxtil diversas tendéncias da estacdo, como 0s
patches, paeté e transparéncias. As cores também estdo muito presentes e o Vinil
foi o tecido escolhido para representar essa familia trazendo ainda mais brilho para
as pegas.

Ja a segunda familia traz como referéncia as proprias blogueiras que sao
conhecidas pelo costume de mostrar para seus seguidores a roupa que estdo
vestindo em variados dias. Com camisas de malha, frases estampadas, botdes e
babados, a familia Look de Dia é mais fashionista e colorida. Todos os modelos
contam com saias e uma terceira peca, como uma jaqueta ou trench coat para
compor o0 modelo.

A terceira familia, Plastic Fever, tem como inspiracdo a utilizacdo de
materiais plasticos no vestuario e os ultimos desfiles de moda em que o plastico foi
usado. E uma colecdo que tem o plastico como principal elemento, seja na roupa ou
no design de superficie téxtil. Possui recortes, viés, estamparias livres e
transparéncias representando as diferentes formas de usar o plastico na moda.

A familia High Tech representa as inovacdes no vestuario, portanto € mais
conceitual e explora novas combinacbes entre materiais e modelagens
diferenciadas. N&o possui tantas cores, sendo o banco, o holografico e a
transparéncia sendo mais utilizadas e assim, criando uma ideia futurista.

Ja a ultima familia, Red Carpet, € uma moda festa inspirada tanto nas
blogueiras, quando nas inova¢fes do vestuario. Composta por quatro vestidos,
todos de comprimento longo com fendas, esta familia possui como principal
elemento a transparéncia e o0s paetés, criando modelos mais sensuais e

extravagantes.
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FIGURA 8: MATRIZ REFERENCIAL
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TABELA 1: PARAMETRO DE PRODUTO
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Nome da colecé&o: Design Digital

Estacéo: Verdo 2018/19

Mix de
Moda
Basico Fashion Vanguarda Total %
Mix de
Produtos
Blusa 1 1 2%
Body 2 1 3 6%
Camisa 3 3 6%
Calca 2 2 1 5 11%
Cropped 3 5 2 10 21%
Jaqueta 2 3 1 6 13%
Saias 1 5 4 10 21%
Trench
1 3 4 9%
Coat
Vestido 4 1 5 11%
Total 8 26 13 47 100%
% 17% 55% 28% 100%

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.



FIGURA 9: Prancha de Tendéncias
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FIGURA 10: Prancha de Cartela de Cores
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Fonte: Da autora, 2018.
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FIGURA 11: Prancha de Cartela de Tecidos

2uH10

(Ad) YIS YHITW

SOdIDA.L
HA VIALEVD

Fonte: Da autora, 2018.



36

v oaveava

4ovo3 W3 OINIWISIL

S
FIA 30 O¥Iv 017y XS 30 Wy gy 163
‘

313vd 30 OQYaHCa

TLLXIL AIDIATAd(]S
HA NOISAd
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FIGURA 13: Prancha de Croquis da Colecéo
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Fonte: Da autora, 2018.
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6.3 CROQUIS ESCOLHIDOS E SEUS COMPLEMENTOS

Dentre os vinte croquis elaborados para colecdo Design Digital, cinco
croquis, sendo um de cada familia, foram escolhidos para serem confeccionados
pois refletem as tendéncias atuais e as caracteristicas do tema e da técnica como
principais elementos da colecao.

FIGURA 14: Croquis Escolhidos

CROQUIS

CONFECCIONADOS

Fonte: Da autora, 2018.



FIGURA 15: Croqui escolhido da familia #musthave

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 3 - Tabela de custo cropped #musthave

Colecdao: Design Digital Estacdo: Verdo 2018/19

P'roduto: Cropped Preto de Cirré com Ref: 001A Total R$

Ziper aparente 36,75

Descricao . Valor Valor total

do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R9$)

Cirré Preto 50 cm Casa Chic 29,90 14,95

Ziper 20 cm ZigZag 1,80 1,80

Méao de obra | - Tha“a”"?‘ 20,00 20,00
Costureira

Total 36,75

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 4 - Ficha técnica calca #musthave
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Fonte: CESJF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 5 — Tabela de custo calca #musthave

Colecéao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Calga Cirré com aplicacéo de ) Total: R$

Patches Ref: 0018B 86,45

Descrigéo , Valor Valor total

do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)

Cirré Preto 1,50m Casa Chic 29,90 44,85

Patches 8 Unidades/4 Cacula 2,90 o pacote | 11,60
pacotes

Mao de obra

(|pcIU| bqtao, i Thatlang 30,00 30,00

Ziper e linha costureira

de costura)

Total 86,45

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 6 — Ficha técnica bomber #musthave
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Fonte: CESJF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 7 — Tabela de custo jaqueta Bomber #musthave

Colecdao: Design Digital

Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Jaqueta Bomber lisa com . Total: R$

organza hologréafica Ref: 001C 51,00

Descricdo do . Valor Valor total

material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R9$)

Organza 1,50 m Cacula 6,90 10,35

Hologréfica

gﬂaﬂgg da 50 cm Cacula 14,90 7,45

Ziper Branco |50 cm ZigZag 3,20 3,20

Mao de obra | - Thatiana 30,00 30,00
costureira

Total 51,00

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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FIGURA 16: Croqui escolhido da familia Look do dia

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 8 — Ficha técnica camisa Look do Dia
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Fonte: CEJSF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 9 — Tabela de custo camisa Look do Dia

Colecdao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Camisa de malha fria branca Ref: 002A Total: R$

com estampa preta 27,00

Descrigéo . Valor Valor total

do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)

Malha fria

branca PV Im DDD malhas | 26,90 kg 12,00

Linha de 1/3 carretel acervo

costura pequeno pessoal i i

branca

Estampa i Nalaje 11509 15,00
Estamparia

Total 27,00

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 11 — Tabela de custo saia look do Dia

Colecdao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19
Produto: Saia rodada de tule azul com ) Total: R$
aplicacao de babado. Ref: 002B 45,10
Descrigcédo . Valor Valor total
do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)
Tule lllusion 6m Cacula 6,90 41,40
Ziper 20 cm ZigZag 1,80 1,80
Corante de
tecido 1/2 tubo Cacula 3,80 1,90
sintético
Babado 6m acervo - -

pessoal
Total 45,10

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.

50



51

Bl

W40 30 ZINF 30 HORIANS ONISNI 30 OHINID

VAOW 3d N9oIS3d

enden | MIX enes [leeueosp /L[  Ojaid oepob|y  [einysoo sp eyury |
wuwg| bezbiz MMA apepiun | ejeid |elawl oelog
ou/einbien 10padauI0S ajueouqes | 0jse9 10D oedisodwo) | obipoo/awoN
(""sojuawelAe ‘so.1l0}) eliepundds ewiid eudjep
wo Q') dlyo esed - wos't | 0)edd | umesve | OMIO
ou/einbie | Jopadaulo4 ajueolqe 0Jse9 10D oedisodwo?) | 0b1peo/aWwoN

:ojuswelolauag

so0deA1asqO
X 0¢00

8y 9 |¥¥ |2V |OF |8E | 9€
999 9N W |d|dd edod

:oyuewe} ap apels)

"OEjOoq

woo 0diod oe opejsnle
‘0j04d @110 9p Joze|g

‘edad ep oeduose(g

0200 8d
810¢ -ouv

lediourid ewnad eugjey

TABELA 12 — Ficha técnica jaqueta Look do Dia

211D op Jaze|g :ojepoiy

0Jopoay| eoissar _Em__mvos_‘

[enbig ubiseq :oedsjon

©o1U29 | YDl

Fonte: CESJF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 13 — Tabela de custo jaqueta Look do Dia

Colecdao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19
P'roduto: Qaquiata de cirre preto com Ref: 002C Total: R$
ziper e aplicacdo de botdes 81,10
Descrigéo . Valor Valor total
do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)

Cirré Preto 1,20m Casa Chic 29,90 35,90
Ziper metal 30 cm ZigZag 2,80 2,80
Botdes 4 ZigZag 0,60 2,40

Total 41,10

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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FIGURA 17: Croqui escolhido da familia Plastic Fever

Fonte: Da autora, 2018.



54

:ojuawelolouag

sa0deAIasqO

X V€00

8V |9Y | vy ¢V | 0¥ |8 9€

99 99| W d|dd edod
:o0yuewe) ap apels)

"SBJS09 seu
opueznid ed|e woo osl)|
ojaid a0 ap paddoin

:edad ep oeduoseq

V€00 48d

81L0¢ -ouv

.10 op paddoi) :oepopy

[ - Bezbiz MIX BN8S o101 8p /| ojud | oepoB|y Einisoo ap eyur]
ﬁ [
‘ | ou/einbie] | iopedsuio4 | ejueouqeq | ojsen | Jog | oedisodwod | obipgojewoN
\ (~sojuawelAe ‘soul0)) eliepunaas ewid eudje
¢ , OUBJSE| %G|
V204 30 ZINF 30 HOKIANS ONISNI 30 O¥INID Eoo.v F 0_ —t_o esed = o 05 OHQLQ epiweijod %G8 @c_t_ _ O
YAOW 3d N9IS3Aa ou/einBie ] | Jopsdsulod ejueolqe ojsen 10D oedisodwo) | oBipoa/swoN

0Jopoay ] BoISSa :BjSI[opo

‘ledipuiid ewnd eugep

TABELA 14 - Ficha técnica cropped Plastic Fever

[eybig ubiseq :oedsjon

©o1Ud9 | Yol

Fonte: CESJF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 15 — Cropped - familia Plastic Fever

Colecdao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Cropped Cirré preto liso Ref: 003A ;Ztgé: R$

Descrigéo . Valor Valor total

do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)

Cirré Preto 50m Casa Chic 29,90 14,95

Mao de obra | - Thatiana 20,00 20,00
costureira

Total 34,95

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 16 — Ficha técnica saia Plastic Fever
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TABELA 17 — Tabela de custo saia Plastic Fever

Colecdao: Design Digital

Estacdo: Verdo 2018/19

Produto: Saia de cirré preto com fecho ) Total R$
aparente na frente. i Ref: 003B 40,95
Descricao : Valor Valor total
do matgerial Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R$)

Cirré Preto 60 m Casa Chic 29,90 17,95
Ziper 40 cm ZigZag 3,00 3,00

Total 20,95

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 18 — Ficha técnica — Trench Coat Plastic Fever
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Fonte: CESJF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 19 — Tabela de custo trench Coat Plastic Fever

Colecdao: Design Digital

Estacdo: Verdo 2018/19

Rr'oduto: Trench Coat de plastico com Ref: 003C Total R$

Viés preto 22,45

Descricao . Valor Valor total

do material Quantidade | Fornecedor unitario (R$) | (R9$)

Plastico n°20 | 1,50m Riviera 9,90/m 14,85
Plasticos

Viés preto 1 rolo/20m Cacula 5,80 5,80

Linha de 1/2 carretel ZigZag 3.60 1.80

costura preta | grande

Total 22,45

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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FIGURA 18: Croqui escolhido da familia High Tech

o

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 21 - Tabela de custo body High Tech

62

Colecéao: Design Digital

Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Body branco com parte frontal Ref: 004A Total R$
de plastico transparente tramado ' 30,50
Descricdo do . Valor unitério | Valor total
material Quantidade Fornecedor (R$) (R$)
Corino branco | 60m Casa Chic 39,90 24,00
Ziper branco 40 cm ZigZag 3,00 3,00
Plastico n° 20 | 30cm Riviera 9,90 3,00
Plasticos
Fecho de .
gancho 1 par ZigZag 0,50 0,50
Total 30,50

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 23 — Tabela de custo cal¢ca High Tech
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Colecéao: Design Digital

Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Calga de corino branco com . Total: R$
prendedor Ref: 004B 60,25
Descricdo do . Valor unitério | Valor total
material Quantidade Fornecedor (R$) (R$)
Corino branco | 1,50 m Casa Chic 39,90 44,85
Linha de 1/2 carretel acervo i i

costura pequeno pessoal

Prendedor de 1 par ZigZag 3,50 cada 7,00
metal

Ziper branco 1 par/70cm ZigZag 4,20 8,40
Total 60,25

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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TABELA 25 — Tabela de custo trench coat de plastico High Tech
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Colecéao: Design Digital

Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Trench Coat de plastico com ) Total R$
viés branco Ref 004C 21,85
Descricdo do . Valor unitério | Valor total
material Quantidade Fornecedor (R$) (R$)
Plastico n°20 | 1,50m E;g';{gos 9,90/m 14,85
Viés branco 1 rolo/20m Cacula 5,80 5,80

Linha de 1 carretel ZigZag 1.20 1.20
costura branco | pequeno

Total 21,85

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.



FIGURA 19: Croqui escolhido da familia Red Carpet

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 26 — Ficha técnica vestido Red Carpet
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TABELA 27 — Tabela de custo vestido Red Carpet

Colecéao: Design Digital Estacao: Verdo 2018/19

Produto: Vestido estilo sereia com a
parte de cima de tecido paetizado prata e Total R$
a saia de tule com tingimento em Ref: 005A

R 81,90
degradé no tom de rosa.
Descricdo do . Valor unitario | Valor total
material Quantidade Fornecedor (R$) (R$)
Tecido im Casa Chic 59,90 59,90
paetizado
Tule lllusion 2m Cacula 6,90 13,80
Corante para |\ 1o Cacula 3,80 3,80
tecido sintético
Ziperbranco | 54 oy ZigZag 3,20 3,20
invisivel
Linha de um carretel ZigZag 1.20 1.20
costura branco | pequeno
Total 81,90

Fonte: CES/JF, 2013; Da autora, 2018.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Com uma grande visibilidade na moda por meio de estilistas como Iris Van
Herpen e o constante crescimento da industria de impressao 3D, a utilizacdo do
plastico como uma possivel solucdo em tecnologia do vestuario vem se tornando
cada vez mais prevalente na industria da moda, dando aos estilistas novas
oportunidades para produzir pecas inovadoras e sustentaveis.

Sendo a moda, por conceito, tdo efémera, com tendéncias durando apenas
certo periodo de tempo e demanda produtos novos a cada estacdo, cresce a
importancia da conscientizacdo de um numero maior de pessoas para 0 uso de
materiais que podem ser reciclados e transformados em algo a ser usado
novamente, como é o caso do plastico.

Nessa temporada, os desfiles de primavera/verdo 2019 reinventaram o
plastico, que ganhou o status de high fashion, ndo apenas com capas de chuva,
normalmente feitas no material, mas também camisas, casacos e até sapatos.

A grife Valentino investiu no material para confeccionar as suas jaquetas
utilitarias. Ja a Balenciaga, usou o material para as camisas oversized da sua
colecdo, em diferentes cores. A Chanel elevou o plastico a outro nivel, com capas,
luvas, chapéus e botas, tudo feito com o material, tornando o plastico o grande
destaque do mundo da moda.

A impresséo 3D, segundo Cunha (2017), tem potencial para ter um impacto
positivo sobre o meio ambiente, pois 0s plasticos que estdo sendo desenvolvidos
possuem a possibilidade de serem reciclados e a expectativa é que nos préximos
anos, surgirdo impressoras maiores e mais acessiveis que poderdo imprimir um
maior volume ou até uma peca de roupa inteira.

No decorrer da fase de pesquisa para o projeto, foi observada uma
dificuldade de encontrar referéncias bibliograficas e em meio digital acerca de
estudos sobre a influéncia das blogueiras entre seus seguidores, porém, diversas
vezes o proprio tema é considerado uma fonte confiavel para obter dados e relatos
sobre o universo das blogueiras. O mesmo deu-se com a tecnologia utilizada para
reaproveitar o plastico, onde a maioria das fontes de pesquisas foi por meio digital,

visto que ndo foram encontradas muitas bibliografias disponiveis sobre a técnica.
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Por conseguinte, o maior desafio encontrado foi elaborar a cole¢édo voltada
para tecnologias de materiais plasticos sem que a mesma fosse considerada
conceitual, isto €, sem um compromisso com o mercado de moda atual e fora das
tendéncias, 0 que nado seria apropriado, j& que o tema principal do projeto fala de
blogueiras e como as mesmas sao relevantes na disseminacédo de tendéncias de
moda.

Porém, como foi dito neste artigo, a confirmacao de tendéncias acorre através
da repeticdo de elementos de moda que aos poucos vao se consolidando até ser, de
fato, considerada uma tendéncia. Neste sentido, com o auxilio da pesquisa de
tendéncias, 0 uso de pecas que possuem cortes ou tecidos iguais foi utilizado para
que este processo de repeticdo e confirmagdo de tendéncia fosse explorado na
confeccao da colegéo, assim como foi na construgdo do artigo.

Deste modo, a pesquisa realizada e a consequente intersecao entre o tema
proposto e a técnica apresentada, este artigo teve como resultado uma colecéo de
vinte looks, divididos em cinco familias e dentre os modelos elaborados, cinco foram
escolhidos para serem confeccionados, sendo um de cada familia. Esses modelos,
gue serdo apresentados no desfile de encerramento do semestre com o intuito de
concluir o curso tecnolégico em Design de Moda, buscaram ndo sé estabelecer a
conexao entre o universo das blogueiras com o mundo da moda, mas apresentar
possibilidades da utilizagéo do plastico no vestuario.

Assim como a informacdo digital e a presenca de blogueiras e
influenciadoras de moda vem se tornando cada vez mais habitual nesses desfiles, as
inovacgdes tecnologicas e as ultimas tendéncias de vestuario apontam para o uso de
novos materiais, reciclaveis e reutilizaveis, principalmente os materiais plasticos, que
vem se destacando por sua aceitacdo e versatilidade, deixando a promessa de um

futuro cheio de possibilidades.
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