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Apenas quando a Ultima arvore
Tiver sido cortada e o ultimo rio
Tiver secado até um fio

O homem finalmente entendera
Que néo se pode comer dinheiro
E que recitar velhos provérbios
Faz vocé parecer um babaca.

BANKSY



RESUMO

REZENDE, Renata Ribeiro de Almeida. Moda e Transgressao: a arte protesto de
Banksy e a cultura da juventude. 69 f. Trabalho de Conclus&o de Curso (Tecnholdgico
Superior em Design de Moda). Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora, Juiz de
Fora, 2018.

O presente trabalho busca demonstrar algumas relacdes entre a cultura da juventude
e o graffiti de Banksy, a fim de interliga-los com os valores e comportamentos das
atuais geracoes (millenialls e geracdo Z). Para isso, a pesquisa perpassa pela cultura
da juventude de 1950 a 1970, retratando o movimento da contracultura e suas
caracteristicas, bem como a influéncia do Rock n’ Roll na moda. No que tange a arte
protesto do graffiti de Banksy, a intencéo é evidenciar o cunho transgressor com que
o artista trabalha (e sua proximidade com a cultura de juventude), e a possibilidade de
sua producéo ser utilizada como inspiracdo para uma moda protesto. A partir de tais
relacdes, questionamos se é possivel, através do uso do jeans e do graffiti (técnicas
do sténcil e spray), ressignificar a moda, unindo-a com o mundo da arte, sem perder
a influéncia da rua, e fazendo uma moda consciente e autoral — que tenha o objetivo
de protestar sobre situacGes sociais e politicas. O trabalho resultara na colegéo

Manifesto, da marca de moda upcycling, Meskalina.

Palavras-chave: Design de Moda. Graffiti. Cultura da juventude. Rua. Upcycling



ABSTRACT

The present work tries to demonstrate some relations between the culture of the youth
and the graffiti of Banksy, in order to interconnect them with the values and behaviors
of the present generations (millenialls and generation Z). For this, the research runs
through the culture of youth from 1950 to 1970, depicting the counterculture movement
and its characteristics, as well as the influence of Rock n 'Roll in fashion. As for
Banksy's art of graffiti protest, the intention is to highlight the transgressive imprint with
which the artist works (and its proximity to the culture of youth), and the possibility of
its production being used as inspiration for a fashion protest. From such relationships,
we questioned whether it is possible, through the use of jeans and graffiti (stencil and
spray techniques), to re-signify fashion, uniting it with the world of art, without losing
the influence of the street, and making a conscious and authorial fashion - that has the
objective of protesting about social and political situations. The work will result in the

Manifesto collection, from the upcycling fashion brand, Meskalina.

Keywords: Fashion Design. Graffiti. Youth culture. Street. Upcycling
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa foi desenvolvida como critério de avaliagdo de conclusdo do
curso de Design de Moda do CES - Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora. Os
temas abordados foram a cultura da juventude e a arte protesto do graffiti de Banksy.

O projeto apresenta o contexto historico da cultura da juventude de 1950 e
1970; logo depois, expbe a importancia da contracultura nessa fase e como o
movimento influenciou os comportamentos dos jovens. Em seguida, destaca a
influéncia do rock n’ roll na moda. O segundo tema tratado na pesquisa é o graffiti de
Banksy, e também, é abordada a questdo de como a cultura de rua, atualmente,
influencia a arte e a moda.

A partir da pesquisa, sera desenvolvida a minicolecdo Manifesto de 20 looks da
marca Meskalina, de moda upcycling, que visa estimular o consumo de uma moda
consciente, sustentdvel e que valoriza a diversidade. Os dois elementos
caracteristicos da colecédo serdo o jeans — peca iconica do universo da moda, e o
graffiti — a expresséao artistica ligada a rua, com foco nas técnicas de spray e sténcil.
As guestdes norteadoras deste estudo serdo: O graffiti e o jeans ainda sdo elementos
representativos de uma posi¢ao contracultural? Podem ser utilizados pela juventude
como veiculos de mensagens sociais?

O método de pesquisa utilizado é o qualitativo, realizado através do método
bibliografico, artigos e meio digital. Para finalizar, € feita uma intersecao dos dois
temas, destacando 0 jeans como peca centenaria, que transcende a sociedade de
consumo, sendo o predileto entre os jovens. E o graffitiune o mundo da arte ao mundo
da rua, e atualmente, a cultura de rua é umas das principais responsaveis por
influenciar a moda. A pesquisa de comportamento e de mercado também serdo
utilizadas neste projeto, que visa analisar o comportamento das geracdes atuais, e

como a moda contemporanea recebe influéncias contraculturais.
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2 A CULTURA DA JUVENTUDE DE 1950 A 1970

Conforme Caldas (2008), nos anos de 1950 a 1970 havia uma efervescéncia
cultural e politica que revolucionou habitos, costumes, tradi¢des, relacdes familiares,
normas sociais e provocou uma transformagédo comportamental que se reflete até hoje
na juventude. As geracdes posteriores sentem-se atraidas por essas décadas, e
provavelmente, devido ao carater audacioso e transgressor da juventude daquela
época. Foram os primeiros a reivindicar, de forma mais contundente, a liberdade e o
direito de decidirem sobre si mesmos, questionando a tutela patriarcal e buscando

desatar as amarras conservadoras.

A cultura adolescente emergiu na explosdao midiatica dos anos 50,
momento em que a juventude comeca a se converter em objeto de
reflexdo e atencéo, surgindo os primeiros estudos sobre o tema. Uma
das caracteristicas percebidas nesses primeiros textos é a plasticidade
e a abertura do adolescente para novas experiéncias, num estado
transitério de vida, onde h& o surgimento de sensibilidades especificas,
com velocidades e ritmos diferentes, quando comparados com a fase
pueril e a fase adulta. (CARA, 2008, p.70)

No cenario internacional vivia-se os sombrios momentos da “guerra fria”,
enguanto isso, no Brasil, o governo do presidente Juscelino Kubitschek (1956 -1960)
colocava em pratica o famoso “Programa de Metas”, que tinha o objetivo de tornar a
economia mais solida e competitiva. A construcédo de Brasilia e o desenvolvimento
industrial marcariam o governo de Juscelino. Ainda na década de 1950 que as
comunicacdes passariam por grandes transformacfes em nosso pais. Em 1950
também é inaugurada a TV Tupi de Sao Paulo. “Este fato tem significativa importancia
nos habitos, costumes e comportamentos da juventude nessa década, permanecendo
até nossos dias” (CALDAS, 2008, p.20).

Essa geracdo foi a responsavel pela criticidade, contestacdo, protesto e
rebeldia, que sdo as bases para a consolidacdo do comportamento da cultura da
juventude, como veremos mais abaixo na figura 1, que mostra a passeata contra a

censura na ditadura no ano de 1968.

Observador de tudo isso, o jovem néo se omite diante dos fatos. Nao falta a
sua responsabilidade civica e politica. Ele vai a luta com o vigor, a energia e a
irreveréncia proprios da sua idade. Algumas vezes é bem verdade, comete
erros decorrentes muito mais do excesso de voluntariosidade, do que pela
causa de defender ou a reivindicar (CALDAS, 2008,p.25).
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FIGURA 1 - Passeata contra a censura na ditadura em 1968

BRIl | @
¥7L. | CONTRA r
3 ) 4 PELA S

CULTURA

lutou-contra-a-censura-gque-rosna-outra-vez/ >. Acesso em: 28 fev. 2018.

Sob essa mesma perspectiva de andlise, Mendes e La Haye (2009), em
meados da década de 1960, a moda passou a ser influenciada e se concentrar no
jovem da rua, e ndo em individuos ricos e selecionados. O traje que simboliza essa
década é a minissaia na altura da coxa, assim como suéteres canelados justos e

cortes de cabelos geométricos.

2.1 A CONTRACULTURA

De acordo com Caldas (2008) a expressao “contracultura” surgiu na década de
1960 e foi criada pela imprensa americana, que tentou conceituar a série de
manifestacfes e acontecimentos culturais, inicialmente ocorridos nos Estados Unidos
e na Europa. Porém, na América Latina, ja ocorriam fatos isolados desse mesmo
ambito.

A definicdo do conceito de contracultura se da por uma parcela da juventude,
que a partir de um certo momento, decide que as instituicbes do establishment?!
estavam ultrapassadas. “A cultura oficial, a forma de organizacdo social, o0 excesso
de controle do Estado sobre o individuo, a racionalidade cientifica, o modelo de
Universidade... deveriam ser refutadas” (CALDAS, 2008, p.125). Assim surge a
contracultura inteiramente contra o comportamento convencional e sem nenhuma

identidade com paradigmas e canones oficiais.

! Establishment, termo inglés usado para se referenciar a classe dominante, grupo social ou
instituicdo que tem uma influéncia significativa sobre o conjunto da sociedade. Disponivel em:
<https://conceito.de/establishment>)
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Segundo Caldas (2008), hda um conjunto de fatores que contribuiu para o
surgimento da contracultura. O rock n’ roll nos anos 1950, e a beat generation,
movimento literario que propunha um estilo de vida diferente do universo
mercantilizado. Outro fato importante € a forca com que a sociedade de massa se
consolidou logo apés a Segunda Guerra Mundial. Os Estados Unidos transformou-se
em uma sociedade de consumo exacerbado. Parte da juventude americana reagiu ao
estilo de vida consumista, uma posicéo politica ligada a ideologia de esquerda. Neste

periodo surge o movimento Hippie, como podemos ver na figura abaixo.

FIGURA 2 — Movimento Hippie década de 1970

Fonte: Disponivel em: < http://www.fashionbubbles.com/historia-da-moda/tribos-urbanas-movimento
hippie/ > Acesso em: 28 fev. 2018.

Neste periodo surgem os hippies, que tiveram comportamento diversificado no
mundo, eram ndmades ou buscavam viver em comunidades rurais, para uma vida
social “ecolégica”. Com a industrializacdo das roupas e a luta pela igualdade dos
sexos, a moda passa a ser considerada unissex, mas ainda tendo como referéncia o
modelo masculino. Nesse periodo o material mais expressivo desse modismo foi o

jeans:

As mulheres, que aprenderam a usar calcas compridas, serviram-se
dos jeans urbanos, masculinos, confeccionados sem concessdes as
formas femininas, numa atitude libertadora. O publico das cidades
acaba convencido de que jeans € antimoda e rompe os padrdes da
época, estando atuante, inclusive mais tarde, nos atos de igualdade
sexual. A cultura americana assume essa roupa adolescente como um
simbolo da juventude, espalhando essa moda lentamente para todo o
mundo ocidental. (CATOIRA, 2006, p.86).
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Os estilos anti-establishment continuaram a ter influéncia internacional, o que
gerou mudancas no vestuario dos estudantes e inclina¢des hippies nas roupas de
lazer dos jovens profissionais. “O movimento “Black is Beautiful” trouxe um numero
crescente de manequins negras — entre elas Beverly Johnson, Princesa Elizabeth de
Touro e Mounia Orhozemane- para as revistas e passarelas” (MENDES e LA HAYE,
2009, p. 216).

2.2 INFLUENCIA DO ROCK N’ ROLL NA MODA

De acordo com Catoira (2006), o ritmo do rock n’ roll revolucionou o mundo com
sua irreveréncia, chocando os mais tradicionalistas e transformando o jeans em pecas
da moda jovem. E na década de 1960, a moda, pela primeira vez, se dirige aos
adolescentes e 0 jeans se estabelece como roupa jovem esportiva. O rock explode
com Elvis Presley que vestia jeans. Suas cal¢as, com as bainhas viradas para fora,
como podemos ver na figura abaixo, facilitavam os passos da danca nesse novo ritmo

frenético, e também conquistaram as jovens.

FIGURA 3 — Elvis Presley, 1957

S

Fonte: Disponivel em: <https://gqg.globo.com/PromoGQ/noticia/2013/04/historia-do-jeans-levis-um-
classico-que-atravessou-decadas.html>. Acesso em: 28 fev. 2018.



17

No Brasil, as calcas rancheiras?, que eram vendidas até nas lojas de
departamentos, eram produzidas para atender as necessidades dos jovens
brasileiros. Na metade dos anos 1960, surgem as calcas Calhambeque, o modelo
jeans do novo mito da musica jovem: Roberto Carlos. Ao mesmo tempo, a Tropicalia
se instala destacando os “novos baianos”, como Caetano Veloso, Gilberto Gil, Maria
Betania, Gal Costa, que vestiam jeans e batas. (CATOIRA , 2006, p.87)

Em 1964, o estilista Pierre Cardin entrou para o movimento futurista da moda
com seus modelos ultramodernos, juntamente com Courréges e Ungaro. Cardin
inspirou sua colecdo Cosmo, de 1965, na exploracao interplanetéria. Era uma colecéo
unissex, composta por tunica ou avental, sobre um suéter canelado, colado ao corpo,
e meias-calcas ou calcas. Sincronizados com as tendéncias da moda masculina, em
1962, o grupo musical The Beatles, abandonaram jaquetas de couro e camisetas para
adotarem os “conjuntos “mod”, no idioma Cardin, como veremos na figura abaixo,
composto de jaquetas curtas, quadradas, com colarinho redondo e calgas afiladas,
sem barra italiana, usadas com camisas de algodao imaculadas, de colarinhos em
estilo eduardiano (MENDES e LA HAYE, 2009, p.186).

FIGURA 4 — The Beatles, 1962

DIE MODE DER BEATLES

PAOLO HEWITT FPRESTEL

Fonte: Disponivel em: <http://greta-theshallows.blogspot.com.br/2012/03/are-you-rocker-or-mod.html>.
Acesso em: 28 fev. 2018.

2 Calgas rancheiras, termo usado na época, para se referenciar as calcas jeans. (Disponivel em:
<https://super.abril.com.br/comportamento/mundo-de-jeans/>)
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2.3 GERACOES ATUAIS

De acordo com Cara (2008), a partir de meados do século XX, sdo dados
nomes especificos para cada geracao juvenil, metodologia que tem o objetivo de
delinear a juventude num processo cronolégico. A primeira coorte® estabelecida foi a
geracdo “Baby Boomer”, que de acordo com Ritchie (apud CARA,1995, p.12) sédo os
nascidos entre 1946 e 1964. Periodo marcado por ditadura militar, guerras e crises

educacionais, que provocaram uma revolta nesta geracao.

Na aparéncia e na forma de vestir, os Baby Boomers optaram pela
tribalizacdo, dividindo-se especialmente em subculturas juvenis, que
além de apresentarem um modo distintivo de vestuario, também
possuiam ideologias particulares que delimitavam sua forma de
interagir com o mundo (CARA, 2008, p.73).

A segunda geracdo de jovens “surgiu com as pessoas hascidas no periodo
entre 1965 e 1981, nomeada pelo escritor Douglas Coupland (1991) como Geragao X
ou Generation X” (CARA, 2008, p.73). Estes jovens cresceram em lares onde o pai e
a mae trabalhavam, e a Unica companhia e fonte de entretenimento foi a televisao.
Uma geracao de introspeccéao, tendo como brinquedo principal o video game. Devido
a frustrac6es e melancolia juvenil, foi uma geracao que aderiu ao Movimento Grunge
dos anos 1990.

Conforme Cara (2008), a terceira geracdo, denominada Y ou Generation Y,
termo que surgiu pela primeira vez em um artigo do periddico Advertising Age de
agosto de 1993, sdo os nascidos de 1982 até o inicio do século XXI, ainda sem datas
especificas. A principal caracteristica desta geracao é o relacionamento com as novas

midias, devido o digital ja fazer parte de suas vidas desde a infancia.

Martin-Barbero (2002) discorre sobre o jovem do século XXI como
sendo um ator de ritmo acelerado, que convive nos nao-lugares
midiaticos, habitante de uma nova territorializacdo espacial. Penetrar
nesse territério desterritorializado e nesses “lugares nao-lugares” para
encontrar pistas do relacionamento dos adolescentes com o mundo,
torna-se um desafio instigante. (CARA, 2008, p.75).

3 Coorte, do latim cohors, trata-se de uma série, um conjunto ou um ndmero. Isto significa que uma
coorte, por exemplo, pode ser formada por todas as pessoas nascidas numa cidade X entre 1970 e
1972. (Disponivel em: <https://conceito.de/coorte>)
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Na geracdo Y, o contato social entre os adolescentes cresceu de forma
consideravel, porém é uma sociabilidade diferente da forma tradicional, é feita atraves
da internet, que possibilita infinitas conexdes sociais. “Para eles, a Moda é essencial
e verifica-se que o papel por ela exercido € ainda mais apurado que nas geracoes
anteriores” (CARA, 2008, p. 77). Abaixo, podemos ver na figura 5, um estilo bem

diferenciado presente nesta geracao.

FIGURA 5 — Geragéo Y, 2016

Fonte: Disponivel em: <http://www.stylourbano.com.br/a-geracao-sustentavel-como-a-geracao-y-pode-
mudar-os-maus-habitos-da-industria-da-moda>. Acesso em: 28 fev. 2018.

Segundo Cara (2008), a geracdo Y tem objetivo de construir um novo estilo de
se vestir, e ndo se referenciam apenas na moda regida por tendéncias, procuram se

espelhar em imagens e atitudes transgressoras.

Nesse crescente apego as questdes identitarias das marcas e no seu
grande valor de reconhecimento, existe uma miriade de possibilidades
de marcas que lutam no mercado para atingir os coracdes de
consumidores fervorosos, que enxergam no consumo um caminho
para a aceitacdo. Para alcancar o éxito, capturando o espirito de
individualidade e modernidade almejado, é preciso, no instante em que
séo feitas as colecBes, catalizar o que estd acontecendo ao redor e
enxergar as minucias do comportamento adolescente, bem como o
frisson que invade os coragdes juvenis (CARA, 2008, p.78).

Para Ceretta e Froemming (2011) existem varias maneiras de se definir o grupo
de geracgdes, cuja configuracdo de faixa etaria se altera de tempos em tempos. Levy
e Weitz (2000) apresentam os quatro grupos de geracao, aos quais € acrescentado,
para fins deste estudo, um quinto grupo, composto pela atual geragéo Z, conforme
Tabela 1.
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TABELA 1- Grupo de gerag8es por Faixa Etéaria

Grupo de Geracbes Data de Nascimento Idade em 2011
Geragéo Z 1989 - 2010 0-22
Geragao Y 1977 -1988 22-33
Geragéao X 1965 -1976 34-45
Baby Boomers 1946 - 1964 46-64
Silver Streaks Antes de 1946 65 ou mais

Fonte: Adaptado de Levy e Weitz (2000, p. 102).

De acordo com Ceretta e Froemming (2011), antes da geracdo Baby Boomers,
existia 0 grupo Silver Streakers, que envolve a populacdo mais velha, que se
caracterizava por ser muito conservadora em relacdo as suas economias. A geracao
mais atual seria os adolescentes da geracéo Z, que nunca conceberam o mundo sem
computador, chats e celular. S&o menos deslumbrados que os jovens da Geragéo Y,
e foram influenciados, desde o berc¢o, pelo mundo veloz e complexo que a tecnologia
causou. Essa geracao julga ser aquilo que consome e possui, 0 consumo vai além da
necessidade material, e passa a construir a identidade, sendo uma forma de
autoexpressao.

Carvalhal (2014) confirma as caracteristicas ligadas a essa nova geracao.
Alega que as pessoas nascidas a partir de 1980 se encaixam na geracao millennials
e tém mais consciéncia e preocupac¢ao em relacdo a meio ambiente, questdes sociais,
e principalmente, o que estédo ingerindo. Nasceram num mundo mais acelerado e
valorizam desacelerar. Estdo nascendo com os valores de cuidado, compaixao,
resiliéncia, aspiracao por significado, preocupag¢do com a comunidade e o legado.

Para Ceretta e Froemming (apud TAPSCOTT, 2010, p.19), a geragao Z pode
ser caracterizada por oito normas. A primeira seria a liberdade, € uma geracao que
busca liberdade de escolha e de expressao em tudo que faz, buscando fugir de regras
tradicionais. A segunda caracteristica seria a customizacdo, costumam personalizar
tudo a sua volta, desde toque de telefone, fontes de noticia, préprio site e apelido,
rejeitando padronizacéo de cargos de trabalho. O terceiro atributo seria o escrutinio,

geracao investigadora que preza transparéncia, considera natural pesquisar e acessar
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informacdes a respeito de produtos e empresas. A quarta caracteristica da geracao Z
seria a integridade, quando decidem o que comprar, onde trabalhar, procuram
integridade e abertura. E a gerac&o internet, que no papel de consumidora ou de méo-
de-obra, busca certificar de que os valores da empresa estdo alinhados aos seus
proprios valores. A colaboracao é a quinta propriedade desta geracdo, que colabora
online em grupos de bate-papo, usa e-mail, compartilha arquivos, influencia por meio
de redes, discutindo marcas, produtos e servicos. O entretenimento € a sexta
caracteristica, buscam isso na educacao, vida social e trabalho. O sétimo atributo seria
a velocidade, justamente por terem nascido em um ambiente virtual, acostumados
com respostas instantaneas, bate-papos em tempo real, desejam entregas rapidas e
respostas de suas reclamacdes. A oitava e Ultima caracteristica que faz parte da
geracdo Z é a inovacgao, desejam produtos inovadores, modernos, e que continuam

para sua autoimagem positiva.
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3 O GRAFFITI E A ARTE PROTESTO DE BANKSY

De acordo com Gitahy (2012), os primeiros exemplos de graffiti4, que
encontramos na historia da arte, sdo as pinturas rupestres. O graffiti € uma forma
democrética, que possibilita a necessidade humana da liberdade de expressao. Essa
manifestacéo, surgiu no Brasil nos anos de 1950, com a introdug¢éo do spray, mas so
se consagra como linguagem artistica nos anos de 1980, periodo em que teve espaco

na midia, jornais, novelas e chegou a Bienal.

O graffiti tem como suporte para sua realizacdo ndo somente o muro,
mas a cidade como um todo. Postes, calcadas, viadutos etc. sé@o
preenchidos por enigmaticas imagens, muitas das quais repetidas a
exaustdo- caracteristica herdada da pop art. Efémero por natureza, vai
da critica social — como foi a fase de super-heréis, em que varios
personagens de histérias em quadrinhos foram grafitados pela cidade,
questionando a falta de sérias liderancas politicas no pais -, até
complexos seres lembrando extraterrestres (ETs). Sempre com muito
humor e descontragéo, contrapde-se aos outdoors, ndo procurando
levar o espectador & posicdo passiva de mero consumidor. E, antes,
um convite ao encontro e ao didlogo (GITAHY, 2012, p.16).

Para Gitahy (2012) um dos aspectos conceituais mais interessantes
relacionados a linguagem do graffiti € a questéo da proibicdo. Percebe-se que ela esta
intimamente ligada ao conceito de propriedade privada, ou seja, 0 que pensara o
proprietario do espaco ao ver sua propriedade graffitada. Devido a isso, podemos

perceber que o graffiti, devido a sua natureza intrinseca, sempre sera marginal.

A necessidade de uma arte voltada para as grandes massas vem
desde a pop art; no contexto da pés-modernidade, o graffiti dialoga com
a cidade, na busca ndo da permanéncia, enquanto significado de arte
consagrada de uma época, mas de expansao, da arte que exercita a
comunicacao e faz propostas ao meio, de forma interativa. As cidades
nao sdo s6 o suporte, mas os tons das tintas e os movimentos todos
do surpreendente imaginario humano. “O que esta dentro fica, o que
estéa fora se expande” (grupo 3n6s3) (GITAHY, 2012, p.75).

Um dos grandes icones do Graffiti, reconhecido mundialmente por sua técnica
marcante e obras contestadoras, é Banksy. De acordo com Imbroise (2017), Banksy
nasceu dia 28 de julho de 1973, na cidade de Bristol, Inglaterra. Porém, toda a historia

e informagdes divulgadas sobre sua vida e identidade, assim como seu nome de

4 As grafias aqui usadas serao grafiiti, que € de origem italiana, é o plural de graffito, que no singular
significa a técnica (pintura no muro em claro e escuro). No plural, é referente aos desenhos (os graffiti
do Paléacio de Pisa) (GITAHY, 2012, p. 13).
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batismo, ndo sao confirmadas, e o artista ndo deixa-se fotografar. Hipoteses de que é
filho de um técnico de fotocopiadora, e comecou sua vida como agougueiro,
envolvendo-se a primeira vez com o graffiti em Bristol, no fim da década de 1980,
periodo do boom do spray. Comeca a chamar atencéo nos anos 90, com a técnica do
sténcil em seu graffiti, que é feita através da aplicacdo de um desenho por meio de
um corte no papel, onde passa a tinta, e também garante rapidez no seu trabalho.
Suas obras sdo carregadas de conteudo social e politico, contém figuras iconicas e

frases de efeito em prédios.

FIGURA 6 — | remember when all this was trees, de Banksy, 2010

Fonte: Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/brianday/12263821333>. Acesso em: 01 abr.
2018.

Para Vale (2012), os principais ingredientes de Banksy sédo: arte, protesto e
ironia. “Seu trabalho envolve criticas acidas de cunho politico e social. O autoritarismo
€ um alvo constante, ora representado na figura policial, explorada incessantemente
em seus grafitos, ora indo mais a fundo na critica as guerras”, como podemos ver em
um de seus graffiti, na figura 7. O préprio Banksy responde, em forma de texto e
imagem, qual o real poder de transformacéo dos stencil e grafitos espalhados na rua
“Graffiti is one of the few tools you have if you have almost nothing. And even if you
don’t come up with a picture to cure world poverty you can make someone smile while
they’re having a piss” — Banksy (Banging Your Head Against a Brick Wall) (VALE,
2012, meio digital).
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FIGURA 7 — I don’t believe in global warming, de Banksy, 2009

3

Fonte: Disponivel em: <https://anticap.wordpress.com/2009/12/21/graffiti-of-the-day-7/ >. Acesso em:
01 abr. 2018.

As obras de Banksy sdo marcantes e reconhecidas mundialmente, geram
impactos e reflexdes importantes na sociedade. Apesar do graffiti, inclusive em seu
inicio, ser caracterizado como expressao artistica marginalizada, ele vem cada vez

mais ganhando espago na arte, como veremos no capitulo a seguir.
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4 MODA E TRANSGRESSAO: A ARTE PROTESTO DE BANKSY E A CULTURA
DA JUVENTUDE

De acordo com Svendsen (2010), o conceito de arte no século passado se
expandiu tdo radicalmente que se tornou complexo pensar em algum objeto ou evento
que ndo possa ser incorporado nele, tornou-se impossivel tracar uma linha entre arte
e néo arte.

Desse ponto de vista, a pergunta “Moda é arte”? tornou-se supérflua,
ou pelo menos bastante desinteressante. Quando voltamos os olhos
para a arte e o discurso sobre a arte do século XX, podemos ver que,
em grande medida, eles estavam sempre retomando a pergunta: “Isto
é arte? ” Esta indagacao tornou-se supérflua, precisamente porque é
preciso responde-la sempre na afirmativa, uma vez que o ato de
perguntar se alguma coisa € arte j4 a ancora firmemente no mundo da
arte. Em vez de perguntar se algo é arte, deveriamos indagar em que
medida é arte boa ou relevante. Consequentemente, devemos
questionar em que medida a moda, vista como arte, é arte boa. E mais
duvidoso que possamos dar uma resposta afirmativa em ampla medida
(SEVENDSEN, 2010, p. 122).

Desta forma, pode-se afirmar que a moda e o graffiti se correlacionam por
serem expressoes artisticas (que por muito tempo foram questionadas no ambito da
arte), mas que atualmente tém seu espaco conquistado. TEm em comum, o fato de
serem linguagens bem aceitas pela juventude, podendo ser utilizadas para resgatar
uma moda contestadora, contando historias, e se relacionando diretamente com o
comportamento e com a arte.

Caldas (2004) destaca a importancia da rua na moda, e como a prosperidade
econbmica dos anos 1950 e 1960 deve-se a ascensdo das classes meédias ao
consumo e ao advento de uma categoria de consumidores: os jovens, fruto do baby
boom do pés-guerra. Essa massa de adolescentes com poder de compra abre
caminho para o fendmeno “moda jovem” sintetizada no jeans. Como consequéncia
dessa onde jovem, ha uma grande impulsdo de movimentos de moda oriundos das
ruas, que influenciaram diretamente as passarelas, transformando-se em novos
vetores de tendéncias.

Outro autor que verifica essa perspectiva de analise, € Palomino (2003) quando
afirma que nem tudo o que os estilistas prop6em nas passarelas é aceito. A rua impde
suas vontades, e essa rebeldia parte, normalmente, dos jovens. As raizes da moda
de rua, como a entendemos hoje, estdo presente nos anos 1980, quando as roupas

usadas por garotos do hip hop americano tornaram-se febre e comecaram a inspirar
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estilistas do prét-a-porter. E a partir dai que a moda das ruas passa a influenciar os
estilistas e comega a cumprir o caminho inverso: das cal¢cadas para as passarelas. Na
década de 1990, o streetwear cresce e surgem algumas ramificacoes.

Essa influéncia da rua, que surge com a cultura da juventude, é ainda mais
presente nas geracdes atuais (millenials e geracdo Z). Porém, esta geracdo tem uma
preocupagao maior com o meio ambiente, questdes sociais, valorizagao da liberdade,
customizacéo, colaboracédo e inovacao. O jeans foi uma peca iconica na contracultura,
caracterizada por sua rebeldia, mas ndo possui uma producdo muito sustentavel, é
uma das pecas que consomem mais agua para sua producao.

De acordo com Crane (2011), a producéo indiscriminada dos bens de consumo
contribui para a mudanca climatica, para a escassez das commodities basicas e para

o desperdicio e a exaustao de diversos tipos de recursos.

Os ambientalistas sustentam que é necessaria uma mudanca
importante na natureza do consumo, no sentido de que os produtos
sejam produzidos de modo a proteger o ambiente e conservar 0s
recursos, ndo de modo que a obsolescéncia dos bens de consumo seja
0 objetivo principal da produgéo e consumo dos produtos. O significado
do consumo para o consumidor deve mudar radicalmente. As bases
sobre as quais os consumidores constroem suas identidades sociais
através do consumo devem ser reavaliadas (CRANE, 2011, p. 230).

TABELA 2- Consumo de agua Industria da Moda
MEDIA DE LITROS DE AGUA GASTOS NA INDUSTRIA TRADICIONAL DA

MODA:
Calca Jeans 15 mil
Sapato de Couro 8 mil
Camisa de Algodéao 4 mil

Fonte: Adaptado de Carvalhal (2016, p. 199).

A moda pode e deve cumprir um prop6sito muito maior do que cobrir o corpo.
Assim como o graffiti de Banksy, que busca protestar sobre situa¢cbes sociais e
politicas, a roupa pode ser utilizada como um manifesto, como uma forma de
expressao e de transmitir mensagens e ideias que cada um gostaria de promover. O
graffiti e o jeans ainda possuem forte apelo transgressor e contracultural, porém, para

adequa-los aos valores da atual juventude, € necessario a producéo de um jeans com
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recursos mais sustentaveis e com um impacto ambiental menor possivel. Dessa
forma, os dois conseguiriam transmitir suas mensagens, dentro dos propositos
buscados pelas novas geracdes.

A solucéo para isto seria a técnica do upcycling, que é a reutilizagédo de tecidos
e pecas jeans usadas (sobras de marcas, pecas préoprias, doadas ou garimpadas em
brechdés), que poderiam ser transformadas em outras pecas completamente
diferentes, ou também serem customizadas. A técnica também esta relacionada com
tecidos esquecidos na fabrica, sobras de aviamentos e outras matérias-primas que
vao sobrando ao longo das colecdes, que acabam sendo esquecidos e virando

residuos.

Diferentemente da reciclagem, que usa energia para destruir a forma e
entdo transformar em algo novo, o upcycling reinsere a peca
descartada no processo para entéo transforma-la. A peca é a matéria-
prima, e o trabalho agrega valor a ela transformando-a em uma nova,
com criatividade e baixo gasto de energia (devido a matéria-prima ou

mistura de materiais) (CARVALHAL, 2016, p. 216).

Dessa forma, podemos concluir que € necessario a ressignificacdo da moda,
pois ndo é possivel inovar sem estar alinhado com os ideais de uma época. O jeans
poderia se unir ao graffiti, juntamente com a técnica do upcycling resultando em uma
moda com propriedade artistica, contracultural e incentivando um consumo mais

consciente.
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5 MESKALINA

Meskalina € uma marca upcycling sem género que tem o objetivo de estimular
o consumo de uma moda sustentavel e consciente. Buscamos uma conexao que
altere totalmente as relacbes entre a marca, parceiros, produtores e consumidores,
envolvendo empatia e colaboracdo. Nossas roupas sdo produzidas por meio da
técnica upcycling, processo que transforma, recupera e da novo significado a

materiais descartados.

A moda da nova era deve permitir que as pessoas usem suas roupas
para fazer sua prépria moda também. Seu proprio estilo. Deve
estimular o prazer em experimentar, criar e expressar. Construir. Deve
ser a moda que valoriza o ser, que liberta, que d& asas a imaginagéo.
A moda que se veste da gente (e de gente), ndo a moda que manda
na gente (CARVALHAL, 2016, p.86)

As principais matérias primas da marca Sao o jeans, roupas usadas, tecidos
de sombrinhas descartadas e tecidos novos de refugo de fabrica, acumulados como
sobras. A marca tem o objetivo de atender a um publico-alvo diferenciado, que tenha
um espirito jovial, que se preocupe com 0 meio ambiente, que busque um

estilo original/artesanal de se vestir, e que queira romper com os padrdes estipulados.

Cada vez mais veremos a moda abracar essas causas, que assim
como vimos nas paginas anteriores envolve simbolos, sociedade e luta
por igualdade, questionando a cultura ja enraizada ha muito tempo. A
era poés-género ganha forga no mercado da moda, com marcas de nédo
categorizagcdo e separacdo das pecas por género — movimento mais
conhecido como “unissex” e “agender”. A expectativa é que a proposta
seja incorporada pelos consumidores da nova geracdo, motivados a se
orgulhar da sua identidade e apoiados pela forca do ser auténtico
(CARVALHAL, 2016, p.280).

O nome Meskalina foi escolhido devido a um alucinbgeno muito usado na
década de 60 pelo movimento hippie, a Mescalina. E uma substancia psicodélica
extraida de um cacto mexicano chamado mescal (peiote). Na figura abaixo podemos

ver a logo da marca.
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FIGURA 8 — Logo Meskalina.

MEaKaLING

modaupcycling

Fonte: Da autora, 2018.
A Meskalina veio para proporcionar experiéncias e despertar a consciéncia de

que nds somos responsaveis pelo mundo, que nossos recursos sao finitos e que nao
h& mais espaco para o consumo desenfreado, assim como ndo ha mais espaco para
a massificacdo e classificacbes, pois nosso intuito é expressar a complexidade

humana.
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6 ELEMENTOS TECNICOS DA COLECAO

A seguir serdo apresentados os elementos técnicos desenvolvidos durante a
criacdo da colecdo. Sao eles: briefing, prancha referencial, fluxograma, matriz

referencial e os demais dados que integram a estética de cada familia.

6.1 BRIEFING

A minicolecdo MANIFESTO de Primavera/Verdo 2018/19 da Meskalina foi
inspirada pelas ultimas tendéncias internacionais (plastico, sportwear, total jeans e
assimetria), mantendo o DNA da marca, que visa estimular o consumo de uma moda
consciente, sustentavel e que valoriza a diversidade.

Composto por 20 looks handmade e upcycling, a colecéo teve como referéncia
a cultura da juventude e a arte protesto de Banksy. O Jeans € o principal elemento da
minicolecdo, por ser uma peca centenaria, que transcende a sociedade de consumo,
e sendo uma das prediletas entre os jovens. Todos os tecidos utilizados na cole¢éo
serdo reaproveitados, de pecas de roupas usadas, de sombrinhas e sobras de tecidos
de fabricas. As técnicas de silk, despigmentacado, patchwork, macramé e bordado de
linha dao forma a uma cole¢&o transgressora que busca representar um manifesto

contracultural na moda contemporéanea.
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Figura 9 — Prancha Referencial
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Figura 10 — Fluxograma

TEMA
Cultura da juventude e graffiti de
Banksy
' =
GENERO MARCA
Sem género MESKALINA
x &
PESQUISA
PRIMARIO SECUNDARIO
________ Livros, periédico e sites

TENDENCIA Primavera/Veréo 2018- 2019

pd

CICLO CURTO

- Plastico (Balmain - Paris, Channel — Paris e
Calvin Klein — Nova York)

~

- Sportwear (Dior - Paris, Burberry — Londres e FUNDO
Fenty x Puma — Nova York)
- Total Jeans (Calvin Klein — Nova York, Mugler | ¢ MESKALINA
— Paris e Philosophy Di Lorenzo Serafin — Mildo) /
BEAUTY -
- ~ ACESSORIOS
Make,ngtural e COLECAO
artistica S — MANIFESTO > -Clutch
- Cabelos naturais e -Pochgte
desalinhados | -Mochila
v
/ TECIDOS:
ARTIFICIAL SINTETICO NATURAL
- Faillet - Plastico - Jeans
- Ny|on - Sarja

CORES DE FUNDO: Azul, branco, azul claro, azul escuro, violeta e cinza.

v

CORES DE SUPERFICIE: Azul, vermelho, rosa seco, verde, preto, marfim e transltcida.

v

DESIGN DE SUPERFICIE TEXTIL: Patchwork, Sashiko, Bordado de Linha, Patches, Silk,
aplicagdo de franjas, tachinhas, respingos, aerégrafo, ziper, alfinetes, correntes e recortes.

v

MODELAGEM: Estruturada

-

SILHUETA: H,le A

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.




33

6.2 MATRIZ REFERENCIAL

A colecdo Manifesto possui modelagem estruturada, com tecidos de fibras
naturais, sintéticas e artificiais. Os designs de superficie utilizados tém como objetivo

valorizar as pegas, trazendo referéncias dos temas da pesquisa.

Familia Transgressora: Nesta familia o tecido utilizado sera o jeans, peca
icbnica do universo da moda e da cultura da juventude. O design de superficie que
sera utilizado é o patchwork de retalhos de jeans (de tecidos de refugo de féabricas)
juntamente com a técnica de bordado japonesa Sashiko, que trara as pecas uma
caracteristica transgressora para utilizar o jeans de uma forma mais sustentavel. A
tendéncia inspirada nesta familia sera o total jeans. Outros designs de superficie
serdo: aplicagcédo de franjas e bordado de linha.

Familia Protesto: A tendéncia inspirada nesta familia é o plastico, que sera
utilizado juntamente com o jeans, remetendo a cultura da juventude, e a uma forma
de protesto para a utilizacao de materiais descartaveis e pouco usados na moda. Para
compor a familia, as pecas terdo como design de superficie a aplicacdo de silks com
frases e estampa de cunho politico e social, remetendo ao graffiti de Banksy.

Familia Underground: O termo underground remete a uma cultura que foge
dos padrdes normais e conhecidos pela sociedade, caracteristicas presentes na
cultura da juventude e no graffiti de Banksy. Esta familia ser& inspirada na tendéncia
do sportwear, que € uma influéncia das ruas. As pecas serao feitas reutilizando tecidos
de sombrinha, trazendo a familia um aspecto transgressor e também sustentavel.

Familia Street: Esta familia tera como inspiracdo o graffiti de Banksy e a
influéncia da rua na moda. Serdo utilizados os tecidos: jeans, sarja, e nylon, todos
reaproveitados de pecas usadas garimpadas em brechd e/ou de tecidos de refugo
téxtil. O design de superficie téxtil serd o uso do aerégrafo, aplicacéo de alfinetes e de
respingos de tintas, remetendo a rua e ao graffiti.

Familia Rock n’ Roll: O rock n’ roll foi o ritmo que revolucionou o0 mundo com
sua irreveréncia, influenciando a juventude e a moda. A familia tera como inspiracao
a banda The Beatles, principal grupo de rock da época. Todas as pecas serdo criadas
a partir de pecas usadas, garimpadas em brechds. O design de superficie téxtil sera
a despigmentacdo, o macramé e aplicacédo de tachinhas, remetendo ainda mais ao

mundo do rock.
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Figura 11 — Matriz Referencial
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Fonte: CES/JF, 2013. Da autora, 2018.



TABELA 3 — Parametros de Produtos

Nome da colegéo: MANIFESTO
Estagao: Primavera/Verdo 2018/2019

Mix de
Moda
Basico Fashion Vanguarda Total %

Mix de
Produtos
Vestidos 8 a 25%
Coletes 3 3 9.3%
Blusas 1 1 6 a 25%
Bermudas 1 4 ] 15.6%
Short 1 3 4 12.5%
Saias 1 1 3.1%
Cropped 1 1 3.1%
Macacoes 2 2 6,4%
Total 3 2 27 32 100%
% 9,3% 6.25% 84,45% 100%

Fonte: CES/AJF, 2013; Da autora, 2018,
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Figura 12 — Prancha de Tendéncias

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 13 — Cartela de Cores
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Figura 14 — Cartela de Tecidos
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Figura 15 — Prancha de Design de Superficie Téxtil
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Figura 16 — Prancha de Croquis da Colecéo

Fonte: Da autora, 2018.

MesKaLINa

moda upeyeling

40



41

6.3 CROQUIS E SEUS COMPLEMENTOS

A partir de agora serdo apresentados os croquis selecionados, suas fichas

técnicas e tabelas de custo.



Figura 17 — Croquis Confeccionados

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 18 — Croqui 1

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 04 — Ficha Técnica Maxi Colete Sashiko
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 05 — Tabela de Custo Maxi Colete Sashiko

Colecéo: Manifesto Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19
Produto: Maxi Colete Sashiko Ref: MCS001 Total: R$ 34,70
Descricdo do . Valor unitario

material Quantidade Fornecedor (R$) Valor total (R$)
Jeans 2m Refugo Téxtil 10,00 20,00

t';ga de bordado | g\ Cacula 2,50 12,50

zlzcl:lde overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50
R, 70 cm Cacula 13,00 1,70

Total R$ 34,70

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.
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TABELA 6 — Ficha Técnica Short Jeans
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TABELA 7- Tabela de Custo Short Jeans

47

Colec¢ao: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Short Jeans Basico Ref: SJB001 Total: R$ 10,80
azstgrr:gfo do Quantidade Fornecedor z/é‘g))r unitario Valor total (R$)
Jeans 60 cm Refugo Téxtil 10,00 6,00

Linha azul 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

zizczjlde overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50

Elastico 70 cm Cacgula 3,00 2,80

Total R$ 10,80

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.
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TABELA 8 — Ficha Técnica Cropped Jeans
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 9 — Tabela de Custo Cropped Jeans

49

Colec¢ao: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Cropped Jeans Basico Ref: CJB001 Total: R$ 8,00
2232:;5?0 do Quantidade Fornecedor z/é‘g))r unitario Valor total (R$)
Jeans 60 cm Refugo Téxtil 10,00 6,00

Linha azul 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

zizczjlde overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50

Total R$ 8,00

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.



Figura 19 — Croqui 2

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 10 — Ficha Técnica Colete Sombrinha
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 11 - Tabela de Custo Colete Sombrinha

52

Colec¢éo: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Colete Sombrinha Ref: CTS001 Total: R$ 16,70
aigrriigfo do Quantidade Fornecedor E/I%C))r unitario Valor total (R$)
Sombrinha 1 unidade Descartada 10,00 5,00

Tecido Faillet 70 cm Marabé 6,00 4,20

Linha azul 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

Tintade Tecido | 4 0 Cacula 2,50 2,50

Branca

g:’gﬁrct;rratorado 55 cm Casa Combate 3,50 3,50

Total R$ 16,70

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.
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TABELA 12 — Ficha Técnica Bermuda Sombrinha
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 13 — Tabela de Custo Bermuda Sombrinha

54

Colec¢ao: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Bermuda Sombrinha Ref: BMS001 Total: R$ 18,75
Descricdo do . Valor unitario

material Quantidade Fornecedor (R$) Valor total (R$)
Sombrinha 1 unidade Descartada 10,00 5,00

Tecido Faillet 1m Maraba 6,00 6,00

Linha azul 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

Tinta de Tecido | 4 10 Cacula 2,50 1,75

Branca

cordinha algodao | 50 ¢m Cagula 10,00 0,20

llhés Branco 2 unidades Cacula 0,50 1,00

zlzzlde overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50

Elastico 70 cm Cacula 3,00 2,80

Total R$ 18,75

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.



Figura 20 — Croqui 3

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 14 — Ficha Técnica Vestido Plastico
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 15 - Tabela de Custo Vestido Plastico

57

Colec¢ao: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Vestido Plastico Ref: VTP001 Total: R$ 34,70
azstgrr;gfo do Quantidade Fornecedor z/é‘g))r unitario Valor total (R$)
Jeans com 1m Refugo Téxtil 12,00 12,00

elastano

Plastico Cristal 70 cm Maraba 6,00 4,20

Linha preta 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

Tinta de Tecido

Preta 1 pote Cacula 2,50 2,50

Botdes 2 unidades Refugo 2,00 4,00

Ziper Metal preto | 45 cm Casa Combate 2,50 2,50

Tinta Silk 3 potes Cacula 2,50 7,50

Z'Z?“de overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50

Total R$ 34,70

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.



Figura 21 — Croqui 4

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 16 — Ficha Técnica Vestido Aerografia
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Fonte: Da autora, 2018



TABELA 17 — Tabela de Custo Vestido Aerografia

Colecéo: Manifesto Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Vestido Aerografia Ref: VTA001 Total: R$ 28,30
Descricdo do . Valor unitario

material Quantidade Fornecedor (R$) Valor total (R$)
Jeans com 70 cm Refugo Téxtil 12,00 8,40

elastano

Sarja Branca 70 cm Refugo Téxtil 7,00 4,90

Linha azul 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

Linha Branca 1 rolo pequeno Cacula 1,50 1,50

Ziper Tratorado 65 cm Casa Combate 4,00 4,00

Tinta Aerografia 3 potes Cacula 2,50 7,50

zlzzlde overlock 1 cone grande Zig Zag 5,00 0,50

Total R$ 28,30

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.



Figura 22 — Croqui 5

Fonte: Da autora, 2018.
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TABELA 18 — Ficha Técnica Colete Upcycling
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 19 — Tabela de Custo Colete Upcycling

Colecéo: Manifesto Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19
Produto: Colete Upcycling Ref: CTUOO1 Total: R$ 22,50
Descricédo do . Valor unitéario

material Quantidade Fornecedor (R$) Valor total (R$)
Jaqueta usada 1 Breché 15,00 15,00

Agua Sanitaria 500 ml Bahamas 6,00 3,00

Linha de bordado 1 rolo Cacula 2,00 2,00

preta

Feltro 50 cm Cacula 2,50 2,50

Total R$ 22,50

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.
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TABELA 20 — Ficha Técnica Bermuda Upcycling
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Fonte: Da autora, 2018.



TABELA 21 — Tabela de Custo Bermuda Upcycling
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Colec¢ao: Manifesto

Estac&o: Primavera/Ver&o 2018/19

Produto: Bermuda Upcycling Ref: BMUOO1 Total: R$ 35,60
Descricédo do . Valor unitéario

material Quantidade Fornecedor (R$) Valor total (R$)
Calca Jeans 1 Brech6 5,00 5,00

usada

Agua Sanitaria 500 ml Bahamas 6,00 3,00

Elastico 1,40 Casa Combate 4,00 5,60

Estampa elastico | ; ;5 Estamparia 20,00 20,00
personalizado

Linha preta 50 cm Cacula 4,00 2,00

Total R$ 35,60

Fonte: CES/JF, 2013; Da Autora, 2018.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O estudo apresentou o desenvolvimento de um projeto interdisciplinar em
design de moda, relacionando dois temas: o graffiti de Banksy e a cultura da
juventude. A intersecdo dos temas resultou na Colecdo Manifesto, da marca
Meskalina.

Analisou-se o contexto historico da cultura da juventude de 1950 a 1970 e como
essa fase influenciou os pensamentos e comportamentos contraculturais dos jovens,
que se refletem até hoje. Uma das pecas icones deste periodo, referéncia de protesto
e transgressao, € o jeans, que se mantém no gosto da juventude na atualidade, e
devido a isso, foi o tecido principal utilizado na cole¢do da marca.

Verificou-se semelhancas importantes entre os temas, j& que o graffiti € uma
arte democrética, que possibilita a liberdade de expressédo, um aspecto muito presente
na cultura da juventude. As obras de Banksy sdo bastante caracterizadas por criticas
acidas de teor politico, social e ambiental, o que também se assemelha aos temas de
inlmeros protestos que ocorreram no periodo da contracultura. O que podemos
destacar, também, é o importante papel que a rua tem em ambos os temas, ja que no
graffiti € possivel unir a arte ao mundo da rua, e na cultura da juventude, devido aos
protestos e manifestacdes, a rua se transforma em icone de resisténcia.

A rua se tornou uma forte influéncia na moda da atualidade, consequéncia de
todo esse periodo da cultura da juventude e também das geracdes atuais. Foi possivel
notar a presenca de uma geracao atual, geracdo millennials (nascidos a partir de
1980), que possui caracteristicas e comportamentos semelhantes aos dos jovens da
contracultura, como opinides criticas ao status, buscando imagens e atitudes
transgressoras. Mas, se diferenciam, por serem pessoas com mais consciéncia e
preocupacdo em relacdo ao meio ambiente e as questdes sociais. Sao jovens que
buscam um consumo além da necessidade material, e valorizam o cuidado,
significado, resiliéncia e legado.

A partir de todas essas reflexdes, € possivel chegar a uma conclusao sobre as
guestdes norteadoras deste estudo, que sdo: O graffiti e 0 jeans ainda sdo elementos
representativos de uma posi¢ao contracultural? Podem ser utilizados pela juventude
como veiculos de mensagens sociais? Podemos concluir que, tanto o graffiti, quanto

0 jeans, ainda séo influentes na vida dos jovens das geracdes atuais, ainda transmitem
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valores contraculturais e transgressores, devido as suas origens, porém, para serem
utilizados como veiculos de mensagens sociais pelos jovens da atualidade, é
necessario que se busque uma atualizacdo, tendo como referéncia 0os novos
comportamentos e valores presentes na geragao millennials. Para que isso ocorra,
seria necessario a ressignificagdo da moda, para que haja um consumo mais
consciente e sustentavel das roupas, inclusive do jeans, tecido que mais gasta agua
para sua producao.

O resultado disso foi a criacdo da marca Meskalina, que busca um propdésito
muito maior que cobrir 0 corpo, seus valores sdo atrelados ao que 0s jovens
transgressores da atualidade buscam. Uma marca slow fashion e upcycling, que
transforma, recupera e da novo significado a materiais descartados, incentivando o
consumo de uma moda consciente, e sem género, visando o rompimento de padrées
estabelecidos. A colecdo Manifesto foi produzida através de pecas reutilizadas,
garimpadas em brechés, utilizando também jeans de refugo téxtil, recolhido de
fabricas, reaproveitamento de tecido de sombrinhas descartadas, plastico e ourelas
de tecidos reaproveitados. As pecas da colecdo também trazem algumas mensagens
de impacto, com o objetivo de representar um manifesto contracultural.

Dessa forma, podemos considerar a relevancia desta pesquisa para o mercado
da moda: incentivando uma ressignificacdo e a criacdo de mais marcas slow fashion,
com mais responsabilidade socioambiental, estando mais alinhadas com os ideais da
época. E a relevancia para a sociedade: incentivando um consumo mais consciente,
diminuindo consideravelmente a quantidade de roupas e tecidos descartados,
preservando o meio ambiente.

E necessario que a moda comece a proporcionar experiéncias, despertando a
consciéncia de que n6s somos responsaveis pelo mundo, que NosSSOS recursos sao
finitos e que ndo ha mais espaco para o consumo desenfreado, assim como nao ha
mais espacgo para a massificacdo e adequacao a padrdes pré-determinados, ja que
somos seres livres e com infinitas possibilidades para expressar a nossa

complexidade humana.
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