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RESUMO

O presente trabalho faz uma busca na histéria da televisdo em Juiz de Fora,
para resgatar um programa da TV Industrial, primeira emissora geradora do
interior do Brasil: o Camisa 10. O objetivo é recordar esta grande e emblematica
atracdo de esporte, considerado pioneiro no formato, relembrando sua origem,
repercussao e término. Além disso, vamos entender as razées do sucesso que se
estendia para algumas cidades do estado do Rio e outras do interior de Minas,
e também da escolha por se debater os times cariocas.
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ABSTRACT

This paper searches in television history of Juiz de Fora, to recover a program
from TV Industrial, that is the first brazilian country broadcasting station, called
Camisa 10. The purpose is to remember this major sport show that is considered
pioneer in its format, recollecting its origin, repercussion and ending. Besides,
this work will study the reasons for its success that extended for some places
in state of Rio de Janeiro and others form country of Minas Gerais. Also, it will
debate the choice for discussing Rio de Janeiro's team.

Keywords: Television. Memory. Sport program.

1 1 6 CES Revista | v. 24 | Juizde Fora | 2010




A histéria do Camisa 10 - um campedao de audiéncia

1 INTRODUCAO

“Enquanto vocé se diverte, eu trabalho,
esse é o lema da nossa Industrial.
Mdsica, esporte, informagao,

é a primeira em radio e televisao”

Esta é uma pequena cangdo, veiculada numa propaganda da Radio e da
TV Industrial de Juiz de Fora. Nos versos acima, criados pelos irmaos Geraldo e
Gudesteu Mendes que, juntos ao pai, Sérgio Mendes, idealizaram a empreitada
comunicacional no municipio, podemos acrescentar que a TV Industrial é a
primeira em televisdo no interior do Brasil, por ser transmissora de imagens numa
época em que s6 as capitais detinham essa proeza. Com a proposta ousada de
enfocar o local, a emissora entra no ar na data de 29 de julho de 1964, sendo a
concessao assinada pelo presidente Jodo Goulart em 22 de janeiro do mesmo ano.
A estréia ficou a cargo de Geraldo Magela Tavares, funcionario primeiramente
da Rédio Industrial, e o economista Walter Monachesi, que também tinha um
programa de auditério na radio. Estas foram as primeiras palavras: “Boa noite!
Sao oito horas da noite. A partir de hoje, Juiz de Fora e regido vai chegar em seus
lares através da nossa TV Industrial, canal 10."

A emissora exibia diariamente cerca de oito a dez horas de programagao
bem variada, produzida por seus préprios profissionais, ndo seguindo uma linha
pré-determinada. Havia programas educativos, jornalisticos e de auditério,
como o Programa Teixeira Neto e o Programa Hélio Fazzolato, grande parte
deles com transmissdo ao vivo.

Com o recurso do VHS, a Industrial pode repassar material vindo da
TVE do Rio de Janeiro. No entanto, nunca deixou de enfocar o local, fato que
a fez se tornar muito querida entre a populagdo. “O resultado da narrativa
em transmissdo direta era a identificagdo do publico com a TV, especialmente
os telespectadores de classes menos favorecidas”. (COUTINHO, 2005, p. 5).
Ressaltando esse aspecto, como marca registrada, a emissora adotou o mascote
Zé Marmita, um simpatico trabalhador de macacédo e boné.

Além do mais, por atingir cidades proximas do interior de Minas e até
algumas localidades do Rio de Janeiro, a TV Industrial conseguiu ser admirada
nesses lugares pelo trabalho que fazia sem ter acesso a muitos recursos. As
pessoas ficavam surpresas como uma emissora de tdo longe que pegava tdo
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bem, sendo que dava destaque, entre outras atracoes, ao futebol carioca. A
limitacdo de equipamentos nunca foi um empecilho.

Nesse sentido, o forte de suas transmissdes evolvia os carnavais e as
partidas de futebol. A respeito desse primeiro, o estudio, que se situava num
prédio em formato helicoidal no Morro do Cristo em Juiz de Fora (um importante
ponto turistico), era desmontado e levado para as ruas, onde os comentaristas
podiam transmitir a festa popular direto da avenida. Ja sobre o futebol, de
acordo com a professora e pesquisadora Christina Musse,

[...] em 1974, a TV Industrial chegou a receber um prémio
especial da administragdo do estado do Rio de Janeiro, por ter
sido a emissora mais presente no Maracana. Neste ano, além
de transmitir nada menos que 174 partidas, a TV Industrial ja
inovava, lancando férmulas como a do programa “Camisa 10",
que, ja naquela época, reunia comentaristas para discutir os jogos
e o desempenho das equipes, hoje, uma pratica comum em todas
as emissoras. (1985, p. 9)

Este artigo tratard exatamente dessa atracdo, criada por Geraldo Mendes
na década de 1960, quando a emissora de Juiz de Forra conseguiu um sucesso
estrondoso.

Dentro do telejornal produzido pela TV Industrial, havia uma parte
produzida e apresentada por Geraldo Magela, destinada ao esporte. As noticias
davam prioridade ao futebol, e o detalhe é que predominava praticamente o
carioca. Muitos afirmam que essa atracdo incondicional do torcedor juizforano
pelas equipes do Rio de Janeiro e, em contrapartida, a alienagdo ao futebol de
Minas, deve-se a proximidade entre a cidade e a capital carioca. A distancia que
separa esses dois pontos é de aproximadamente 184 km, enquanto o espaco a ser
percorrido para que se va de Juiz de Fora a Belo Horizonte gira em torno de 244
km. Porém, além desse motivo, existe um outro: a influéncia da Radio Nacional.

Primeiro, esmiugando a questdo cartogréfica, desde seu surgimento em
1850, Juiz de Fora, mesmo situada na Zona da Mata Mineira, esteve ligada a
capital do Império. A familia real esteve na cidade por duas vezes, hospedando-
se na casa de um de seus fundadores, Mariano Procépio. Um dos importantes
bancos da cidade, o Banco do Crédito Real, teve sua criacdo autorizada por D.
Pedro 1l. Na época da Republica, quando a capital do estado ainda era Ouro
Preto, a distancia entre as duas impossibilitava qualquer influéncia mineira em
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Juiz de Fora. Isso aproximou mais o Rio de Janeiro. Além disso, o radialista e ex-
prefeito da cidade, José Eduardo Araljo, conta que “[...] havia muita influéncia
de Petrépolis. Tinha uma estrada asfaltada que ligava as duas regides. O ramo
téxtil e a fabrica de tecelagens estavam atrelados. O mesmo acontece com as
colbnias alemés de Petrépolis e de Juiz de Fora. Assim, todo mundo ia para o
Rio" (2009, informagéo verbal).

Como se percebe, a questdo rodovidria ajuda a entender bastante a
influéncia carioca. Mesmo quando a capital de Minas Gerais passou a ser Belo
Horizonte, ndo havia estrada asfaltada que unia os dois centros. Por isso, Juiz
de Fora sempre esteve mais proxima da capital carioca através da BR 03 Unido-
Inddstria. Para ampliar, o presidente Getdlio Vargas, quando construiu a Rio-
Bahia, puxou a rodovia via Trés Rios e Além Paraiba, conectando-a ao estado
de Minas.

Aoutra vertente de aproximagdo foi a Radio Nacional, grande responsavel
pela propagacao dos times cariocas.

Nas regides Norte e Nordeste, da Bahia até Amazonas, a
programagdo de um dia, era retransmitida para essas localidades
no dia seguinte. Ndo é a-toa que muitos times do Nordeste tém
as cores e as camisas iguais as dos times cariocas, vide o Vitéria
da Bahia que é igual a camisa do Flamengo, o Cear4, igual ao
uniforme do Vasco, além de haver varios Fluminenses de tal
cidade. (ARAUJO, 2009, informagao verbal)

Como ¢é de se esperar, a programagdo ndo pegava na cidade radio de
Belo Horizonte. Assim, o modelo adotado pelas estagoes radiofénicas como a
Industrial era parecido com o da Radio Nacional.

2 O SURGIMENTO DO CAMISA 10

A criagdo do Camisa 10 aconteceu dentro do estddio da TV Industrial. A
idéia partiu do proprietario Geraldo Mendes que se reuniu com algumas pessoas
para fazer pauta do noticiario, entre elas, Geraldo Magela, Paulo Rezende Costa,
Marilda Ladeira, José Carlos de Lery Guimaraes, Heitor Augusto, Gudesteu
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Mendes. Quando as atividades terminaram, houve um questionamento: a
emissora veiculava futebol na segunda, terca, quarta, quinta, sexta e sabado,
através do noticiario. Mas e o domingo, por acaso nao era dia de futebol? A
partir dai, resolveram fazer um programa dominical, apresentado inicialmente
por Geraldo Mendes, que também foi quem batizou a atragao.

Fomos estudar a forma de apresentagdo [...] “O programa vai
enfocar o qué?”, nos perguntamos. “O jogo que a TV Industrial
acabou de transmitir”. Porque a TV transmitia todos os grandes
jogos do Rio de Janeiro: a imagem vinha através da TVE e a TV
Industrial reproduzia. Vamos ter um representante do Flamengo,
do Botafogo, Fluminense, Vasco [...] (TAVARES, 2009, informagao
verbal)

Assim, o programa “Camisa 10", pioneiro no debate da TV entre
torcedores, entrou no ar no ano de 1964 (TAVARES, 2009), trazendo discussoes
a respeito dos jogos das equipes do Rio, cuja transmissdo vinha através da TVE
(o sinal passava pelo morro do Caxanga em Petrépolis, até chegar ao Morro do
Cristo). Juiz de Fora e Brasilia eram as Unicas cidades que recebiam as partidas,
uma vez que os politicos, oriundos do Rio, queriam assistir aos campeonatos,
depois que tiveram de se estabelecer na recém capital nacional.

Para Carlos Sampaio, um dos debatedores, o Camisa 10 pode ser
considerado precursor na forma como debatia o futebol, tdo habitual em nossas
TV's atualmente. Nao havia na época um programa como aquele em nenhum
lugar do Brasil. Ele defende, dizendo que:

tenho certeza absoluta que esse programa foi comentado no
Rio e a propria TV Educativa via o nosso programa [...] E eles
resolveram fazer um programa no Rio de Janeiro. Ai ja é covardia.
Foi Jodo Saldanha, Armando Nogueira, Nelson Rodrigues, um
programa que debate, s6 que o deles ndo era depois do jogo,
era as 10 horas da noite. O programa, logo apés o jogo, foi um
formato que fez sucesso e que foi criado aqui. (SAMPAIO, 2009,
informagao verbal)

Embora nao existam nlimeros que comprovam, os debatedores acreditam
que, na regido de abrangéncia da TV Industrial, o Camisa 10 era o campedo
de audiéncia, vencendo nomes de peso como Os Trapalhoes, transmitido pela
TV Tupi. A razdo do sucesso € creditada ao publico masculino que prestigiava o
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programa. Geraldo Magela Tavares lembrou que, na época de inicio do Fantastico
(TV Globo), eles, com certeza, chegavam a ganhar do show da vida.

Os participantes da atracdo nao podiam descer no centro da cidade (que
abrange a famosa Rua Halfeld), sem serem parados, apontados e reconhecidos.
Numa época sem internet, que representa a comunicagdo tdo rapida e veloz, o
contato nas ruas funcionava como um portal de atendimento do programa, pois
os espectadores podiam perguntar sobre as brigas e as discussdes costumeiras
e normais, suscitadas por causa da paixao pelo futebol. Humberto Zaghetto,
que participou de varios programas, recorda que através da visibilidade do
programa, foi convidado muitas vezes para ser candidato a vereador, mas ndo
aceitou. Sampaio se lembra de uma viagem que fez a Barbacena. Parou em um
restaurante para almogar e, ao pedir a conta, o garcom disse que ndo podia
pagar o jantar todo, porque nédo tinha dinheiro, mas o refrigerante ele fazia
questao de ser por conta dele, pois seria uma honra estar perto de uma pessoa
do programa. “Sem a gente procurar ser artista, a gente acabava virando. A
gente ficava famoso pelo Camisa 10. Realmente marcou muito a época [...]"
(SAMPAIO, 2009, informagao verbal).

As transmissdes eram tdo espontdneas que ndo havia pauta, funcionando
de forma bem livre. Havia a formacao de uma selecdo do jogo, com a votagédo
dos melhores jogadores pelos os participantes do programa que depois
comentavam a arbitragem e passavam para o telespectador a classificagdo
atualizada da tabela do campeonato. A duragdo ndo era determinada, podendo
chegar a mais de duas horas de atracdo. “Era uma gozacao tremenda, as pessoas
iam com as camisas dos times. Era um programa amador, sem producdo. Era
um bate-boca, mas ordenado. Tinha tempo pra entrar propaganda, mostravam
os lances e comentavam” (ARAUJO, 2009, informagdo verbal). Para Magela, o
programa era muito primario. Quando nédo havia VT,

[...] como é que mostrava a figura de um atleta? Como é que
mostrava o Pelé? Como é que mostrava o Garrincha? Como é
que mostrava o Gerson? O cendrio atrds do apresentador era
de recortes de fotos, e tinha um outro cenario do lado também
com varias fotos. Quando eu ia falar, por exemplo, do time do
Botafogo: ai uma camera ficava focalizando naquele retrato que
de vez em quando ele aparecia. (TAVARES, informacdo verbal).

A equipe de participantes fixos era formada por Geraldo Magela

CES Revista | v.24 | Juizde Fora | 2010 121



COMUNICACAO

(Botafogo), Geraldo Mendes (Botafogo) e Carlos Sampaio (Fluminense). Mas
todos que passaram por |4 fizeram programas irreverentes e diferenciados, sem
receber monetariamente por isso, era puro gosto e prazer. Dentre os outros
convidados, podemos citar: Itamar Franco, senador na época, como defensor do
Fluminense; o politico Sebastido Helvécio, também tricolor; Humberto Zaghetto,
Fluminense; o jornaleiro Célio Fani, Botafogo; José Alfredo, funcionario da
Companhia Mineira, Flamengo; e o policial militar aposentado Domicio, Vasco.

Os integrantes sentavam-se atrds de uma bancada semelhante as que
temos atualmente. O cendrio era feito a partir de recortes de revistas e jornais,
com a utilizagdo de duas cameras para as filmagens. A partir do momento em
que comecava, era importante cada torcedor representar seu clube de coragdo
com fervor, defendendo-o dos ataques e provocacdes que vinham por parte dos
adversarios, mas havia muito respeito entre a turma que participava.

A vantagem do programa é que ele entrava no ar assim que o juiz
apitou, terminou o jogo. Entrava quente, ninguém tinha tempo
de pensar, preparar, era a discussdo como se fosse numa mesa
de bar, numa esquina, os torcedores discutindo cada um com a
sua paixdo. E foi um programa de incrivel audiéncia, de incrivel.
Até hoje quem tem mais de 30 anos de Juiz de Fora, a qualquer
lugar que eu chego: "Eu to lembrado de vocé, do Camisa 10,
Sampaio”. Sem contar fora daqui. Eu ia a Cabo Frio, no estado do
Rio, ou a vdrias cidades que eu ia e que a TV Industrial pegava,
varias pessoas me conheciam e iam conversar comigo. Cabo Frio
ndo pegava TV, mas como a gente ia de férias, reconheciam a
gente na praia e vinham conversar, na verdade como se a gente
fosse um artista. Tinha gente que vinha com garotinho de mao
dada, com o filho: “Oh, esse aqui é o Sampaio do Camisa 10.
Ele é fluminense, ele gosta de vocé". Ou entdo: “Oh, ele é
flamenguista e tem uma raiva danada quando vocé aparece”
(SAMPAIQ, 2009).

Como muitas vezes quem comenta e gosta de futebol também joga, os
debatedores do Camisa 10 chegaram a montar um time para jogar nas cidades da
regido onde o programa era visto. A equipe tinha 0 mesmo nome da atragdo e o
goleiro era nimero 10, o ponta esquerda também era 10, todos eram 10. Contam
que se o juiz expulsasse alguém, ndo safa ninguém porque todos eram 10. De
acordo com Magela, eles ndo disputavam com qualquer time, pois eram metidos,
e so jogavam com selecdo como as de Leopoldina, Sdo Jodo Nepomuceno, Rio
Novo nas comemoragdes de aniversario, para abrilhantar os eventos. Carlos
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Sampaio concorda com o companheiro que eles eram uma atracao, verdadeiros
artistas, com direito a foguete e a pessoal esperando em 6nibus de excursdo. No
entanto, acrescenta que, quando entravam em campo, era um vexame.

A repercussdo foi tdo grande que propiciou a existéncia do programa
Camisa 10 — Mirim, que era apresentado antes das transmissdes das partidas.
Sempre comandado por um dos debatedores, ele trazia torcedores juvenis,
entre 12 a 15 anos, abrindo voz para os mais novos. Humberto Zaghetto
(2009, informagdo verbal) declarou que o “Camisa 10 da garotada era bem
entusiasmado”.

Mesmo sendo tdo admirado, o programa tinha dificuldades de se manter,
por causa do alto custo dos jogos. Eles tinham de pagar a Embratel para receber
as transmissoes. No entanto, alguns patrocinadores conseguiram ajudar na
empreitada e havia até marcas nacionais como a Coca-Cola, que fazia parte da
bancada, com o intuito de se promover. Entre os locais, destacam-se Cofercil,
Jardim das Noivas, RS Moveis e Jodak.

3 O FIM DE UM SUCESSO

A repercussdo do Camisa 10 ndo esteve atrelado somente ao formato
inovador e a tematica. O sucesso s6 foi possivel, porque eles contaram com
a ajuda do governo militar na liberagdo dos jogos. Durante muito tempo, a
Confederagao Carioca queria proibir as transmissdes das partidas cariocas, pelo
fato de a TV Industrial pegar em varias cidades do estado do Rio. De acordo com
Carlos Sampaio, até cidades da baixada fluminense como Duque de Caxias e
Queimados sintonizavam a emissora. No entanto, eles contavam com um trunfo
que envolvia o general Bandeira de Juiz de Fora e o deputado do governo, José
Bonifacio Andrada, que detinha grande poder e influéncia.

Era s6 ligar pra eles: "O Otévio Pinto Guimardes, presidente da
Federacdo, falou que ndo vai ter jogo ndo". “Vai sim". Ligavam
praele (presidente), obrigava ele a botar. Tanto que, olha o detalhe
interessante, quando acabou a revolucdo, quando os generais
pararam de mandar, tanto quanto mandavam, a primeira coisa
que Otavio Pinto Guimardes fez, foi cortar o futebol pra Juiz de
Fora. Como quem diz: a vinganca dele foi essa. E nés realmente
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ficamos sem futebol, muito dificil conseguir, era uma dificuldade.
Um jogo, outro que a gente conseguia transmitir. Mas, na época
da revolugdo, essa vantagem, a gente teve (SAMPAIO, 2009,
informagao verbal).

O fim das transmissdes pela TV Industrial levou os participantes do
Camisa 10 a se questionar sobre a continuidade do programa. O problema
é que, do Morro do Cristo, eles podiam assistir aos jogos (o sinal vinha sem
interferéncia), mas valia a pena entrar no ar com o programa, sem que houvesse
a partida veiculada? Isso feria os slogans: “TV Industrial: o futebol que vocé
gosta” e principalmente “Camisa 10: o jogo que vocé viu". Era uma quebra
muito grande, pois os juizforanos, a partir daquele momento, ouviam pelo
radio, ou seja, escutavam as opinides dos locutores, do comentarista. Assim,
ndo havia mais necessidade em sintonizar o Camisa 10 para discutir um jogo
que nao foi visto na cidade.

Com isso, em 1979, o Camisa 10 sai do ar. O fim de um dos programas
de maior audiéncia da TV Industrial sinalizou que a emissora nao estava bem
financeiramente. O fato foi comprovado, logo apés, quando ela foi vendida
para a TV Globo, tornando-se uma afiliada das organizacbes Roberto Marinho
que retransmitia a programagdo nacional, possuindo apenas alguns minutos
diarios voltados para o telejornalismo local. A TV Globo nunca se interessou em
retomar ou até mesmo remodelar a atracdo de grande sucesso.

Os telespectadores de Juiz de Fora foram os que mais saifram perdendo
com o fim de uma emissora que abria espaco para o seu publico se reconhecer.
Além da saudade, todos os debatedores entrevistados concordam que a cidade
ndo entendeu, na época, a falta que tal veiculo faria, ja que ele tratava do local
e defendia as causas da regido.

4 CONCLUSAO

O grande fluxo de informacbes futebolisticas que chegava do Rio (e que
ainda acontece) todos os dias via imprensa, somado a paixdo geracional, ou
seja, o incentivo e a criacdo de laco afetivo com um time que geralmente é
passado de pai ou avd para filho ou neto, apenas certificam a tendéncia de

124 CES Revista | v. 24 | Juizde Fora | 2010




A histéria do Camisa 10 - um campedao de audiéncia

ILUSTRACAO 1 - Essa é a Unica foto restante da transmissio do Camisa 10.
Nela, percebemos que os patrocinadores estavam estampados no cenario.
Fonte: Arquivo pessoal de Geraldo Magela Tavares

que a esmagadora maioria da populagdo de Juiz de Fora torce, gosta e cada
vez mais se identificard com os times do Rio. Esta relagdo dos juizforanos, tdo
emblematica e questionada, fica bem mais clara com o aprofundamento em
estudos e registros, que estdo na memoria do povo, de programas como o
Camisa 10. Com o fim da TV Industrial, o pdblico e a programagéo da regido
sairam perdendo. Até hoje é lamentével sua extin¢do ja que, a cada dia mais,
a populacdo néo se vé na telinha e isso acaba contribuindo para uma perda da
identidade.

Como vimos, é possivel acreditar que, com a grande audiéncia e a
repercussdo, o Camisa 10 conseguiu alimentar ainda mais a efervescéncia do
publico por Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco, levando-os a atingir
o grande nimero de seguidores que eles tém hoje na cidade e ampliando o
abismo que separa esses mesmos torcedores do esporte, em especial do futebol
praticado em Minas Gerais. Isso comprova que a atragdo tinha importancia
nas opinides das pessoas. Paralelo a isso é muito curioso constatarmos que
um programa tao importante como esse, numa TV pioneira, quase ndo tenha
registros. Ndo hd praticamente nada. Para os mais jovens e interessados na
tematica, resta apoiar-se na memoria dos que fizeram parte desses momentos
e daqueles que ndo perdiam a programagado, para se aprofundar no assunto e
saber um pouco mais da histéria da TV em Juiz de Fora.
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