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RESUMO

O trabalho final de graduacdo tem como intuito propor a reinterpretacdo do
Mercado Municipal do Produtor em Cataguases - Minas Gerais. Fundamentando o
Mercado como um equipamento atrelado ao bom funcionamento do espaco publico.
Outro principio que fundamenta o projeto é a busca de espaco que incentive a
economia e valorize o pequeno produtor, a cultura e as memorias da cidade. Busca-
se assim uma concepcdo arquitetdbnica que valorize o entorno existente,
considerando os fatores urbanisticos, paisagisticos, sociais e reafirme a historia da
cidade. O produto final consiste em um equipamento publico relevante para a
valorizacdo e recuperacdo do espaco urbano ali presente. A0 mesmo tempo que

promove relacdes urbanas, socioculturais e enfatize as tradi¢des locais.

Palavras-chave: Mercado publico. Reinterpretacdo. Valorizac&o. Espaco publico.
1 INTRODUCAO

O mercado publico, em sua esséncia, surgiu no principio das civilizac¢oes,
determinantes nas relagcdes de fluxo, centralidade e consolidando um espaco
econdmico, politico e social na urbanizacéo das cidades. E um equipamento que vai
além das relagcbes econbmicas: um cenario democratico de acesso a toda

populacédo, independente de classes sociais, onde se tornou um catalisador dos
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encontros, trocas de ideias, experiéncias, convivio social, cultural e relacdes
humanas, além da simples comercializacdo de produto. Com relacdo a importancia

dos mercados publicos, Guardia & Oyoén (2010, p.12) citam que:

“Ao falar dos mercados €&, em rigor, fazer uma observagdo metodoldgica. Nesse
temo se reunem muitos significados; na realidade, € um unificador ficticio de
coisas muito diferentes. Pode referir-se a fenbmenos estritamente arquitetbnicos
como o préprio edificio que abriga a atividade que denominados mercado a
propria atuagao de intercambio de compra e venda de produtos alimenticios, ou ao
papel de tal acdo no sistema mais geral de abastecimento urbano, e assim
sucessivamente. A polissemia da palavra oferece suas vantagens. Devido a seus
muitos significados, o mercado oferece muitas possibilidades de analise. Isso faz
com que seja um observatério privilegiado da arquitetura, da cidade e da
sociedade de seu tempo.”

Neste seguimento, o estudo dos mercados e sua reinterpretacdo nha
contemporaneidade se faz necessario a proposta de requalificacdo e reestruturacéo
do programa do mercado municipal do produtor na cidade de Cataguases (Minas
Gerais) como meio de reconectar as atividades de comprar e conviver através da
constante adaptacdo do espaco no tempo. A fim de reformular as atividades ali
presentes na ansia de que o mercado ndo perca seu lugar na contemporaneidade,
partindo de uma modulacdo que possibilite 0 mercado a adequar suas atividades,
viabilizando sua continuidade histérica e resistindo através da flexibilidade, ao
mesmo tempo em que cria suas raizes na memoria afetiva e estabelece relacdes
sociais, culturais e econdmicas com a sociedade. Segundo Pintaudi (2006, p.01) “As
formas espaciais (estrutura e funcao incluidas) tém uma duracdo no tempo e o seu

movimento requer permanente reinterpretacao.”

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 ORIGEM E EVOLUCAO DOS MERCADOS PUBLICOS

O inicio da agricultura no periodo Neolitico permitiu novas experiéncias e
técnicas de plantio nas comunidades primitivas que, aperfeicoando seus
instrumentos, conduziu ao melhor dominio dos recursos da natureza, resultando no
aumento da produtividade agricola e melhorando as condi¢cdes de alimentacdo e
crescimento da populacdo. Consolidando um comércio que por sua vez guiou uma

transformacdo em suas relagcdes com a terra e seus habitos, promovendo um salto



social a partir do momento em que ha a quebra do paradigma da mera sobrevivéncia
e seus atores passam a assumir papeis no intuito de organizacao da morada.

Com essa nova configuragcdo urbana, o desenvolvimento seguiu em direcao
ao aprimoramento do sistema viario, comunica¢do, da engenharia e no aumento da
producdo de alimentos. Isso resultou em novos meios de troca dos excedentes em
locais mais distantes, onde o conceito dessa nova fung¢édo urbana comeca a existir e
ser denominada de mercado, o local de fornecimento, armazenagem e distribuicao
de produtos no coragdo das cidades, composto por barracas de comerciantes e
camponeses através de uma légica pautada no acolhimento do novo como
oportunidade lucrativa. De acordo com Oliveira Janior (2006), O espaco de
comercializacdo evolui desde a exposicdo de produtos no piso do mercado,
passando pelas bancas, tendas, barracas desmontaveis, barracas fixas com
possibilidade de fechamento, até as lojas organizadas por atividades. E essas
atividades abrigadas no espaco publico urbano e concentrada onde coexistiam
fluxos de pessoas, se caracteriza pela troca de elementos diversos mesmo diante de
transformacdes constantes ao longo do tempo.

J& em um contexto mais atual, o mercado tem perdido cada vez mais espaco
para 0s supermercados e hipermercados, equipamentos com aperfeicoamentos
tecnoldégicos que garantem a conservacdo e aumento da producdo de produtos,
assim como melhor controle de qualidade e deslocamento de mercadoria. Isso torna
0 mercado mais obsoleto pela sua inoportunidade perante aos mercados com

melhores estruturas.

2.2 MERCADOS PUBLICOS NA CONTEMPORANEIDADE
A existéncia dos mercados publicos na cidade, independentemente de sua

configuracdo permanente ou momentanea, perdurou até o momento em que surge o
guestionamento de sua tipologia, quando sua forma e funcdo chegam a se dissolver
e se distanciar do costume social em que se insere. Diante de um cenario de novas
tendéncias de comportamento e formas de apropriagdo do espaco publico, os
mercados tem a seguinte escolha: ou segue com adapta¢cdes da sociedade em que
se insere, ou perecem diante da constante evolugcao de costumes.

Devido a capacidade de dialogo do mercado publico com os demais métodos
comerciais mais contemporaneos, estabelecendo sua permanéncia até os tempos

atuais. Seguido pela necessidade de flexibilizacdo e adaptagcéo as demais variagées



de demandas, exigéncias e necessidades dos consumidores, jA que o0 panorama
altamente competitivo das novas redes comerciais associadas as novas tecnologias,
promocdes agressivas e servigos de informacao, exige um sistema de gestdao mais
eficaz para garantir a manutencédo e sucesso destes equipamentos. O reflexo destas
atitudes sobre o espaco fisico, servigcos prestados, atendimento, podem influenciar
diretamente na experiéncia vivida nos mercados, tornando-a mais atraente e
significativa para criar vinculos importantes no processo de identidade e fidelizagéo.
Se percebe que o lugar do mercado esta em um processo continuo de
adaptacdes aos diversos raciocinios do espaco comercial, politico, cultural e urbano,
pelo fato de suas raizes estarem conectadas com a identidade da populagdo com

sua cidade.

3 METODOLOGIA

A metodologia deste trabalho se divide em trés etapas: A primeira etapa
consiste no Referencial Teorico, que através de uma revisdo bibliografica para a
coleta dados a serem explorados, sendo também abordadas as reflexdes gerais
para realizacdo do projeto, sendo a evolucdo do mercado na historia e seu papel e
adaptacao a contemporaneidade.

A segunda etapa € o Diagndstico, que a partir de uma analise da localizacéo
do projeto, busca-se ter uma base de estudos e dados a fim de justificar a
necessidade de um olhar mais sensivel a area trabalhada e a auxiliar o projeto na
solucéo de problematicas, explorar potencialidades e caracteristicas do local.

A terceira etapa é o Projeto Arquitetdnico e Urbanistico, que se preocupa em
reunir todo o estudo do Referencial e Diagnéstico em uma proposta de ocupacao
gue alcance os objetivos tracados. O produto final consiste na Reinterpretacdo do
Mercado Municipal do Produtor e 0 espago urbano em seu entorno, exposto atraves
de diagramas, desenhos técnicos, esquematicos e imagens a fim de facilitar a

compreensao do tema e espacialidades desejadas.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO
4.1 LOCALIZACAO

Cataguases (Minas Gerais) € uma cidade com aproximadamente 75mil
habitantes e fundada pelo francés Guido Tomaz Marliere em 1826. Anteriormente

denominado Porto dos Diamantes, foi elevada a categoria de cidade com a



denominacéo de Cataguazes pela lei provincial N° 2766 de 13 de setembro de 1881.
Nessa época, com a inauguracdo da Companhia Estrada de Ferro Leopoldina,
Cataguases se transformou no ponto de embarque e exportacao do café produzido
na regido. Com a ferrovia, a malha urbana se deslocou para as proximidades da
estacdo ferroviaria e a chegada dos operarios da ferrovia e de comerciantes
estimulou o crescimento urbano. A partir de 1905, a economia do café comecou a
ser substituida pelas industrias - com destaque para as industrias téxteis. Na época,
ocorreu o éxodo rural e surgiram as vilas operarias. Entre 1925 e 1929, Cataguases
viveu um periodo de intensa efervescéncia cultural e artistica, com a producéo
cinematografica de Humberto Mauro com Pedro Comello e Eva Nil e o surgimento
do Grupo Literario Verde, onde se encontra 29 obras catalogadas como as mais
simbdlicas do Modernismo incluidas no Conjunto histérico, arquitetbnico e
paisagistico de Cataguases, tombado pelo IPHAN (Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional) em 2003. Sendo elas obras de Oscar Niemeyer, Roberto Burle
Marx, Francisco Bolonha, Aldary Toledo, Carlos Ledo, Edgar Guimaraes do Valle e
etc. O proposito de desenvolver este trabalho surgiu a partir de uma inconformidade
relacionada a degradacdo em que se encontra a area do Mercado Municipal do
Produtor e o Sindicato do Produtor Rural. Sdo dois equipamentos de fundamental
importancia na vida urbana da cidade, que ndo séo valorizados por uma falta de
conexao com a identidade cultural com o lugar e pela configuragdo de um espaco
publico ausente das novas tendéncias de comportamento e formas de apropriacéo
da sociedade, além de se encontrar fora do conjunto tombado pelo IPHAN, o que
gera a falta de manutencdo do mercado pela Prefeitura de Cataguases com o local e

Seu entorno.

Figura 1. Mancha Urbana de Cataguases (Ponto — Terreno do Mercado Municipal do Produtor)

Fonte: IPHAN. Acessado em: 02 de novembro de 2019. (Edicdo Autoral)



4.2 DESENVOLVIMENTO
A reinterpretacao do programa e gestdo do Mercado Municipal do Produtor se

faz necessaria como forma de criar um vinculo com os habitantes de Cataguases,
valorizando uma area degradada. Além disso, dar incentivo a agricultura familiar de
forma a estabelecer um contato com o produtor local, para se tornar um espaco de
encontros sociais que vai além da simples compra e venda de produtos. Essas
estratégias procuram reformular as atividades ali presentes na ansia de que o
mercado ndo perca seu lugar na contemporaneidade, partindo de uma metamorfose
gue possibilite constantes transformacfes no tempo que esta porvir.

A proposta pretende implementar uma edificacdo seguindo uma logica
modular em estrutura de madeira que seja uma referéncia espacial ao seu redor,
como forma de melhor moldar-se as caracteristicas e costumes temporais. A partir
de uma reinterpretacdo do programa, procura-se incentivar o uso do espaco publico
como local de convivio, troca de experiéncias e atividades diversas para valorizar a
area em que se encontra e gerar a sensacéo de pertencimento e identidade com o
lugar, além de aproximar o consumidor do produtor e fomentar investimentos na
regido de Cataguases.

A estrutura de grande escala vem em funcéo de explorar a dimenséo vertical,
desenhada com um sistema de montagem modular em madeira pinus com ligacoes
em aco e encaixe, permitindo grandes vaos, uma rapida construcdo e obra mais
limpa, além da possibilidade de reutilizar e ter uma funcéo alternativa do material se
necessario, seguindo o conceito de moldar-se ao tempo. Em questées de conforto a
estrutura possibilita o fechamento em sua base do primeiro pavimento por
esquadrias de vidro duplo (onde acontece o mercado) permitindo a ventilacéo
cruzada e mantém o contato visual do interno e externo. A parte superior passa a
obter um fechamento em policarbonato, na intengéo de reduzir a necessidade de luz
artificial e favorecer a uniformidade na difusdo da luz natural, obtendo fachadas com
eficiéncia energética e sensacao de espaco e iluminacdo nos espacos interiores.

As atividades propostas sao frutos da interpretacdo de atividades
relacionadas ao mercado, ao entorno e intensificacdo de atividades j& presentes,
sendo elas: 01: Area livres para apropriacéo de eventos da cidade como feirinhas de
fim de semana; 02: Area de lazer e permanéncia diretamente conectas ao mercado
e praca; 03: Area para recreacdo e atividades de entretenimento; 04: Area de

exercicios ao ar livre complementando o percurso de caminhada existente; 05: Area



de contemplacdo da mata ao entorno e rio Meia Pataca; 06: Area de comércio
independente ao mercado a incentivar o uso em diversos horarios; 07: Area de
comércio independente ao mercado relacionado ao cultivo; 08: Area com edificio

cultural, promovendo atividade e suporte para eventos e escolas.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A reinterpretacdo do Mercado Publico proposto consiste em um equipamento
relevante para a valorizagdo e recuperagdo do espaco urbano ali presente. Ao
mesmo tempo que pretende incentivar do espaco publico como local de convivio,
troca de experiéncias e sociabilizacdo, o Mercado Municipal do Produtor busca ser
um espaco que incentive a economia e valorize o pequeno produtor, a cultura e as
memoérias da cidade. O projeto tende a respeitar 0 entorno e recuperar a area dos
pedestres. A intencdo da reintegracdo € reafirmar o Mercado como um elemento
importante para a cidade de Cataguases, a fim de incentivar o interesse e
apropriacdo do povo na area.

Por fim, espera-se ter contribuido para a discussdo do Mercado Publico como
um equipamento de relevancia na vida urbana e que o proposto possa despertar o
potencial da area e contribuir positivamente a arquitetura e ao espaco urbano de

Cataguases.

ABSTRACT

The final graduation work aims to propose the reinterpretation of the Municipal
Producer Market in Cataguases - Minas Gerais. Basing the Market as an equipment
linked to the good functioning of the public space. Another principle that underlies the
project is the search for space that encourages the economy and values the small
producer, culture and memories of the city. Thus, an architectural concept is sought
that values the existing environment, considering urban, landscape, social factors
and reaffirms the city's history. The final product consists of public equipment
relevant to the enhancement and recovery of the urban space present there. At the
same time promotes urban connections, socio-cultural relations and emphasizes

local traditions.

Keywords: Public market. Reinterpretation. Valorization. Public space.
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