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RESUMO
Em 2022, o radio completou 100 anos de existéncia no Brasil. E, como sempre em
sua histéria, esse meio esta se reinventando, se adaptando ao contexto tecnoldgico
e social. O radio, agora, vai além das ondas hertzianas, configurando novas e outras
radiofonias. = Acompanhando essa realidade, o0 Centro  Universitario
Academia/UniAcademia de Juiz de Fora inaugurou, no dia 03 de maio de 2022, a
Web Radio UniAcademia. Com player disponibilizado na capa do site da instituicao,
a web radio oferece programacdo 24 horas por dia, com mdsicas, noticias,
coberturas jornalisticas, programas diversos e podcasts, também postados no perfil
do UniAcademia no Spotify. A iniciativa deu oportunidades para que estudantes de
Jornalismo e Publicidade contribuissem na elaboracéo, na producédo e na realizacao
da programacdo da emissora. Também professores de sete diferentes cursos da
instituicdo fizeram programas/podcasts na web radio. A programacédo de contetudo
incluiu 11 diferentes programas/podcasts, com tematicas e formatos variados, além
de alguns especiais. Também foram transmitidos, ao vivo, programas feitos por
estudantes que cursaram disciplinas de radio durante o ano. A Web Radio
UniAcademia fez, ainda, a cobertura das Eleicdes 2022 no 1° e no 2° turnos, com
participacfes de mais de 20 estudantes e nove professores. E transmitiu, ao vivo,
alguns jogos da Copa do Mundo de Futebol 2022. Assim, com uma programacao
informativa, educativa e de entretenimento, a emissora ofereceu dois bens preciosos
na contemporaneidade: informacdo e entretenimento. E isso foi feito de maneira
democratica, a muitas maos, para ouvintes situados em quaisquer partes do mundo.
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1 INTRODUCAO

Ao completar 100 anos no Brasil, o radio esta, assim como em outros
momentos de sua histéria, adaptando-se ao contexto tecnolégico e social. Essa
velha nova midia, agora, € expandida (KISCHINHEVSKY, 2016) e hipermidiatica
(LOPEZ, 2010) e vai além do dial e das ondas hertzianas. Na contemporaneidade,

em funcédo da digitalizacdo dos meios e da convergéncia midiatica, entende-se como
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radio — o radio expandido e hipermidiatico — ndo apenas as midias em audio, mas
também as narrativas que se agregam as informacdes sonoras em outros suportes.
Incluem-se ai 0s elementos parassonoros, como textos, fotos, videos, infograficos,
aplicativos e hiperlinks, por exemplo, que s&o disponibilizados em sites, perfis em
redes sociais de emissoras e comunicadores e em quaisquer outros suportes nos
quais seja possivel consumir informacéao.

Essa nova configuragdo do meio implica em novos modos de produgéo,
circulagdo, recepcdo e armazenamento dessa midia, que mantém o dudio como seu
formato regente, seu eixo principal, ainda que ao lado das demais narrativas. Todo o
meio radiofénico é transformado por essa nova configuracdo, que imprime outros e
novos géneros, formatos (inclusive sob demanda), interacdes, dispositivos, suportes,
modelos de negodcios, enfim, novas potencialidades. E apesar das mudangas na
radiodifusao, a linguagem radiofénica predomina, estabelecendo outras radiofonias.

Ainda que esteja em plena e constante reconfiguracdo, essa perspectiva
contemporénea sobre o radio e as midias sonoras parece estar agradando aos
brasileiros. O Estudo Inside Radio 20212, realizado pela Kantar IBOPE Media em 13
regides metropolitanas e publicado em setembro do referido ano, revelou que o
consumo de radio aumentou e alcanca 80% dos brasileiros. O indice representa
crescimento de dois pontos percentuais em relagcdo a 2020. E mais: trés a cada
cinco brasileiros ouvem radio todos os dias, sendo que cada ouvinte passa, em
média, quatro horas e 26 minutos ouvindo radio diariamente. Segundo o Inside
Radio, a credibilidade do radio, historicamente uma caracteristica marcante do meio,
também esta em alta: a porcentagem das pessoas que confiam no radio para se
manterem informadas aumentou para 69%, ap0s oscilar entre 51% e 45% entre 0s
anos de 2014 e 2020.

O estudo apresenta muitos outros dados importantes e interessantes sobre o
consumo de radio/midia sonoras. De maneira geral, os brasileiros preferem usar o
radio comum (80%), mas o consumo pelo celular aumentou em relacdo a 2020:
passou de 23% para 25% em 2021. Entre os ouvintes de radio web, o celular é o
dispositivo favorito para 66% dos entrevistados. O consumo do radio online

apresenta um aumento continuo: a media diaria de pessoas que ouvem radio pela
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Internet é de duas horas e 44 minutos. Os locais preferidos para o consumo do meio
sdo em casa (71%), no carro (24%), durante trajetos (8%) e no trabalho (2%).

Diante desse cenario, o Centro Universitario Academia/UniAcademia de Juiz
de Fora inaugurou, em 03 de maio de 2022, sua web radio. O player esta
disponibilizado na capa do site da instituicio de ensino, e a web radio oferece
programacao 24 horas por dia, com musicas, noticias, coberturas jornalisticas,
transmissdes esportivas, programas diversos e podcasts, também postados no pefrfil
do UniAcademia no Spotify. Os objetivos do projeto de extenséo criado para cuidar
da programacdo da emissora foram propiciar a oportunidade para estudantes de
Jornalismo e de Publicidade do Centro Universitario Academia participarem de uma
web radio; incentivar a criatividade e a responsabilidade desses alunos e alunas;
divulgar informacdes relativas ao UniAcademia na programacdo da web radio;
proporcionar ao publico, espalhado em todo o mundo, contetdo informativo e de
entretenimento.

Este artigo apresenta os referenciais tedricos que embasaram a realizagdo do
projeto de extensdo Web Radio UniAcademia, bem como sua metodologia e seus

resultados.

2 REFERENCIAL TEORICO

O radio foi um importante meio de comunicacao no século XX, tanto no que
diz respeito a informacado, quanto ao entretenimento. No entanto, quando a Internet
chegou ao Brasil, logo veio o pensamento de que as midias tradicionais — inclusive o
radio — perderiam espaco. Mas 0 avanc¢o da tecnologia e a proliferacdo das midias
digitais, na verdade, fortificaram os meios tradicionais, que se adaptaram as

circunstancias da convergéncia midiatica (JENKINS, 2008, p. 27 e 28):

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contelidos através de mdltiplos
suportes midiaticos, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratdrio dos publicos dos meios de comunicacao, que vao
a guase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. [...] A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros
dos consumidores individuais e suas intera¢des sociais com 0s outros.

Para Jenkins (2008), a convergéncia ndo € apenas tecnoldgica e midiatica,

mas uma questéo cultural, que implica em mudancas nos habitos das pessoas e em



toda a relacéo entre o individuo, a midia e a sociedade. E o radio, claro, também foi
impactado por essa transformacao que o mundo digital trouxe: “[...] as midias digitais
exercem influéncia sobre a configuragdo do radio, que potencializou caracteristicas
anteriores como a interatividade e o imediatismo e assumiu outras, como a memoria,
a multimidialidade e, em alguns casos, a personalizacédo.” (LOPEZ, 2010, p 114-115)

No inicio, inclusive, houve questionamentos se a producao sonora digital (com
0s elementos que se agregaram a ela) poderia ou ndo ser considerada radio. Até
porque a radiodifusédo passou por diversas mudancas, deixando de ser realizada
exclusivamente por ondas eletromagnéticas e ganhando a web. Mas apesar dessas
transformacdes na radiodifusdo, a linguagem radiofénica predomina, estabelecendo
outras radiofonias, como consta no verbete “Radio” da Enciclopédia Intercom de

Comunicacéo?®:

De inicio, suportes ndo hertzianos como web radios ou o podcasting néo
foram aceitos como radiofénicos [...]. No entanto, na atualidade, a tendéncia
€ aceitar o rddio como uma linguagem comunicacional especifica, que usa a
voz (em especial, na forma da fala), a musica, os efeitos sonoros e o
siléncio, independentemente do suporte tecnoldgico ao qual esté vinculada.

O radio na contemporaneidade, pois, é expandido (KISCHINHEVSKY, 2016)
e hipermidiatico (LOPEZ, 2010). Expandido, segundo Kischinhevsky (2016, p. 7),
porque °[...] extrapola o eletromagnético e vai transbordando para as midias
sociais, o celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica, enfim,
para onde for possivel levar sua mensagem.” O autor lembra que, desde a
popularizacdo da TV, o radio foi relegado a um papel de coadjuvante. Mas

renasceu

[...] amalgamando-se a rede mundial de computadores e as redes de
telefonia mével, encontrando novos e diversificados canais de distribuicao.
O radio é hoje um meio de comunicac@o expandido [...]. A escuta se da
em frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e tropicais,
mas também em telefones celulares, tocadores multimidia, computadores,
notebooks, tablets; pode ocorrer ao vivo (no dial ou via streaming) ou sob
demanda (podcasting ou através da busca em arquivos ou diretérios). Se
o transistor ja havia deslocado o radio da sala de estar, empurrando-o
para o quarto, a cozinha e as ruas, agora o radio a pilha tem novos
companheiros, que permitem ndo apenas a escuta em mudltiplos
ambientes e temporalidades, mas também a producdo, a edicdo e a
veiculacdo de &udios com agilidade crescente e muitas vezes sem
fronteiras. (KISCHINHEVSKY, 2016, p. 10-11)

3 Disponivel no Portal Intercom de Comunicacao: https://www.portalintercom.org.br/



Ja Lopez (2010) nomeia o radio contemporaneo de hipermidiatico, uma vez

gue o0 meio

[...] fala em diversas linguagens, em distintos suportes e, ainda assim,
mantém no audio seu foco. [...] Este audio é a ferramenta narrativa
essencial do radio digital e deve ser independente das demais estratégias e
plataformas nas quais ele se apresenta. Isso porque a caracteristica
multiplataforma e hipermidiatica, como dito, deve agir como complementar —
embora importante — mas ndo como imprescindivel. O ouvinte ainda é
ouvinte. [..] Essa mudanga propicia uma nova estrutura, com
complementacdo e ampliagcdo das informacdes, com uso de imagens
estaticas e em movimento, 4udios e textos complementares, infografia e
infografia multimidia, exploragdo da hipertextualidade em links internos e
externos, a adocao do jornalismo de fonte aberta, além de preocupacdes
com navegabilidade dos sites e legibilidade/consumo de contetdo em radio
digital. (LOPEZ, 2010, p. 119-120)

Kischinhevsky (2016), concorda, justificando que apesar de a comunicacéo

radiofdnica ser predominantemente sonora, ela ndo se descaracteriza com a

incorporacdo de elementos textuais ou visuais, 0s chamados elementos

parassonoros, que ele exemplifica:

[...] fotos, videos, icones, infograficos e outras ilustragbes de sites de
emissoras, toda a arquitetura de interacdo (botdes de compartilhar,
recomendar, etiquetar, curtir, espacos para comentarios, enquetes,
votacdes, etc.), textos, hiperlinks, perfis de estagbes ou de comunicadores
em servicos de microblogging e sites de relacionamento, aplicativos para
web radio ou podcasting, servigos de radio social. (KISCHINHEVSKY, 2016,
p. 29-30)

Essa nova configuracdo radiofénica provocou uma transformacao também

no perfil do publico, que quer, cada vez mais, participar, contribuir com a
programacao. O ouvinte, que Lopez (2010) chama de “ouvinte-internauta”, hoje
busca outras fontes de informacédo, contesta as noticias, debate os assuntos,
conversa com os jornalistas.

A autora também destaca a revolugdo causada pelos smartphones nas
redacdes, nas narrativas jornalisticas e, consequentemente, no radio

hipermidiatico:

[...] o rédio, mais uma vez, se revisita. Nao abandona suas caracteristicas,
ndo deixa de ser radio, mas adéqua suas rotinas e sua narrativa as
possibilidades geradas pelos novos espacgos de difusdo de informacéao.
Estas alteracdes se dao também nas ferramentas de apuracdo, como é o
caso do telefone. Inicialmente era utilizado como uma forma de



comunicacdo entre 0s ouvintes e a emissora. Depois, passou a ser
adotado em apuracdes, para a realizacdo de entrevistas ao vivo e
gravadas. Hoje, o telefone celular vai além. Ele permite ao jornalista de
radio a construcdo de uma narrativa multimidia, em que o foco é o audio,
mas que pode também ser utilizado para a construcdo da noticia
ampliada, para o site, com fotografias e videos. (LOPEZ, 2010, p. 115)

O género de maior sucesso do radio contemporaneo, além dial, € o podcast,
que surgiu em 2004, com a popularizacdo dos mp3 players. A palavra € uma juncao
de Ipod e Broadcast (que significa transmisséo) e se refere a arquivos de audio — e,
em alguns casos, de audiovisual — que contém programas produzidos por amadores
ou profissionais, disponibilizados na rede. Podcasting, portanto, € uma modalidade
de radiofonia sob demanda, assincronica, sem formato especifico, produzida em
episédios, que pode ser acessada em qualquer plataforma e, inclusive, ser baixada.

Kischinhevsky (2016) conta que o podcasting facilitou a distribuicdo de
conteudos radiofénicos produzidos de forma caseira devido a popularizacéo de kits
multimidia domésticos e softwares gratuitos de edicdo de audio. O autor destaca o
“[...] potencial de uso dessa modalidade de radiofonia por novos atores sociais,
interessados em estabelecer novos canais de comunicacao, sem a mediacdo das
tradicionais empresas de midia, espetacularizando suas agdes.”
(KISCHINHEVSKY, 2016, p. 65) O podcasting, assim, pode e é usado como
estratégia de visibilidade e expressdo na sociedade: “[...] diferentes militancias,
além do jornalismo alternativo, tém encontrado na pratica do podcasting um
importante espaco de expressao.” (VICENTE, 2021, p. 290)

Essa modalidade de radiofonia engendrou “[...] um novo tipo de mediacao
sonora, com multiplas temporalidades e possibilidades de inser¢cdo espacial, e
propiciando o fortalecimento de uma cultura da portabilidade [...].”
(KISCHINHEVSKY, 2016, p. 65-66) Ou seja, novas formas de audicdo. Lopez
(2010) compartilha da opinido de que o podcasting gerou uma nova légica de

consumo e fruicdo do conteudo:

O podcast pode ser utilizado para producdes sonoras inéditas e
desenvolvidas especificamente para o suporte web, visando a ampliacdo
do conteldo das emissoras, ou entdo para a disponibilizacdo de
arquivo/memoéria do conteldo sonoro divulgado pela radio em sua
transmisséo hertziana ou digital. E disponibilizado on demand. Género:
Monologal e Dialogal, que permite download. Uso: O podcast permite, no
radiojornalismo, a memoria e 0 arquivo, também em dois caminhos
distintos. O primeiro deles sdo os podcasts das emissoras, através dos
quais os ouvintes podem ouvir varias vezes o audio de colunistas e



reporteres, minimizando a fugacidade caracteristica do radio. O segundo
deles é a producdo colaborativa de ouvintes, que podem desenvolver
seus podcasts, depois disso disponibiliza-los através de um sistema
similar ao utilizado em espacos de ouvinte repérter e organiza-los através
de tags. (LOPEZ, 2010, p. 125-127)

Vicente (2021) relaciona o consumo de podcasts a lagos de pertencimento,
uma vez que esse género permite “[...] a criacdo de programas que, superada a
limitacdo geogréafica das transmissdes, podem se dirigir a um puablico agora
delineado a partir de demandas identitarias e interesses especificos (culturais,
sociais, politicos, ambientais).” (VICENTE, 2021, p. 290)

O Estudo Inside Radio 20214, da Kantar IBOPE Media, revelou que 31% dos
ouvintes que consomem radio pela Internet ouvem podcasts. A modalidade
registrou aumento de consumo de 32 pontos percentuais em relacdo a 2020,
sendo esse crescimento registrado em todas as regides brasileiras. Segundo o
estudo, os cinco principais temas ouvidos em podcasts pelos participantes da
pesquisa sdo humor (38%), musica (32%), politica (30%), noticias (27%) e
cinema/séries/TV (22%). Ja os tipos de canais de podcasts mais ouvidos, segundo
o Inside Radio 2021, sdo canais exclusivos de podcast (52%), outros (26%),
podcast de emissoras de TV (17%), podcast de emissoras de radio (16%) e

podcast de jornal ou revista (11%).

3 METODOLOGIA

Para a realizacdo do projeto, inicialmente foi realizada uma adequacao
técnica do Laboratério de Radio da unidade Arnaldo Janssen. Concomitantemente, a
coordenadora do projeto divulgou 0 mesmo junto aos estudantes de Jornalismo e de
Publicidade & Propaganda, convidando os mesmos a fazerem propostas de
programas e podcasts, bem como a integrarem as equipes jornalistica e esportiva. A
web radio também foi divulgada junto ao corpo docente da instituicdo de ensino, por
meio de e-mail enviado para todos os professores, também convidando-os a
construirem a programacéao de conteudo.

Enquanto as propostas de estudantes e professores eram elaboradas, foi

estabelecida a programacdo musical da web radio, bem eclética e diversificada,
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seguindo caracteristicas das respectivas faixas horarias. Depois de recebidas as
propostas para a programacdo de conteudo, as mesmas foram avaliadas pela
coordenadora do projeto, que elaborou quadros de horarios para as gravacdes no
Laboratorio de Radio e para a veiculagdo dos programas na radio web.

A programacao contou com a participacdo de estudantes de Jornalismo e de
Publicidade e também de professores de sete diferentes cursos da instituicdo. O
processo de elaboragdo da programacao foi iniciado com a divulgacao do projeto de
extensdo (como ja informado), seguida pelo recebimento e pela analise de propostas
de programas/podcasts®. Estabelecida a programacéao radiofénica, comecaram a ser
produzidos e veiculados o0s programas/podcasts, todos com supervisdo da
coordenadora da web radio.

As coberturas jornalisticas e esportivas foram planejadas pela coordenadora

do projeto de extensao, apOs reunido com 0s estudantes participantes.
4 RESULTADOS E DISCUSSAO

O Projeto de Extensdo Web Radio UniAcademia reuniu estudantes dos cursos
de Jornalismo e Publicidade & Propaganda e professores do Centro Universitario
Academia de Juiz de Fora, sob coordenacdo da professora Gilze Bara. A logomarca
da web radio foi criada em parceria com a Assessoria de Comunicacédo da instituicao

de ensino:

72\ webRadio

/A UniAcademia

Figura 1: Logomarca da Web R&dio UniAcademia

A programacdo musical € composta por 12 diversificados programas e foi
proposta pelo egresso do curso de Publicidade & Propaganda, atual funcionario do
Laboratério de Radio do UniAcademia, Wesley Rosa. Os programas e seus horarios

de veiculagao séo:

5 Chamamos de programas/podcasts porque os mesmos foram exibidos na web radio (programa
inédito e duas reprises) e também postados no perfil do UniAcademia no Spotify:
https://open.spotify.com/show/4BXglLpZ845maZJG8xQGtrg?si=KKTWMuUdRkg9t30s40JweQ



https://open.spotify.com/show/4BXqLpZ845maZJG8xQGtrg?si=KKTWMuUdRkq9t30s40JweQ

Alarme: 05h30 as 7h30 (melodias suaves e relaxantes)

O melhor da MPB: 07h30 as 9h30

Seu dia mais pop: 09h30 as 11h30

Playlist “Se conselho fosse bom”. 11h30 as 14h (musicas para incluir na
playlist)

As dez mais nacionais: 14h as 15h

Parada mundial: 15h as 16h30

Conecta Brasil: 16h30 as 18h30 (variedade de estilos)

This is cultura: 18h30 as 19h30 (a cada dia, um artista ou banda)

NS NEE NN

Mix relax: 19h30 as 21h30 (momento pés-trabalho/estudo)
Electro: 21h30 as 23h30 (musica eletrdnica)

Acustico: 23h30 as 02h30 (versdes acusticas de hits e novidades da MPB)

SR N N N W N RN

Maquina do tempo: 02h30 as 05h30 (musicas antigas que marcaram
geracoes e fizeram histéria)

Na programacdo musical, foram contemplados, também, artistas e bandas
juiz-foranos. Inclusive, em homenagem ao aniversario de 172 anos da cidade de Juiz

de Fora, foi promovida uma semana de programacéao especial do This is Cultura:

Do dia 29/5 a 5/6, das 18h30
as 19h30, o THIS IS CULTURA
homenageia artistas/bandas

da cidade!
Toloadae CONFIRA A PROGRAMAGAO:
g;o\?vrjgz%?g Domingo (29/05): Ana Carolina

Segunda(30/05): Ludica Musica!

Terga (31/05): Luizinho Lopes

Quarta (01/06): Banda Etc

Quinta (02/06): Banda Eminéncia Parda
Sexta (03/06): Banda Strike

Sabado (04/06): Banda Onze:20
Domingo (05/06): Dudu Costa

UniAcademia,
em homenagem /;
aos 172 anos de
JUIZ DE FORA!

Figuras 2 e 3: Prints de postagem no Instagram do UniAcademia em 28/05/2022

Os 11 programas/podcasts que integraram a programacdo de conteudo
tiveram temaéticas e formatos variados. Entre os temas, turismo, critica midiatica,

pesquisas académicas, entrevistas, gastronomia, moda, inovagdo, cultura, arte,
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esporte, universo geek e outros. A programacdo contou, ainda, com alguns

programas especiais.

Figuras 4 a 15: Prints das capas dos programas/podcasts no perfil do UniAcademia no Spotify

Também foram transmitidos, ao vivo, na web radio, programas feitos por

estudantes que cursaram disciplinas de radio do curso de Jornalismo durante o ano.
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Foram radiojornais, boletins informativos, programas de entrevistas, musicais
(musica e informacao), tematicos, especiais, livres, esportivos e outros.

A Web Radio UniAcademia fez, ainda, a cobertura das Eleicbes 2022 no 1° e
no 2° turnos, com participacdes de 22 estudantes e nove professores. Foram 13
horas e meia seguidas no ar no dia 02 de outubro e outras 11 horas seguidas no ar
no dia 30 de outubro, com informacdes locais, estaduais, nacionais e mesmo

internacionais relacionadas ao pleito.

ms”"“ A -

2 .
Figuras 16 e 17: Cobertura do 1° (& esquerda) e do 2° turnos das Eleigbes 2022

Por meio da Web Radio UniAcademia, foi realizada uma oficina de narracao
de jogos de futebol, ministrada pelo egresso de Jornalismo e narrador Vinicius Serra.
A oficina teve partes tedrica e pratica e propiciou a transmissao de alguns jogos da
Copa do Mundo de Futebol 2002, a partir do acompanhamento das partidas pela

televisao.

Figuras 18 e 19: Oficina de narracdo de futebol (a esquerda) e transmisséo de jogo da Copa 2022
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Como producbes cientificas advindas do projeto de extensdo, foram
produzidos dois artigos: este e outro, chamado A Producdo Sonora na Web Radio
UniAcademia, apresentado virtualmente no Grupo de Pesquisa Producao
Laboratorial do Encontro Regional Sudeste 2022 de Ensino de Jornalismo, no dia 25
de novembro. O projeto também participou do VIII Seminario de Pesquisa e
Extensdo do UniAcademia, realizado de 08 a 10 de novembro de 2022, por meio de
um poster exposto no campus Academia no dia 08 e no campus Arnaldo Janssen no
dia 10.

"| Seminario

| de Pesquisa
e Extensao

WEB RADIO UNIACADEMIA

Gilze Bara e Tamara Ribas

Referéncias

Lo

Figura 20: Poster do projeto no VIII Seminario de Pesquisa e Extensdo do UniAcademia

Alguns estudantes que participaram do projeto deram depoimentos a respeito.
Sobre transmitir, ao vivo, os programas das disciplinas de radio, a estudante Luisa
Junqueira afirmou: “[...] foi de extrema importancia. Tanto em nivel de formacao
académica, quanto pessoal. Eu aprendi a me soltar mais, a trabalhar com o
improviso e a ter jogo de cintura para conseguir passar pelo jornal ao vivo.” O
estudante Joao Pedro Paschoalim também deu seu testemunho a esse respeito: “Foi
uma experiéncia muito boa. No inicio, eu sentia nervosismo para falar e, com o
decorrer dos varios programas que nos fomos apresentando, foi fluindo
naturalmente, virou algo natural, e isso foi importantissimo para o aprendizado.”

Sobre fazer programas/podcasts para a web radio, o estudante Ricardo
Silveira destacou: “Foi uma experiéncia engrandecedora para minha formacéo de

jornalista. Desenvolvi e aprimorei meus talentos, como a dinamica da fala, a
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entonacao da voz, aléem de complementar também na minha elaboracgéo textual [...]".
Ja a estudante Thamires Mendonca disse, em referéncia a participacdo na cobertura

jornalistica das Elei¢bes 2022:

Participar da cobertura jornalistica da web radio foi desafiador. Eu gosto de
radio, e minha editoria preferida nunca foi politica. Mas me desafiei a fazer e
foi uma 6tima decisdo. Sai da minha zona de conforto e aprendi muito. Estar
com meus professores, colegas e aprender o oficio da profisséo foi uma das
melhores coisas que me aconteceu na faculdade. A cobertura foi um
sucesso, e eu aumentei minha bagagem académica. No fim, trabalhar na
web radio me deu experiéncia e satisfacdo de saber que estou no caminho
certo!!!

A professora de Radiojornalismo, Renata Vargas, classificou o dinamismo
proporcionado pela web radio como imensuravel: “A adrenalina, o jogo de cintura, a
tomada de decisdo, a poténcia que isso promove complementa o que
desenvolvemos em sala de aula: capacitar os alunos com amparo tedrico e cruzar

isso com a prética e a exibicdo do que produzem.”

5 CONSIDERACOES FINAIS

O projeto de extensdo Web Radio UniAcademia deu oportunidades para que
estudantes de Jornalismo e de Publicidade contribuissem na elaboracdo, na
producdo e na realizacdo da programacao da Web Radio UniAcademia. Também
promoveu a integracdo da comunidade universitaria, com a participacdo de
professores de sete diferentes cursos na programacao da web radio.

A programacgdo musical foi diversificada, assim como a programagédo de
contetido, que contou com 11 diferentes programas/podcasts e com a transmissao
de programas feitos por estudantes que cursaram disciplinas de radio do curso de
Jornalismo durante o ano. As coberturas jornalisticas e esportivas propiciaram
experiéncias e vivéncias Unicas aos estudantes participantes, que puderam sentir
como é fazer radio ao vivo.

Assim, com uma programacao informativa, educativa e de entretenimento, a
Web Réadio UniAcademia ofereceu informacao e entretenimento para seus ouvintes-

internautas situados em quaisquer partes do mundo.
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ABSTRACT

In 2022, radio completed 100 years of existence in Brazil. And, as always in its
history, this medium is reinventing itself, adapting to the technological and social
context. The radio, now, goes beyond the hertzian waves, configuring new and other
radiophonies. Accompanying  this reality, the Centro Universitario
Academia/UniAcademia de Juiz de Fora inaugurated, on May 3, 2022, the Web
Radio UniAcademia. With a player available on the cover of the institution's website,
the web radio offers programming 24 hours a day, with music, news, journalistic
coverage, various programs and podcasts, also posted on the UniAcademia profile
on Spotify. The initiative provided opportunities for Journalism and Advertising
students to contribute to the development, production and implementation of the
station's programming. Teachers from seven different courses at the institution also
made programs/podcasts on the web radio. The content schedule included 11
different programs/podcasts, with varied themes and formats, in addition to some
specials. Programs made by students who took radio courses during the year were
also broadcast live. Web Radio UniAcademia also covered the 2022 Elections in the
1st and 2nd rounds, with the participation of more than 20 students and nine
professors. And it broadcast, live, some matches of the 2022 Football World Cup.
Thus, with an informative, educational and entertainment program, the station offered
two precious assets in contemporary times: information and entertainment. And this
was done in a democratic way, in many hands, for listeners located in any part of the
world.

Keywords: University radio. University web radio. Sound production.
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