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RESUMO

Este trabalho traz uma reflexdo sobre as possiveis relagdes entre o design e
o fazer artesanal e, sobre as contribui¢cbes legitimas entre os diferentes campos,
entendendo os limites e as possibilidades deste encontro. O artigo se desenvolveu a
partir da observacao e das experiéncias do grupo de alunos dos cursos de Design de
Moda e Design de Interiores do Centro Universitario UniAcademia, integrantes do
projeto de extensdo, junto a Associacdo de artesanato Linhas de Minas, situada na
comunidade rural de Sao José dos Lopes, distrito de Lima Duarte, Minas Gerais. O
artesanato € considerado como atividade inerente ao ser humano, sendo parte da
histéria desde os primordios. Na atualidade, diante a sociedade de consumo
massificado, observa-se a desvalorizacdo do trabalho manual auténtico e vé-se sua
substituicdo por objetos produzidos em larga escala, muitas vezes artesanalmente,
mas com mao de obra desvalorizada, e até mesmo escravizada. Este trabalho tem
como obijetivo a valorizacdo da producéo artesanal através da divulgacédo do produto
e da mao de obra, aproximando os estudantes de design das questdes enfrentadas
pela classe de artesd e, promovendo assim, a conscientizacdo e 0 exercicio da
alteridade. O processo metodoldgico compreendeu a revisdo bibliografica, bem como
o levantamento das necessidades através de demandas especificas feitas pela
coordenadora da Associagdo Linhas de Minas. Um estudo critico, das possiveis
contribui¢cdes dos estudantes de design e a criacdo de pegas graficas, com o objetivo
de ampliar as ferramentas de trabalho dos alunos e os meios de comércio da

associacao.
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INTRODUCAO

De Acordo com Teixeira et. al (2011, p.150) “as atividades artesanais tém se
constituido ao longo do tempo como uma das principais fontes de subsisténcia para
comunidades tradicionais rurais”. Observa-se que a producao de objetos revela muito
sobre o perfil da comunidade produtor, onde muito além de uma atividade econémica,
0 artesanato faz parte da linguagem de um povo e se torna um meio de revelar as
narrativas de sua realidade. Canclini (1999), indica estas pecas artesanais Sao
simbolos de uma cultura e, que trazem ao conceito de Design um olhar antropoldgico,

pois ao serem concebidos e incorporarem o cotidiano pratico da comunidade passam
a fazer parte da cultura material daquele lugar. Pichler e Mello (2012, p.3) referem-

se a identidade cultural como o que “ mantém o individuo pertencente a determinado
local ou lugar e o que torna um lugar Unico, com caracteristicas singulares”, e
complementam que o designer deve ser um agente potencializador, que investigue e
promova o conhecimento social trazendo solucdes por meio de servi¢os e produtos.

Atendando-se a sociedade capitalista em que vivemos, e a busca incanséavel
por novidades para o consumo, vé-se o produto artesanal entrar em pauta como algo
exotico, diverso, com apelo afetivo e sustentavel. Em Featherstone (1995) destacam-
se os valores da “mercadoria signo” e as relacfes associativas que implicam na
interpretagcéo do consumo e do status dos consumidores, o que leva ao entendimento
do atual protagonismo do artesanato, por ser um produto que ,a priori, esta imbuido
de uma carga cultural e de uma conscientizacdo por questbes relativas a
sustentabilidade se torna um objeto “cool”’, com o apelo de tendéncia de moda.

A verdadeira producdo artesanal, porém, esta em risco constante, ndo apenas
pelas dificuldades de subsisténcias nas regides rurais e pela migracdo das novas
geracbes para as metropoles, mas principalmente pela concorréncia com uma
vertente da producéo industrial de objetos artesanais. A globalizagéo do consumo e o
descaso com as comunidades produtoras, criam uma leva de produtos
homogeneizados, reproduzidos em largar escala, sem raizes, sem origens, seguindo
muitas vezes as tendencias da moda e a criacdo de designers ligados ao grande
capital.

Na atualidade, percebe-se que cada vez mais pessoas seguem uma diretriz

rumo a conscientizacdo da importancia identitaria desses produtos e, para
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Featherstone (1995) “observa uma mudanca de perspectiva, que transpde o foco
anteriormente centrado no modo de producdo para o modo de consumo, propondo
uma “logica do consumo’™ (apud. CASTRO, 2009, p.94). Este grupo de consumidores
tem o interesse em pecas produzidas com matéria prima de origem renovavel, e com
criacao de autoria, ou seja, mao de obra auténtica e devidamente valorizada. Pode-
se compreender um movimento de resisténcia, ja que meio industrial produz em
larguissima escala, sem ter um controle de origem do material ou uma preocupacgao
real com a autenticidade da criacdo. Franca (2006, p.11) afirma que “E cada vez mais
crescente, em todo mundo, o apelo por novas expressdes, por solucdes inovadoras
que tragam uma maior vitalidade a producéao artesanal”.

Neste sentido, a conexdo entre design e artesanato propde uma linha que
possa costurar nocdes de conscientizagdo de consumo, ao aproximar o designer da
realidade dos produtores artesanais, em um grande exercicio de troca de
conhecimentos e no desenvolvimento de ferramentas que sejam pontes para
divulgacao desta realidade para o mercado consumidor.

Apesar das diferencas, as atividades do designer e do artesdo podem ser
complementares, buscando o equilibrio entre o tedrico e o pratico. Enquanto o
primeiro estuda técnicas e teorias de projeto, o segundo exerce o conhecimento tacito
passado de geracdo em geracdo. Prudéncio (2012) aborda a necessidade da
reconciliacdo entre pensar e fazer. A autora defende que a aproximacao entre 0s
meios de criagdo seja uma maneira de unir “urbano e o rural, propondo artefatos que
se comuniquem com 0 coracdo e alma de quem projetou, produziu e comprou”
(PRUDENCIO, 2011, p.62). Neste sentido buscar uma relacdo ao mundo industrial,
onde tudo é mercadoria e propor uma reintegracao a natureza.

A Associagao de artesanato Linhas de Minas, situada na comunidade rural de
S&o José dos Lopes, distrito de Lima Duarte, Minas Gerais, foi o alvo deste projeto e
portanto, recorte espacial do trabalho, juntamente com o Centro Universitario
UniAcademia, representado pelos alunos dos cursos de Design de Moda e Design de
Interiores, integrantes voluntarios deste projeto.

Considerando-se que, as atividades ocorreram no periodo de abril a novembro
de 2021, periodo de pandemia, todos os encontros foram feitos por meio das
plataformas digitais e, a metodologia e objetivos do trabalho seguiram dentro das

possibilidades e limites ditados pelas normas de convivéncia e cuidados sanitarios.
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As informacdes foram repassadas aos alunos pela coordenadora da
Cooperativa Linhas de Minas, Leticia Nogueira e, partindo das necessidades
discutidas, o grupo de alunos desenvolveu solugdes que pudessem valorizar o
trabalho e os artesdos, que ficam na maior parte do tempo andénimos por traz das
obras.

Abbonizio (2009) expbe casos sobre a interacdo entre designers e artesaos e
mostra a importancia do designer ndo apresentar um projeto pré-concebido, na busca
de uma parceria de valores igualitarios a autoria do arteséo, ou do grupo de artesaos,
precisa ser respeitada. O autor relata a necessidade da busca pelo trabalho em
conjunto, um diadlogo no qual a contribuicdo do designer responde as necessidades
do arteséo, compreendendo e enfatizando as origens culturais e os valores materiais
e imateriais do lugar.

Atentos ao respeito com a identidade e aos limites de interferéncia no trabalho,
os alunos do projeto de extensao Design e Artesanato (???) : Conectando processos
criativos, do Centro Universitario UniAcademia seguiu no caminho de criar pecas
graficas que viessem ao encontro das demandas da associacdo e pudessem
contribuir para dar maior protagonismo ao artesao criador.

Acredita-se ainda que, o para os estudantes dos cursos de design, o0 projeto
traga o entendimento de outras dimensdes do artesanato e suas varias vertentes,
sobre a sustentabilidade de uma forma holistica, além da empatia com estas
comunidades e noc¢des de responsabilidade social.

REVISAO DE LITERATURA

Foi feita uma busca sistematizada nas bases de dados do portal Capes, portal
Scielo e no Google Académico, com as palavras-chave: artesanato; design; cultura;
processo criativo; economia criativa, para embasar a revisdo bibliografica. Este
levantamento permitiu 0 acesso a outras fontes e, novas referéncias foram
consultadas em ambito internacional, nacional e regional.

Prodanov e Freitas (2013) foi a linha consultada sobre estruturacédo e
concepgao da pesquisa, Thiollent (2008) sobre os caminhos da Pesquisa-acao,
Barrows (2001) para o entendimento da aprendizagem baseada na solugdo de
problemas (PBL) .



Para o entendimento conceitual do Artesanato Brasileiro, consultou-se O
Programa do Artesanato Brasileiro, que estabeleceu a base, a partir da Portaria
SCS/MDIC n°29, de 5 de Outubro de 2010, que esclarece sobre os conceitos basicos
do artesanato e arte popular, definindo as formas de organizacao, tipologias do
artesanato, classificacao, funcionalidade e diretrizes de mercado, e da Portaria
SCS/MDIC n°8, de 15 de Margo de 2012 que discorre sobre as questdes técnicas de
producdo, que descrevem as técnicas para cadastro no sistemas do Artesanato
brasileira, organizando e catalogando 52 tipos diversos de técnicas, suas
especificidades e variacdes.

Pereira; Engler e Martins (2016), Franca (2005), De Carli (2007), Abbonizio
(2009), Rosembaum (2016), mostram casos de desenvolvimentos e projetos pilotos
executados com a parceria de designers e artesdos. Ferreira; Neves e Rodrigues
(2012) e Da Silva (2007) discutem a participacdo do designer no desenvolvimento do
produto artesanal e possibilidades para uma parceria em busca do design sustentavel
na luta pela sobrevivéncia da cultura do fazer artesanal e das associacdes artesas.

Arantes (1981), aborda as bases da cultura popular e mostra como o
artesanato pode revelar a identidade das comunidades e regides. O autor
contextualiza a cultura e os valores semanticos da producao artesanal, relacionando
0 objeto as referéncias de cada grupo. Arantes (1981) ainda traz questionamentos
sobre o preconceito de que a concepc¢ao do trabalho intelectual seja mais valioso do
qgue o trabalho manual, trazendo a reflexdo de que o fazer ndo esta desprovido do
saber.

Parode, Bentz e Zapata (2016) enfatizam o artesanato como ferramenta de
resiliéncia e transformacao de habitos, analisando a cadeia de produ¢éo por um viés
social, onde a ressignificacdo do objeto esta ligada a relacdo do designer com o
produtor, focando em atividades coletivas e colaborativas que promovam contextos
mais sustentaveis.

A valorizagdo dos patriménios culturais imateriais como base para o
desenvolvimento rural é abordado por Ceretta, Mello e Santos (2016), buscando
contextualizar a relagdo entre cultura local, material e imaterial, e estratégias de

valorizagéo da singularidade cultural das comunidades rurais.
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Castro (2009) reafirma a importancia do artesanato como comunicador do
conhecimento tacito e ressalta a importancia da busca pela producdo auténtica,
afirmando que o mercado anseia por originalidade e valoriza 0 contexto semantico
dos objetos. Portanto, deve haver um estimulo ao desenvolvimento associado a
politicas que busquem uma articulacdo entre a demanda dos consumidores e as
necessidades das comunidades artesds. A autora enfatiza a necessidade “de
metodologias coerentes com o tecido social de cada regido, proporcionando
evolugbes gradativas e evitando rupturas bruscas (...) que promovem o crescimento
em detrimento do desenvolvimento” Castro (2009, p.95) e aponta o artesanato como
mediador entre arte e industria.

Featherstone (1995) analisa as diversas perspectivas da cultura de consumo,
mostrando como o objeto traz dimensdes simbolicas distintas onde as mercadorias

sdo uma espécie de demarcadores das relacdes sociais.

MATERIAIS E METODOS

Considera-se 0 projeto de extencdo como de natureza aplicada, onde
buscou-se “produzir conhecimentos para aplicacdo pratica dirigidos a solucao de
problemas especificos. com a intengdo de se gerar conhecimento novos Uteis”,
(PRODANOV; FREITAS, 2013), construindo uma maior familiaridade com o tema,
tornando-o0 mais explicito e, a partir deste ponto constituir hipéteses, quanto a
abordagem, definiu-se como qualitativa, onde “o ambiente natural é fonte direta para
coleta de dados, interpretacdo de fendbmenos e atribuicdo de significados”
(PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 127).

Para um desenvolvimento que gerasse participacao e criacdo, considerou-se
os procedimentos técnicos da Pesquisa-Acédo de Thiollent (2008), onde os estudantes
pesquisadores atuaram de forma ndo convencional, como atores e beneficiarios da
acao. Ainda como processo metodologico de pesquisa e ensino, Barrows (2001) traz
a importancia do envolvimento do aluno, ou do pesquisador na solucdo de questdes
reais, onde o PBL (aprendizagem baseada na solugcéo de problemas) direciona e

motiva o estudante.
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Para se organizar a forma de pensar e chegar a natureza do problema foi
criado um processo formal e sistematico de desenvolvimento do trabalho, onde tragcou-
se um roteiro que envolveu basicamente quatro etapas: informar, conhecer, refletir, e

criar.

Figura 1: Diagrama de metodologia de pesquisa

Informar : pesquisa bibliografica sobre o tema artesanato e metodologias de pesquisa para
desenvolvimento de artigo.

Conhecer : Familiarizacao com a realidade social da comunidade, a producdo existente no
local, técnicas e matéria prima utilizadas.

Refletir : reflexdo critica entre os limites e possibilidades de agao.

Criar :desenvolvimento de propostas de solucdes que viessem ao encontro das
necessidades da associagao.

Fonte dos autores

A primeira etapa do projeto se concentrou em revisdo bibliografica sobre o
fazer artesanal, design sustentavel e, estudo de caso de projetos pilotos que envolvem
a parceria entre designers e comunidades de artesdos com o foco na producéo de
produtos similares aqueles desenvolvidos pela comunidade. Na segunda etapa foram
discutidos possiveis diretrizes e ferramentas que pudessem ser oferecidas como
formas de facilitar ou agregar valor ao comércio ja desenvolvido na regido. Na terceira,
apos uma reuniao com a coordenadora da associacdo Linhas de Minas, houve uma
reflexao critica entre os limites e possibilidades de acéo, quando filtrou-se o leque de
intensbes adequando-se a realidade da comunidade. Desta forma definiu-se pela
criagdo de tags personalizados para atendimento das necessidades e desejos
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apontados pela propria associacdo. Na quarta etapa foram feitos ensaios e croquis
usando o conceito inicial da Associacao Linhas de Minas, neste momento aconteceu
a releitura da logomarca da associacao, e um estudo das tags identificadoras. Estas
tags foram criadas pelos alunos, integrantes do projeto, a partir de fotografias dos
artesdos, cedidas por eles mesmos, encaminhados ao grupo de alunos através da
Coordenadora da Associacdo. As fotografias serviram de base para o desenho
ilustrativo de cada artesdo, desenvolvidos pelos alunos que tragaram linhas continuas
na interpretacdo da fisionomia dos artesaos, agregando significados ao nome da
associacao Linhas de Minas. Estes tags ap0s finalizados serdo entregues a propria
associacao que, depois de aprova-los junto aos retratados, devera inclui-los em cada
um dos objetos manufaturados por aquele respectivo artesdo, como forma de
identificagc&o e assinatura do autor.

Os todos os encontros aconteceram via pelas plataformas digitais.

CONEXAO E IDENTIDADE

A cooperacao entre design e artesanato esta tem sido abordada por diferentes
campos de estudo e autores. Pereira; Engler e Martins (2016), Franga (2005), De Carli
(2007), Abbonizio (2009), Rosembaum (2016), apresentam contextos de colaboracao
entre designer e artesdos e mostram casos de desenvolvimentos e projetos pilotos
executados. Nos exemplos estudados percebe-se 0 sucesso em casos onde o
protagonismo é dado as origens culturais. O processo de conhecimento e o respeito
a identidade de cada comunidade é chave para se identificar as verdadeiras
necessidades, priorizando sempre o atendimento as demandas das associacfes no
processo de trabalho. Desta maneira é possivel perceber resultados concretos que
realmente agregam valor a producéo artesanal.

O objeto artesanal tem como caracteristica ser fruto do trabalho das maos
humanas. Sdo diversas maos que, coletivamente, atribuem forma, funcdo e
sentido a um determinado objeto, maos de trabalhadores, dotados de saberes

e habilidades diferenciadas por meio das quais o sujeito adquire a identidade
de artesdo. (RAMOS 2013 p.44)

A questao identitaria da produgéo artesanal é abordada por Ramos (2013)
onde a autora também observa o quanto a origem do arteséo estéa ligada ao produto.

Ramos (2013) identifica que o compartilhamento do saber envolve pertencimento e o
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sentido de comunidade. O artesanato é apontado como capaz de diferenciar o grupo,
trazendo prestigio aos seus integrantes e hierarquizando os seus componentes de
acordo como os conhecimentos e habilidades. O produto artesanal estabelece um
dialogo com a cultura e com a comunidade local, criando um universo préprio,
mantenedor dos saberes e fazeres e detentor das memorias e conhecimentos do
lugar. O artesanato tradicional tem, por definicdo, a funcdo de transmitir estes
ensinamentos para as geragoes futuras.

Pereira, Engler e Martins (2015) abordam a capacidade catalizadora do
design como agente agregador e inovador, “como uma ferramenta estratégica de
inovagao para o desenvolvimento de produtos e servicos” (PEREIRA; ENGLER,;
MARTINS 2015, p. 37) e mostrando que a atividade deve incorporar as questdes de
inovacao social e sustentabilidade. Parode, Bentz e Zapata (2016), o foco na inovagao
social e cultural, € uma tendéncia do design, que necessita atuar no tripé da
sustentabilidade, que a economia, a sociedade e o ambiente como base. A partir desta
compreensao, percebe-se um conceito ampliado de atuacdo, englobando arte,
enaltecendo os valores simbdlicos, e buscando solu¢ges que diminuam o impacto ao
ambiental e social, e ainda que reveja o0 modelo predatério de produgcdo e consumo,
na escala desumana de produ¢do em massa.

Neste sentido o trabalho buscou o desenvolvimento de pecas que pudessem
conectar os criadores as suas criagdes, divulgando assim o produto, o meio de
producédo e a origem. Dando identidade as pecas e nomeando seus autores acredita-
se poder gerar maior conexao entre a origem e o destino, humanizando os processos

de producédo e consumo através da aproximacao das pessoas.

CONSIDERACOES FINAIS

Observa-se ao final do projeto que o objeto de estudo, a conexao entre o
design e o artesanato, tem muito a revelar sobre as relagbes humanas e um papel
essencial para a sustentabilidade de uma maneira holistica. O conhecimento dos
signos e valores legitimos do artesanato €, para os estudantes de design, uma forma
de compreender a realidade das cadeias produtivas e de se aproximar das
necessidades vividas por estas associacdes, valorizando as potencialidades do

trabalho e conhecendo um pouco da sua identidade. A partir deste ponto, um novo
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olhar deve ser lancado no sentido de reavaliar o produto artesanal e respeita-lo,
lutando para que a globalizagcdo do mercado ndo venha padroniza-lo através da
pasteurizacdo e da banalizacdo de seus significados. Considera-se que 0 objetivo
geral, a valorizacao e enriquecimento da producéo artesanal, tenha sido conquistado

pela troca de conhecimento e divulgacao do artesanato em si.
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DESIGN AND CRAFTS: CONNECTION AND IDENTITY

ABSTRACT

This paper brings a reflection on the possible relationships between design
and craftsmanship and on the legitimate contributions between the different fields,
understanding the limits and possibilities of this encounter. The article was developed
from the observation and experiences of the group of students from the Fashion Design
and Interior Design courses at Centro Universitario UniAcademia, members of the
extension project, together with the Linhas de Minas craft association, located in the
rural community of S8o José dos Lopes, district of Lima Duarte, Minas Gerais.
Handicraft is considered an activity inherent to human beings, being part of history
since the beginning. Currently, in the face of mass consumer society, there is a
devaluation of authentic manual work and its replacement by objects produced on a
large scale, often handcrafted, but with devalued labor, when not enslaved. This work
aims to enhance the value of artisanal production through the dissemination of the
product and the workforce, bringing design students closer to the issues faced by the
artisan class and, thus, promoting awareness and the exercise of alterity. The
methodological process included a bibliographic review, as well as a research, with a
survey of the needs and possibilities of the parties through specific demands made by
the coordinator of the Association. The work generated the production of graphic

pieces, expanding the students' work tools and the association's means of trade.
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